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Pendahuluan

 Perkembangan teknologi di era digital pada saat ini menjadi sarana
utama untuk membangun hubungan dengan konsumen, terutama
untuk generasi Z (gen Z).

« Salah satu merek yang berhasil memanfaatkan media sosial untuk
membangun persepsi positif di kalangan Gen Z adalah Adidas

« Gen Z cenderung lebih peka terhadap konten visual dan memiliki
kemampuan untuk dengan cepat membentuk asosiasi berdasarkan
apa yang mereka lihat, yang mempengaruhi pandangan mereka
terhadap suatu merek. Oleh karena itu, dalam penelitian ini ingin
mengetahui bagaimana instagram mempengaruhi persepsi visual
merek adidas di mata gen z.
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Pertanyaan Penelitian (Rumusan Masalah)

« Bagaimana persepsi gen z terhadap merek
Adidas di Instagram?
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Metode

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan pendekatan
deskriptif. Data dikumpulkan melalui wawancara dengan 5 informan
yang merupakan Gen Z yang merupakan penggemar Adidas dan
mengikuti akun Instagram @adidasindonesia.
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Visual feed Instagram @adidasindonesia berperan penting
dalam membentuk persepsi merek Adidas pada Generasi /Z

Feed Adidas dipersepsikan sebagai modern, sporty,
profesional, dan inklusif

Aspek sintaktik: konsistensi warna, desain, dan elemen Three
Stripes memudahkan pengenalan merek

Aspek semantik: visual dimaknai sebagai representasi gayao
hidup aktif, komunitas, dan modernitas

Aspek pragmatik: visual meningkatkan ketertarikan,
kepercayaan, pencarian informasi produk, dan loyalitas merek
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Pembahasan

* Visual Instagram Adidas berfungsi sebagai komunikasi visual
stfrategis dalam membangun citra merek

« Sesual teori persepsi visual, konsistensi dan makna simbolik
visual memengaruhi cara Gen Z memaknai merek

« |nstagram fidak hanya sebagai media promaosi, tetapi sebagai
media pembentukan identitas dan kedekatan emosional
dengan audiens
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Temuan Penting Penelitian

Visual Instagram menjadi faktor utama dalam pembentukan
persepsi merek Adidas pada Gen Z

Konsistensi visual membangun identitas merek yang kuat dan
mudah dikenali

Makna simbolik visual memengaruhi sikap, emosi, dan loyalitas
audiens
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Manfaat Penelitian

Akademis: menambah kajian persepsi visual dan branding
digital pada Gen 7

Praktis: menjadi referensi strategi visual Instagram untuk
membangun citra dan loyalitas merek
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