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Pendahuluan
Akun @alenavds merupakan salah satu contoh kreator yang memanfaatkan TikTok

untuk memasarkan produk fashion. Melalui pendekatan kreatif dalam penyajian

konten, penggunaan musik yang relevan, serta interaksi yang intens dengan audiens,

akun ini berhasil membangun identitas personal sekaligus menarik perhatian

konsumen. Oleh karena itu, penting untuk menganalisis strategi konten yang

digunakan oleh @alenavds dalam memasarkan produk fashion di TikTok guna

memahami efektivitas pendekatan yang diterapkan, serta memberikan wawasan

mengenai perkembangan praktik pemasaran digital di era media sosial.
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Rumusan Masalah
Bagaimana strategi konten yang digunakan oleh akun TikTok @alenavds dalam

memasarkan produk fashion serta pemanfaatan fitur TikTok, seperti keranjang

kuning dan link bio, dalam mendukung pemasaran produk fashion pada akun

@alenavds
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Metode
Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode analisis konten

untuk mengkaji strategi pemasaran fashion pada akun TikTok @alenavds. Data 

diperoleh dari dokumentasi video yang diunggah pada periode November 2024 

hingga Juni 2025, kemudian dianalisis menggunakan teori pemasaran konten.
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Hasil
Hasil penelitian menunjukkan bahwa akun TikTok @alenavds menerapkan strategi

konten yang efektif melalui unboxing, review, mix and match, dan storytelling personal.

Pemanfaatan fitur keranjang kuning dan link bio memudahkan audiens dalam

melakukan pembelian. Interaksi yang aktif dan komunikasi yang responsif juga

meningkatkan kepercayaan serta loyalitas pengikut. Secara keseluruhan, strategi

berbasis Context, Communication, Collaboration, dan Connection mampu meningkatkan

engagement dan mendorong minat beli audiens.
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Pembahasan

Pemanfaatan fitur keranjang kuning dan link bio terbukti efektif dalam mendukung

proses pembelian. Audiens dapat langsung mengakses produk yang direview tanpa

harus mencari secara manual, sehingga mendorong terjadinya pembelian impulsif.

Dengan demikian, strategi konten @alenavds tidak hanya meningkatkan engagement,

tetapi juga memperkuat personal branding dan efektivitas pemasaran produk fashion di

TikTok.
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Temuan Penting Penelitian
Strategi konten yang dilakukan oleh @alenavds tidak hanya berdampak pada peningkatan
interaksi dan keterlibatan audiens, tetapi juga berhasil mendorong keputusan pembelian
secara impulsif melalui pendekatan yang personal dan interaktif. Salah satu temuan yang
menonjol adalah efektivitas penggunaan fitur keranjang kuning (TikTok Shop) yang disisipkan
secara strategis dalam konten fashion harian dan pemanfaatan link bio yang dicantumkan di
halaman profil, sehingga mendorong audiens untuk membeli tanpa merasa sedang
dipromosikan.

Selain itu, ditemukan bahwa konsistensi gaya penyampaian dan keaslian dalam membagikan
pengalaman pribadi menjadi faktor utama yang membuat konten @alenavds dipercaya dan
ditunggu-tunggu oleh audiens. Interaksi yang rutin di kolom komentar juga memperkuat
kedekatan emosional antara kreator dan pengikutnya, yang berdampak langsung pada
loyalitas terhadap brand yang ia promosikan.
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Manfaat Penelitian

Penelitian ini memberikan kontribusi teoritis dalam kajian strategi konten digital di

media sosial. Selain itu, penelitian ini dapat menjadi panduan praktis bagi kreator

untuk memaksimalkan promosi fashion di TikTok, menjadi referensi bagi brand

fashion dalam meningkatkan efektivitas pemasaran, serta menjadi rujukan akademik

bagi penelitian selanjutnya terkait pemasaran digital dan perilaku konsumen.
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