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Pendahuluan

Penyelenggaraan event menjadi media bagi mahasiswa dalam
memperkaya pengalaman non akademik.

Commnightrun adalah event lari yang diselenggarakan pada 
malam hari dengan menampilkan DJ.

Keberhasilan sebuah event memerlukan beberapa tahapan
awal yaitu perancangan hingga pelaksanaan dan evaluasi.
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Pertanyaan Penelitian (Rumusan Masalah)

Bagaimana manajemen event Commnightrun 2024 pada 
keberhasilan acara melalui indikator operasional ? 
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Metode

Berdasarkan topik yang dipilih, penelitian ini merupakan jenis
penelitian deskriptif kualitatif. Teknik pengumpulan data yang 
dipiliih Adalah :

1. Wawancara

2. Observasi

3. Dokumentasi
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Hasil

Commnightrun mampu melaksanakan berbagai proses dari 
manajemen event melalui 5 tahapan menurut teori
goldblatt(2013) yang menghasilkan event yang efektif dan 
efisien.
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Pembahasan
1. Research

What, tujuan utama event Commnightrun diselenggarakan meningkatkan brand awareness 
dan reputasi Universitas Muhammadiyah sidoarjo diluar kalangan mahasiswa

Where, Commnightrun diselenggarakan di Kahuripan Nirwana Sidoarjo yang memiliki rute 
yang panjang dan cukup untuk 5km dan lokasi yang strategis 

When, Event commnightrun dilaksanakan pada tanggal 21 Desember 2024

Who, sasaran dari event commnightrun adalah komunitas lari, masyarakat umum, pelajar 
dan mahasiswa/i  se- jawa timur, berfokus pada kalangan remaja hingga dewasa dengan 
beberapa aturan yang terncantum pada poster yaitu mulai umur 15 tahun – 30 tahun

Why, Event Commnightrun diselenggarakan bukan sekedar sebagai ajang olahraga biasa, 
melainkan sebagai wadah dengan tujuan positif dan berdampak luas bagi para peserta 
untuk meningkatkan kualitas hidup mereka dari berbagai aspek baik fisik, sosial, maupun 
mental.

How , event commnightrun bisa berhasil melalui indikator operasional dilaksanakan adalah 
dengan membentuk panitia penyelenggara beserta dengan jobdesk dan tanggung jawab 
di setiap divisi.
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2. Desaign

Nama dari event ini adalah Commnightrun singkatan dari Communication Night 
Run karena acara ini diselenggarakan oleh mahasiswa magang semester 7 Ilmu 
Komunikasi Universitas Sidoarjo, Tema dari acara adalah Glow in the night 
“bercahaya di malam hari” para peserta yang mengikuti event tersebut diberikan 
gelang yang menyala untuk membantu penerangan saat lari serta penggunaan 
jersey lengkap dengan reflektif menambah kesan glow pada para peserta lari. 

3. Planning

waktu persiapan yang dibutuhkan pada event commnightrun sekitar 4 bulan dari 
bulan Agustus hingga November. Diawal pertemuan bulan Agustus membahas 
konsep dan tema yang akan dipilih pada event lari. Tempat, pemilihan tempat 
yang strategis dan mempunyai fasilitas yang memadai untuk kegiatan lari menjadi 
hal utama yang harus dipertimbangkan  karena melakukan survey juga meninjau 
langsung kelokasi dengan mempertimbangkan beberapa faktor. Kahuripan 
nirwana Sidoarjo menjadi tempat yang cukup sesuai dengan pertimbangan. 
Tempo dari acara berjalan dengan lancar pelaksanaan acara sesuai rundown 
kegiatan yang telah di buat.
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4. Coordination 

sejak awal hingga pelaksanaan, terdapat sejumlah tantangan yang 
dihadapi, khususnya dalam hal komunikasi antar panitia. Pada hari 
pelaksanaan, seluruh rangkaian acara berjalan sesuai dengan 
roundown yang telah dirancang. Koordinasi dilakukan secara offline, 
mulai dari tahap persiapan hingga pematangan konsep acara.

5. Evaluating

Evaluasi menjadi patokan dalam menjalankan event dikemudian hari, 
penilaian keberhasilan event dilakukan mulai dari research, event 
commnightrun sudah berjalan dengan baik dan berhasil dilaksanakan, 
meskipun terdapat beberapa kesalahan yang dilakukan oleh tim 
penyelenggara dan persiapan yang kurang matang.
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Temuan Penting Penelitian

Keberhasilan event sangat dipengaruhi oleh pihak internal yaitu
tim panitia, jika para tim penyelenggara tidak punya latar 
belakang koordinasi sebelumnya maka dalam hal mengenali 
kondisi dan kebutuhan lingkungan kegiatan masih terbatas dan 
belum maksimal sehingga kurang maksimalnya event tersebut.
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Manfaat Penelitian

Mengetahui manajemen event Commnightrun 2024 pada 
keberhasilan acara melalui indikator operasional. 
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