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Pendahuluan
Kewirausahaan merupakan suatu kegiatan yang menggunakan sumber daya yang dimiliki

individu atau organisasi dengan tujuan untuk meningkatkan nilai dari sumber daya. Para
pengusaha dianjurkan untuk lebih inovatif dalam menggunakan teknologi informasi sebagai alat
untuk menjalankan bisnis mereka dan memberikan kemudahan untuk kemajuan teknologi
terutama kepada mahasiswa dalam berwirausaha. Salah satu dampak dari kemajuan teknologi ini
adalah kemajuan yang dialami oleh sektor e-commerce di Indonesia terus mengalami peningkatan
yang cepat, secara bertahap masyarakat mulai meninggalkan tradisi berbelanja secara fisik dan
beralih ke aktivitas berbelanja melalui internet. Selain itu sistem informasi akuntansi memiliki
peran krusial dalam suatu organisasi, Sistem ini juga merupakan teknologi komputer yang
digunakan untuk mengolah data keuangan menjadi informasi dalam bentuk laporan yang
disampaikan kepada para pemimpin perusahaan. Sebagian besar individu berkeyakinan bahwa
memulai sebuah usaha memerlukan investasi yang signifikan. Namun, kenyataannya, kita bisa
memulai bisnis dengan modal yang relatif kecil. Modal usaha tidak kalah pentingnya dalam
memulai dan menjalankan bisnis, besarnya modal usaha akan mempengaruhi kelancaran usaha.
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Pertanyaan Penelitian R umusan Masalah)
1. Bagaimana pengaruh E-Commerce terhadap Pengambilan Keputusan Berwirausaha?

2. Bagaimana pengaruh Sistem Informasi Akuntansi terhadap Pengambilan Keputusan
berwirausaha?

3. Bagaimana pengaruh Ketersediaan Modal terhadap Pengambilan Keputusan
Berwirausaha?

4. Bagaimana Pengaruh Self Efficacy terhadap Pengambilan Keputusan Berwirausaha

5. Bagaimana Self Efficacy memoderasi pengaruh e-commerce terhadap pengambilan
keputusan berwirausaha?

6. Bagaimana Self Efficacy memoderasi pengaruh Sistem informasi akuntansi terhadap
pengambilan keputusan berwirausaha?

7. Bagaimana Self Efficacy memoderasi pengaruh Ketersediaan modal terhadap
pengambilan keputusan berwirausaha?
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Metode Penelitian
Pengumpulan data dilakukan melalui penyebaran kuesioner

yang disebarkan pada target populasi dan sampel, dan

diukur menggunakan pengukuran skala likert 5 skor,

dengan ketentuan sebagai berikut:

o Sangat Setuju (SS) diberikan bobot 5

o Setuju (S) diberikan bobot 4

o Netral (N) diberikan bobot 3

o Tidak Setuju (TS) diberikan bobot 2

o Sangat Tidak Setuju (STS) diberikan bobot 1

Teknik Pengumpulan Data

Teknik analisis data menggunakan software

SmartPLS 3. Evaluasi model PLS (Partial Least

Square) dilakukan dengan mengevaluasi model

pengukuran (outer model) dan model structural

(inner model).

Uji Validitas

• Nilai korelasi > 0,7

• Nilai loading konstrruk >

• AVE > 0,5

Uji Reliabilitas

• Nilai Cronbach Alpha > 0,6

• Nilai Composite reliability > 0,7

R Square

• Nilai sebesar 0,70 dinyatakan kuat

• Nilai sebesar 0,45 dinyatakan moderat

• Nilai sebesar 0,25 dinyatakan lemah

Menguji Hipotesis

• Nilai P value < 0,05

Metode Analisis Data
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Hasil
Hasil Pengujian Hipotesis

Variabel Original Sample 

(O)

Sample Mean

(M)

Standard 

Deviation

(STDEV)

T Statistics

(I O/STDEV I)

P Value

X1 > Y 0.226 0.232 0.102 2.225 0.027

X1*Z > Y 0.237 0.242 0.116 2.043 0.042

X2 > Y 0.406 0.405 0.114 2.548 0.000

X2*Z > Y -0.003 -0.003 0.142 0.020 0.984

X3 > Y 0.205 0.215 0.090 2.278 0.023

X3*Z > Y 0.204 0.199 0.100 2.048 0.041

Z > Y 0.388 0.388 0.094 4.126 0.000



6

Pembahasan
Pengaruh E-Commerce Terhadap Pengambilan Keputusan Berwirausaha

hasil penelitian membuktikan bahwa faktor e-commerce memberikan dampak yang signifikan terhadap proses pengambilan
keputusan berwirausaha. Hal ini terlihat dari nilai P Value yang menunjukkan angka 0,027, yang berarti lebih kecil dari 0,05, yang 
artinya H1 diterima. Semakin kuat pengaruh e-commerce terhadap keputusan untuk berwirausaha, semakin besar pula minat
mahasiswa untuk terjun ke wirausaha baik yang sudah ada maupun yang baru. 

Pengaruh Sistem Informasi Akuntansi terhadap Pengambilan Keputusan Berwirausaha

Hasil penelitian membuktikan bahwa variabel Sistem informasi akuntansi memiliki dampakyang signifikan terhadap proses 
pengambilan keputusan berwirausaha. Hal ini terlihat dari nilai P Value yang menunjukkan angka 0,000, yang berada di bawah 0,05, 
yang H2 diterima. Pengaruh ini disebabkan oleh penggunaan informasi keuangan yang tepat dan terstruktur, sehingga mahasiswa
menjadi lebih baik dalam menghadapi tantangan bisnis dan mampu membuat pilihan yang tepat dalam mengelola usaha mereka.

Pengaruh ketersediaan Modal Terhadap Pengambilan Keputusan Berwirausaha

Hasil penelitian membuktikan bahwa variabel Ketersediaan modal memiliki dampak yang signifikan terhadap proses pengambilan
keputusan dalam berwirausaha, yang dapat dilihat dari nilai P Value sebesar 0,023 di mana angka ini lebih kecil dari 0,05, yang 
artinya H3 diterima. bagi para mahasiswa, dana tidak hanya dilihat sebagai alat untuk pembiayaan, tetapi juga sebagai elemen dari
perencanaan finansial dan manajemen usaha yang logis.

Pengaruh Self Efficacy Terdahap Pengambilan Keputusan berwirausaha

hasil penelitian membuktikan bahwa variabel self-efficacy berpengaruh signifikan terhadap pengambilan keputusan berwirausaha
yang dapat dilihat pada nilai P Value menunjukkan angka 0,000 dimana angka tersebut < 0,05 yang artinya H4 diterima. Semakin
tingginya keyakinan dan kepercayaan diri yang dimiliki mahasiswa maka mahasiswa lebih mudah menentukan keputusan untuk
berwirausaha
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Temuan Penting

Pengambilan keputusan berwirausaha di kalangan mahasiswa dipengaruhi oleh beberapa faktor
utama, yaitu E-Commerce, Sistem Informasi Akuntansi, Ketersediaan Modal, dan Self-Efficacy. Keempat
faktor tersebut berpengaruh secara signifikan, namun peran Self-Efficacy juga menjadi variabel
moderasi yang penting.

• E-Commerce menjadi strategi pilihan yang memudahkan mahasiswa dalam memulai bisnis.

• Sistem Informasi Akuntansi mendorong minat wirausaha jika dipahami dengan baik oleh mahasiswa.

• Ketersediaan Modal merupakan faktor penentu utama keberanian mahasiswa dalam memulai
usaha.

• Self-Efficacy tidak hanya memengaruhi secara langsung, tetapi juga memoderasi hubungan antara
beberapa faktor dengan keputusan berwirausaha:

• Self Efficacy Memoderasi pengaruh E-Commerce dan Ketersediaan Modal terhadap pengambilan
keputusan berwirausaha.

• Self Efficacy Tidak memoderasi pengaruh Sistem Informasi Akuntansi, kemungkinan karena kurangnya
pemahaman mahasiswa terhadap pentingnya aspek ini dalam dunia usaha.
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Manfaat Penelitian
Penelitian ini bermanfaat untuk mengetahui sejauh mana e-commerce, sistem informasi akuntansi, dan ketersediaan

modal memengaruhi keputusan mahasiswa akuntansi dalam berwirausaha. Selain itu, penelitian ini juga membantu
memahami peran self-efficacy (keyakinan diri) dalam memperkuat atau memperlemah pengaruh ketiga faktor tersebut.
Hasilnya dapat menjadi masukan bagi mahasiswa, kampus, dan pihak terkait untuk mendorong pengembangan jiwa
kewirausahaan berbasis teknologi dan kepercayaan diri
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