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Pendahuluan 

Persa ingan bisnis  te rb i lang sangat ketat  d e ngan  sesama peb isn is  yang 

mengge l u t i   b i d a ng  bisnis  yang sama. Karena persa ingan bisnis d i  industr i  kreatif 

s emak in  ketat   m a k a  per lu  keunggu lan  kompe t i t i f  un tuk  ma ju  d a n  

m e n ge m ba n g k a n n ya  (Mulyana  & Sutapa, 2016). S emak i n  ketatnya persa ingan 

perusahaan d i t un tu t  un tu k  l eb ih   kreatif d a l a m  men ja l ankan  keg ia tan  

usahanya, sela in i tu perusahaan harus sela lu  berf ik ir  b aga imana  cara 

m e n da p a t k a n  yang terba ik  guna  un tuk  m e m p e r o l e h  d a n   me mpe r t a h a n ka n  

pangsa  pasar (Wijaya d a n  Saryadi 2016). 
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Pertanyaan Penelitian (Rumusan Masalah) 

1 . A pak ah  celebrity  en dorser berpen garu h  la n gsu n g  

terh adap k epu tu san  pem belian  k on su m en ? 

2 . A p a k a h  brand image berpengaruh langsung  

terhadap keputusan pembelian k o n s u m e n ?  

3 . A p a k a h  store atmosphere berpengaruh langsung  terh a da p 

k epu tu sa n  pem belia n  k on su m en ? 



4 

Metode 
 

J E N I S  

P E N E L I T I A N  

 

Var iabe l  i n d e p e n d e n :  

 

P O P U L A S I  

 

P o p u l a s i  

d a l a m   

p e n e l i t i a n  

a d a l a h   

se luruh  

k o n s u m e n   

t o k o  Lucky 

F l o w e r s h o p   

d i  Mo jok e r to  

Ce leb r i t y  endo rse r  (X1) 

J e n i s  p e n e l i t i a n  y a n g  
B r a n d  I m a g e  (X2) 

d i g u n a k a n  d a l a m  
Store  A t m o s p h e r e  (X3) 
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Metode 

S A M P E L  

Teknik  p e n g a m b i l a n  

S U M B E R  D A T A  

 

1 . D a t a  p r i m e r  

2 . D a t a  s e k u n d e r  

T E K N I K  

P E N G U M P U L A N  

D A T A  

s a m p e l  yang  d i g u n a k a n  

a d a l a h  t e kn i k  

Insidental   

S a m p l i ng .  

D a l a m  

p e n e l i t i a n  i n i   

t e k n i k  

p e n g u m p u l a

n  

D a l a m  p e n e l i t i a n  in i  
d a t a  ya n g  d i g u n a k a n  

d i t e t a p k a n  j u m l a h  s a m p e l  m e n g g u n a k a n  

sebanyak  96  o rang  

k o n s u m e n  Lucky  

ku e s io n e r  

F lo we rsh op  d i  Mojokerto.  
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Metode 

Teknik Analisis Data 

Suatu persamaan untuk mengukur kekuatan hubungan antara dua variabel atau lebih dan  juga 

menunjukkan arah hubungan antara variabel dependen dengan variabel independen. 



7 

Hasil 

UJI VALIDITAS 

UJI RELIABILITAS 
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Hasil 

UJI NORMALITAS 

UJI LINIERITAS 
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Hasil 
UJI AUTOKORELASI 

UJI MULTIKOLINEARITAS 

UJI HETEROKEDASTISITAS 
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Hasil 
UJI ANALISIS REGRESI LINIER BERGANDA 

UJI t 
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Hasil 

UJI KOEFISIEN DETERMINASI BERGANDA 

UJI KOEFISIEN KORELASI BERGANDA 
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Pembahasan 

H1 : Celebrity endorser berpengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen toko Lucky Flowershop di Mojokerto. 

Berdasarkan analisis membuktikan bahwa celebrity endoser berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Adapun tanggapan dari responden 

terkait variabel celebrity endoser, konsumen menganggap celebrity endoser yang dipilih oleh Lucky Flowershop memiliki value yang baik, 

karena celebrity endoser mempresentasikan keaslian produk dengan sangat baik dan juga celebrity endoser mampu meyakinkan konsumen 

terhadap produk Lucky Flowershop dengan pengetahuan yang dimiliki.  

 

H2 : Brand image berpengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen toko Lucky Flowershop di Mojokerto. 

Berdasarkan analisis membuktikan bahwa brand image berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Hal ini membuktikan bahwa konsumen 

menganggap Lucky Flowershop memberikan jaminan, kepuasan dan kenyamanan di setiap produk yang ditawarkan, hal ini bisa dirasakan 

secara langsung oleh konsumen bahwasannya Lucky Flowershop banyak membantu dan memberikan saran kepada konsumennya apabila 

konsumen berada di luar kota maupun konsumen yang baru pertama kali melakukan pembelian.  

 

H3 : Store atmosphere berpengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen toko Lucky Flowershop di Mojokerto. 

Berdasarkan analisis membuktikan bahwa store athmospher berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Hal ini membuktikan bahwa 

konsumen terbantu dengan pengelompokan produk-produk yang sesuai displaynya. Sehingga konsumen beranggapan Lucky Flowershop 

sangat mengedepankan kerapian display produk yang ditawarkan.  
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