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Pendahuluan

Persaingan bisnis terbilang sangat ketat dengan sesama pebisnis yang
menggeluti bidang bisnis yang sama. Karena persaingan bisnis di industri kreatif
semakin ketat maka perlu keunggulan kompetitif untuk maju dan
mengembangkannya (Mulyana & Sutapa, 2016). Semakin ketatnya persaingan
perusahaan dituntut untuk Ilebih kreatif dalam menjalankan Kkegiatan
usahanya, selain itu perusahaan harus selalu berfikir bagaimana cara
mendapatkan yang terbaik guna untuk memperoleh dan mempertahankan
pangsa pasar (Wijaya dan Saryadi 2016).
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Pertanyaan Penelitian (Rumusan Masalah)

1. Apakah celebrity endorser berpengaruh langsung
terhadap keputusan pem belian konsum en?

2. Apakah brand image berpengaruh langsung
terhadapkeputusanpembeliankonsumen?

3. Apakah storeatmosphere berpengaruh langsung terhadap
keputusan pem belian konsum en?
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Metode

JENIS POPULASI

PENELITIAN _ _
Variabelindependen:

Populasi
dalam
penelitian

Celebrity endorser (X1 adalah

seluruh

Jenispenelitianyang
Brand Image (X2) konsumen

toko Lucky
Flowershop

digunakandalam di Mojokerto
Store Atmosphere (X3)

penelitianiniyaitu

penelitian kuantitatif
Variabeldependen:

Keputusanpembelian (Y)
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Metode

SAMPEL SUMBER DATA TEKNIK
. . . PENGUMPULAN
Teknik pengambilan 1. Dataprimer DATA

sampelyangdi nakan
pelyangdigu 2. Datasekunder

adalahteknik Dalam
Insidental penelitianini
Sampling. teknik
pengumpula
n

Dalam penelitianini datayangdigunakan

ditetapkanjumlahsampel menggunakan
sebanyak 96 orang

kuesioner
konsumen Lucky

Flowershop di Mojokerto.
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Metode

Teknik Analisis Data

Suatu persamaan untuk mengukur kekuatan hubungan antara dua variabel atau lebih dan juga
menunjukkan arah hubungan antara variabel dependen dengan variabel independen.

Uji Normalitas Uji Linieritas Uji Multikolinieritas Uji Heteroske i Uji autokorelasi
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UJI VALIDITAS

Variabel Item Pernyataan r-hitung riabel | Keterangan
X1.1 0,63 0,20 Valid UJI RELIABILITAS
X1.2 0,78 Valid
Celebrity Endorser iii g'gg ::::g
Tz 55 o Variabel Nelai Cronbach | Nilai Kritis Keterangan
X16 0,61 Valid Alpha
X2.1 0,69 0,20 Valid ; :
Srand image 23 o7 Vo Celebrity Endorser 0,695 0,60 Reliabel
X2.3 047 Valid Brand Image 0,737 0,60 Reliabel
X3.1 0,25 020 Valid :
33 550 i Store Atmosphere 0,624 0,60 Reliabel
Store Armosphere - . — - -
i;i gg; ::}‘g Keputusan Pembelian 0,658 0,60 Reliabel
. , i
V1 0,51 020 [ Valid Sumber : Lampiran Output SPSS pengujian reliabilitas
Y2 0,33 Valid
Y3 0,34 Valid
Keputusan Pembelian Y4 0,64 Valid
Y5 0,64 Valid
Y6 0,37 Valid
Y7 0,25 Valid

Sumber : Output SPSS pengujian uji validitas
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UJI NORMALITAS

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test UJI LINIERITAS
Unstandardized
Residual
N , > Variabel Sig. Linearity Taraf Signifikan Keterangan
Normal Parameters™ Mean -, 7857 5 e : i
Std. Deviation £,21405 Xl —> Y 0,245 Sig. <0,05 Linier
Most Extreme Difrences  Absolute 162 X2 —> Y 0471 Sig. < 0,05 Linier
Positive 074 :
Negative _162 X2 —» ¥ 0,227 Sig. < 0,05 Linier
Test Statistic 162 Sumber : Output data SPSS
Asymp. Sig. (2-tailed) ,315°¢

a. Test distribution is Normal,

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound of the true significance.
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UJI AUTOKORELASI

Model Summary”
Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate Durbin-Watson
I 948" ,899 895 802 1,544

a. Predictors: (Constant), Store Atmosphere, Brand Image, Celebrity Endorser

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

UJI MULTIKOLINEARITAS

Model

Collinearity Statistics

Tolerance

VIF

(Constant)
Celebrity Endorser

Brand Image

Store Atmosphere

1,039
1,068
1,106

Sumber : Data output SPSS

~X

Regression Standardized Residual

UJI HETEROKEDASTISITAS

Scaftterplot
Dependent Variable: Keputusan Pembelian
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Regression Standardized Predicted Value

Sumber : Output data SPSS
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UJI ANALISIS REGRESI LINIER BERGANDA

Coefficients®

Unstandardized

Coefficients

Standardized

Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.

| (Constant) 029 1,298 022 982
Celebrity Endorser

- 544 025 730 21.591 000

(X1)
Brand Image (X2) 532 054 339 9,878 000
Store Atmosphare
(X3) 539 063 298 8,552 .000

Sumber : Output data SPSS

Udl t
Coefficients®
Unsrandardized Srandardized
Coefficients Coefficients
Model B Sud. Emmor Bela t Sig.
1 {Constani) 129 1,298 L0221 982
Celebrirty Endorser
- .544 025 J301 21.591 000
(X1}
Brand Image (X2) 532 JD54 339 9,878 .000
Store Ar ha
(};’;’ rosphare 539 063 208| 8552 000
Sumber : Output data SPSS
universitas
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Hasil

UJI KOEFISIEN KORELASI BERGANDA

Std. Error of the Es-
Model R R Square Adjusted R Square timate

l 948" ,899 ,895 ,802
a. Predictors: (Constant), Store Atmosphere, Brand Image, Celebrity Endorser

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

UJI KOEFISIEN DETERMINASI BERGANDA

Std. Error of the Es-
Model R R Square Adjusted R Square timate

| 948" 899 895 802
a. Predictors: (Constant), Store Atmosphere, Brand Image, Celebrity Endorser

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
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Pembahasan

H1 : Celebrity endorser berpengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen toko Lucky Flowershop di Mojokerto.

Berdasarkan analisis membuktikan bahwa celebrity endoser berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Adapun tanggapan dari responden
terkait variabel celebrity endoser, konsumen menganggap celebrity endoser yang dipilih oleh Lucky Flowershop memiliki value yang baik,
karena celebrity endoser mempresentasikan keaslian produk dengan sangat baik dan juga celebrity endoser mampu meyakinkan konsumen
terhadap produk Lucky Flowershop dengan pengetahuan yang dimiliki.

H2 : Brand image berpengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen toko Lucky Flowershop di Mojokerto.

Berdasarkan analisis membuktikan bahwa brand image berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Hal ini membuktikan bahwa konsumen
menganggap Lucky Flowershop memberikan jaminan, kepuasan dan kenyamanan di setiap produk yang ditawarkan, hal ini bisa dirasakan
secara langsung oleh konsumen bahwasannya Lucky Flowershop banyak membantu dan memberikan saran kepada konsumennya apabila
konsumen berada di luar kota maupun konsumen yang baru pertama kali melakukan pembelian.

H3 : Store atmosphere berpengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen toko Lucky Flowershop di Mojokerto.

Berdasarkan analisis membuktikan bahwa store athmospher berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Hal ini membuktikan bahwa
konsumen terbantu dengan pengelompokan produk-produk yang sesuai displaynya. Sehingga konsumen beranggapan Lucky Flowershop
sangat mengedepankan kerapian display produk yang ditawarkan.
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