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Pendahuluan

s Latar Belakang

Di era digital saat ini, teknologi memiliki peran penting bagi manusia untuk menjalankan
aktivitas sehari-hari. Salah satu teknologi yang saat ini banyak digunakan adalah internet.
Ecommerce menjadi salah satu layanan yang saat ini banyak diakses melalui internet. Salah
satu layanan ecommerce dengan jumlah kunjungan paling tinggi di Indonesia saat ini adalah
shopee. Salah satu fitur yang menarik dari metode pembayaran shopee adalah tersedianya opsi
shopee paylater

Fitur shopee paylater adalah metode pembayaran kredit yang tersedia diplatfrom shopee.
Beberapa kasus yang saat ini viral di sosial media mengenai penggunaan fitur shopee paylater.
Menurut dari sumber berita liputan 6 mengatakan bahwa data menujukkan total hutang
pengguna fitur shopee paylater meningkat hingga mencapai Rp 6,81 Triliunper mei 2024.
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Hal Tersebut mencerminkan tingginya minat masyarakat terhadap kemudahan
penggunaan layanan kredit instan. Kemudahan ini mendoorong masyarakat untuk berbelanja
secara Implusif dan berpotensi pada pemborosan. Hal ini menunjukkan pentingnya
pengelolaan keuangan yang baik, yang sangat dipengaruhi oleh spending habits (kebiasaan
belanja), financial literacy (literasi keuangan), financial attitude ( sikap keuangan)

Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah teori perilaku konsumen dan teori
perilaku terencana. Teori perilaku konsumen menggambarkan bagaimana perilaku konsumen
dalam mencari, membeli dan mengeluarkan uang untuk barang dan jasa yang dapat memenuhi
kebutuhan hidup. Sementara itu, teori perilaku terencana menjelaskan bahwa tindakan
seseorang dipengaruhi oleh niat yang terbentuk dari 3 faktor yakni sikap perilaku, tekanan
sosial dan persepsi kontrol perilaku.
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Rumusan Masalah Dan Tujuan Penelitian

Apakah spending habits, financial literacy dan financial
Rumusan Masalah attitue berpengaruh pada keputusan pembelian
menggunakan fitur shopee paylater

Untuk menganalisis dan mengetahui apakah spending

Tujuan Penelitian habits, financial literacy dan financial attitue berpengaruh
pada keputusan pembelian menggunakan fitur shopee
paylater
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Metode Penelitian

JENIS PENELITIAN JENIS DATA

Metode penelitian ‘ ‘ Penelitian ini menggunakan jenis

kuantitatif dengan data sprimer yang diperoleh dari
pendekatan kausalitas kuisioner

@ savPEL

Teknik pengambilan sampel menggunakan
teknik purposive sampling dan Jumlah
populasi dihitung menggunakan rumus
lemeshow. Berdasarkan hasil yang diperoleh
dari rumus lemeshow, maka nilai sampel (n)
Penelitian ini menggunakan  Yyang didapatkan sebesar 96,04

SPSS

Seluruh masyarakat generasi
millenial pengguna shopee
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paylater di Kabupaten Sidoarjo ‘

TEKNIK ANALISIS
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Hasil Penelitian

Coefficients?

Standardized

Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) -3,568 443 -8,057 ,000
Spending habits ,364 ,036 295 10,086 ,000
Financial literacy 721 ,027 722 26,677 ,000
Financial attitude
,072 ,031 ,046 2,309 ,023

a. Dependent Variable: Y1

Berdasarkan hasil uji t di atas, diperoleh bahwa semua variabel independen memiliki pengaruh signifikan terhadap
variabel dependen dalam model regresi. variabel spending habits memiliki koefisien 0,364, nilai t-statistic 10,086, dan p-
value 0,000, menujukkan adanya pengaruh positif signifikan. Variabel financial literacy memiliki nilai koefisien 0,721, t-
statistic 26,677, dan p-value 0,000 menandakan bahwa adanya pengaruh positif yang signifikan. Kemudian variabel
financial attitude memiliki hasil koefisien sebesar 0,072, t-statistic 2,309, dan p-value 0,023 menunjukkan pengaruh yang
signifikan
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PEMBAHASAN

Hasil uji t menunjukkan bahwa Spending Habits berpengaruh secara
signifikan terhadap Keputusan pembelian menggunakan fitur shopee

/ paylater
Spending Habits Berpengaruh Terhadap
Keputusan Pembelian Menggunakan Fitur Semakin tinggi intensitas seseorang dalam berbelanja maka akan
Shopee Paylater semakin besar pula kecenderungannya untuk memanfaatkan layanan
cicilan seperti shopee paylater. Dengan adanya fitur ini
memungkinkan konsumen untuk tetap memenuhi keinginannya
dalam berbelanja meskipun belum memiliki uang tunai secara
langsung.

Hasil uji t menunjukkan bahwa Financial Literacy berpengaruh secara

Financial Literacy Berpengaruh Terhadap ;g}lg;ﬁm terhadap keputusan pembelian menggunakan fitur shopee
Keputusan Pembelian Menggunakan Fitur

Shopee Paylater \ semakin tinggi tingkat literasi keuangan yang dimiliki oleh seseorang,
maka semakin besar pula kemungkinan mereka untuk menggunakan
shopee paylater secara sadar dan terencana. Konsumen dengan tingkat
literasi keuangan yang tinggi cenderung lebih berhati- hati dalam

membuat keputusan keuangan yang lebih tepat dan menetapkan prioritas
untuk kebutuhan mereka. 7



PEMBAHASAN

Hasil uji t menunjukkan bahwa Financial Attitude berpengaruh secara
signifikan terhadap Keputusan pembelian menggunakan fitur shopee

paylater
Financial Attitude Berpengaruh Terhadap

Keputusan Pembelian Menggunakan Fitur

Shopee Paylater Berdasarkan hasil penyebaran kuisioner yang telah dilakukan dalam
penelitian, responden  memiliki  perencanaan dan  dapat
mengendalikan pengeluaran setiap bulan dan memiliki keinginan
untuk menabung, sehingga mampu melakukan evaluasi terhadap
kondisi keuangan dengan bijaksana. Hal ini menujukkan bahwa
semakin baik sikap keuangan seseorang, maka akan semakin tinggi
kemungkinan mereka untuk lebih selektif dan bijaksana dalam
mengelola keuangan pribadinya, termasuk dalam pengambilan
keputusan untuk menggunakan layanan kredit digital seperti shopee
paylater



Manfaat Penelitian

» Manfaat Teoritis

Penelitian ini memiliki manfaat teoritis dan praktis. Secara teoritis, penelitian ini memperkaya literatur dalam bidang
akuntansi perilaku dan keuangan konsumen dengan membuktikan adanya pengaruh spending habits, financial literacy, dan
financial attitude terhadap keputusan pembelian menggunakan fitur Shopee Paylater, serta menguatkan relevansi teori
perilaku konsumen dan teori perilaku terencana dalam konteks digital.

» Manfaat Praktis

Penelitian ini memiliki manfaat praktis untuk membantu merancang program edukasi keuangan yang lebih efektif untuk
generasi milenial, sehingga mereka lebih memahami pentingnya perencanaan keuangan dan pengelolaan utang. Hasil
penelitian juga dapat digunakan oleh penyedia layanan keuangan seperti shopee untuk mengembangkan strategi pemasaran
yang lebih tepat, dengan menekankan pentingnya literasi keuangan dan sikap positif.
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