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Pendahuluan
Persepsi mahasiswa yang beranggapan jika Lembaga Keuangan Syariah tidak memiliki
perbedaan dengan Lembaga Keuangan Konvensional yang menggunakan sistem bunga.
Hal ini menyebabkan pertumbuhan market share Lembaga Keuangan Syariah menjadi
rendah karena generasi muda sekarang memilih untuk berada di sistem konvensional. Untuk
itu diperlukan peningkatan terhadap Pengetahuan Mahasiswa mengenai Lembaga
Keuangan Syariah, memperbaiki branding pada Lembaga Keuangan Syariah agar menarik
perhatian nasabah, dan meningkatkan Religiositas pada mahasiswa. Upaya tersebut
diperlukan untuk meningkatkan minat mahasiswa dalam mengambil keputusan menjadi
nasabah LKS yang tentunya akan berdampak pula pada peningkatan market share LKS.
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Pertanyaan Penelitian (Rumusan Masalah)

1. Apakah Pengetahuan berpengaruh langsung terhadap keputusan mahasiswa menjadi nasabah Lembaga Keuangan Syariah ?

2. Apakah Islamic Branding berpengaruh langsung terhadap keputusan mahasiswa menjadi nasabah Lembaga Keuangan Syariah ?

3. Apakah Religiositas berpengaruh langsung terhadap keputusan mahasiswa menjadi nasabah Lembaga Keuangan Syariah ?

4. Apakah Pengetahuan, Islamic Branding dan Religiositas secara simultan memilki pengaruh terhadap keputusan mahasiswa menjadi nasabah

Lembaga Keuangan Syariah ?
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Metode

● Jenis Penelitian Kuantitatif

● Sumber Data Data Sekunder dan Data Primer

● Tempat Penelitian Perguruan Tinggi di Pasuruan

● Sampel Pengambilan sampel dihitung dengan rumus slovin sebanyak
100 mahasiswa
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Hasil

Ketentuan uji validitas jika nilai signifikansi < 0,00 maka dinyatakan valid. Dari tabel hasil

pengujian validitas tersebut diperoleh bahwa variabel X1 Pengetahuan Keuangan Syariah,

X2 Islamic Branding, X3 Religiositas dan Y Keputusan Mahasiswa menjadi nasabah

menunjukkan nilai signifikan < 0,05 yang berarti seluruh instrumen tersebut valid dan bisa

dipakai untuk penelitian lanjutan.

Uji Validitas
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Hasil
Uji Realibilitas

Ketentuan uji realibilitas apabila nilai alpha > 0,70. Dari hasil uji

realibilitas tersebut, diperoleh seluruh variabel mempunyai nilai

cronbach’s alpha 0,952 > 0.70 maka dikatakan valid.
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Hasil

Uji Normalitas penelitian ini menggunakan Kolmogorov-Smirnov dengan ketentuan nilai

signifikansi > 0,05. Dari hasil pengujian normalitas tersebut, menunjukkan nilai probabilitas p

atau Asymp. Sig. (2-tailed) sebesar 0,091. Sebab nilai probabilitas p, yaitu 0.091 > tingkat

signifikansi 0,05, maka data yang dipakai penelitian ini berdistribusi secara normal.

Uji Normalitas
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Hasil
Uji Multikolinearitas

Uji Multikolinearitas dengan ketentuan bahwa nilai VIF harus kurang dari 10,00 dan nilai Tolerance > 0,01

sehingga multikolinearitas tidak terjadi. Pada tabel hasil uji multikolineritas menyatakan bahwa masing-masing

nilai VIF pada variabel independen memiliki nilai < 10 dan nilai Tolerance > 0,01, sehingga dapat dinyatakan tidak

terjadi gejala korelasi antara variabel independen pada model regresi.
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Hasil

Ketentuan Uji Heteroskedastisitas jika nilai Sig. > 0.05, maka tidak terdapat tanda heteroskedastisitas. Dari

hasil tersebut nilai probabilitas (Sig) seluruh variabel > 0.05 atau 5% yang artinya tidak terjadinya gejala

heteroskedastisitas.

Uji Heteroskedastisitas
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Hasil

Pengujian parsial bisa dilakukan dengan ketentuan Sig. < 0.05 maka variabel independen secara parsial berpengaruh terhadap

variabel dependen.

Uji Parsial (Uji T)
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Hasil
Uji Parsial (Uji T)

Berdasarkan hasil diatas, maka dapat diperoleh :

•Variabel Pengetahuan Keuangan Syariah mempunyai nilai signifikansi sebesar 0.000, nilai tersebut < 0.05 maka

variabel Pengetahuan Keuangan Syariah berpengaruh terhadap Keputusan Mahasiswa di Perguruan Tinggi Pasuruan

Menjadi Nasabah Lembaga Keuangan Syariah. Sehingga hipotesis pertama, H1 : variabel Pengetahuan Keuangan

Syariah berpengaruh signifikan secara parsial terhadap Keputusan Mahasiswa di Perguruan Tinggi Pasuruan Menjadi

Nasabah Pada Lembaga Keuangan Syariah “diterima”.

•Variabel Islamic Branding mempunyai nilai signifikansi yaitu 0.008, nilai itu < 0.05, maka Islamic Branding memiliki

pengaruh terhadap Keputusan Mahasiswa di Perguruan Tinggi Pasuruan Menjadi Nasabah Pada Lembaga Keuangan

Syariah. Sehingga hipotesis kedua, H2: variabel Islamic Branding memiliki pengaruh signifikan secara parsial terhadap

Keputusan Mahasiswa di Perguruan Tinggi Pasuruan Menjadi Nasabah Pada Lembaga Keuangan Syariah “diterima”.

•Variabel Religiositas mempunyai nilai signifikansi sebesar 0.000 dimana nilai tersebut < 0.05, maka Religiositas

berpengaruh terhadap variabel Kualitas Audit. Sehingga hipotesis ketiga, H3 : variabel Religiositas berpengaruh signifikan

secara parsial terhadap Keputusan Mahasiswa di Perguruan Tinggi Pasuruan Menjadi Nasabah LKS “diterima”.
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Hasil
Uji Simultan (Uji F)

Ketentuan Uji F yakni nilai Sig. < 0.05 maka variabel independen

secara simultan memiliki pengaruh terhadap variabel dependen.

Dari tabel hasil diatas didapatkan informasi bahwa nilai signifikan

0.000 < 0.05 dan nilai Fhitung 37.900 > Ftabel sebesar 2.687

yang artinya variabel independen Pengetahuan Keuangan

Syariah, Islamic Branding dan Religiositas berpengaruh

terhadap variabel dependen Keputusan Mahasiswa. Maka ditarik

kesimpulan variabel Pengetahuan Keuangan Syariah, Islamic

Branding dan Religiositas secara simultan berpengaruh terhadap

Keputusan Mahasiswa di Perguruan Tinggi Pasuruan Menjadi

Nasabah Pada LKS.
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Hasil

Dari hasil pengujian koefisien determinasi diatas menunjukkan bahwa nilai R2 yaitu
0,502 yang berarti bahwa 50.2% variasi dari variabel dependen Keputusan
Mahasiswa bisa dideskripsikan oleh variasi dari 2 variabel independen yakni
Pengetahuan Keuangan Syariah, Islamic Branding dan Religiositas. Sedangkan
sisanya yaitu (100% - 50.2% = 49.8%) dipengaruhi oleh variabel lainnya diluar dari
penelitian saat ini.

Uji Koefisien Determinasi
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Pembahasan

Berdasarkan data yang diperoleh dari penyebaran kuesioner menunjukkan hasil
bahwa pada pengujian parsial Pengetahuan berpengaruh signifikan terhadap
keputusan mahasiswa dengan nilai signifikansi 0,00 ≤ 0,05, Islamic Branding
berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan mahasiswa dengan nilai
signifikansi 0,008 ≤ 0,05, serta Religiositas berpengaruh signifikan terhadap
keputusan mahasiswa dengan nilai signifikansi 0,00 ≤ 0,05. Kemudian pada
pengujian simultan Pengetahuan, Islamic Branding, dan Religiositas berpengaruh
secara simultan terhadap keputusan mahasiswa dengan nilai signifikansi 0,00 ≤ 0,05.
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Temuan Penting Penelitian
Pengetahuan, Islamic Branding dan Religiositas berpengaruh signifikan
terhadap keputusan mahasiswa menjadi nasabah Lembaga keuangan
Syariah. Pengetahuan berpengaruh karena dengan pengetahuan bisa
mempermudah mahasiswa untuk bisa menentukan pilihann yang benar.
Islamic Branding berpengaruh karena jika branding yang dibuat oleh
Lembaga Keuangan Syariah unik dan baik, maka mahasiswa akan lebih
tertarik untuk menggunakan produk-produk Lembaga Keuangan Syariah dan
menjadi nasabahnya. Kemudian Religiositas berpengaruh karena agama
mencerminkan sikap dan perilaku seseorang dalam mengambil keputusan,
apakah orang tersebut memiliki tingkat religiositas yang tinggi atau tidak.
Karena dengan religiositas yang tinggi, seseorang bisa memilih mana yang
benar atau salah sesuai syariat islam.
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Manfaat Penelitian

Penelitian ini bermanfaat dalam mengetahui pengaruh pengetahuan,

islamic branding dan religiositas terhadap keputusan mahasiswa menjadi

nasabah Lembaga Keuangan Syariah.
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