
 

 

 
 

 

Pengaruh Pengetahuan, Islamic Branding dan Religiositas Terhadap Keputusan 

Mahasiswa Menjadi Nasabah Lembaga Keuangan Syariah  

The Effect of Knowledge, Islamic Branding and Religiosity on Student Decisions to 

Become Customers of Islamic Financial Institutions 

 

 

 

Yudinta Ardelia Deviantari 

196120600015 

 

Dosen Pembimbing 

Dr. Masruchin, S.HI. M.EI  

 

 

Dosen Penguji 

Fitri Nur Latifah, S.E., M.E.Sy 

Diah Krisnaningsih, S.E., M.S.E.I 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Program Studi Perbankan Syariah 

Fakultas Agama Islam 

Universitas Muhammadiyah Sidoarjo 

April, 2023 

 

 

 

 

 

 

 

 



ii 
 

 

 

 

 

 

 

 

 



iii 
 

  



iv 
 

  



v 
 

 

 

 


