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Pendahuluan
• Memperkuat sektor UMKM ( Usaha mikro, kecil, dan menengah ) pengabdi merancang atau merumuskan agar UMKM tetap

bertahan di era industri 4.0 menuju era digital 5.0 yang merealisasikan pelatihan dan pendampingan tepatnya di Kabupaten
Sidoarjo Desa Kembangringgit kecamatan pungging. Pelatihan dan pendampingan penggunaan aplikasi Instagram terhadap
pelaku UMKM ( Usaha mikro, kecil, dan menengah ) yang digagas kelompok Mahasiswa Universitas Muhammadiyah Sidoarjo untuk
mengedukasikan, memberikan wawasan. Juga berkolaborasi dengan perangkat desa, komunitas UMKM, dan karang taruna desa
Kembangringgit, Kecamatan pungging, Kabupaten Mojokerto. Rancangan dari pelatihan dan pendampingan penggunaan
aplikasi Instagram untuk menyadarkan pada masyarakat bahwa penggunaan digital terutama media sosial Instagram sebagai
peluang besar jangka Panjang untuk mempertahankan sektor produk dari pelaku UMKM dan meningkatkan keuntungan yang lebih
efektif.

• Kebutuhan akan pemahaman dan pengetahuan masyarakat UMKM tentang potensi dan manfaat penggunaan aplikasi Instagram
sebagai alat branding untuk mempromosikan bisnis mereka.Pelatihan dan pendampingan penggunaan aplikasi Instagram
bekerjasama Dalam rangka mengembangkan peralihan sebagai fungsi teknologi digital media yang tepat guna terhadap
pengusaha, sebagai dukungan moril dan antusias terhadap masyarakat desa, maka program pengabdian masyarakat memliki
tujuan untuk memberikan sarana, pelayanan, serta memberdayakan kemajuan masyarakat desa untuk merambah menjadi
masyarakat yang modern berdaya iptek global, berdaya saing global, dengan adanya keberadaan teknologi media sebagai
stabilitas ekonomi dari kekuatan digitalisasi Kemunculan revolusi industri 4.0 dan society 5.0 diharapkan dapat memberikan manfaat
bagi UMKM karena mampu tumbuh secara mandiri dan mendapat dukungan dari masyarakat, pemerintah, perguruan tinggi, dan
lembaga swadaya masyarakat.
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Pertanyaan Penelitian (Rumusan Masalah)

• Bagaimana memberikan pengetahuan kepada pelaku UMKM 
pentingnya penggunaan aplikasi Instagram sebagai branding 
produk ?

• Apa pengaruh pelaku UMKM terhadap penggunaan aplikasi
Instagram terhadap penjualan ?

• Mengapa pelaku UMKM harus beradaptasi di era 4.0 meuju era 
society era 5.0?  
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Metode
Metode yang kami lakukan Kegiatan pengabdian masyarakat yang kami laksanakan Sebagai wujud nyata, kami merealisasikan
dengan meng adakan pelatihan dan pendampingan bertema “Pelatihan dan pendampingan penggunaan aplikasi Instagram
terhadap pelaku UMKM“. Dalam pelaksanaanya diikuti sebanyak 15 orang peserta yang merupakan pelaku aktif UMKM di Desa
Kembangringgit, Kecamatan Pungging, Kabupaten Mojo kerto, Jawa Timur. Kegiatan ini dilaksanakan kurang lebih selama satu hari
sesuai dengan pembuatan jadwal atau timeline yang kami atur selama durasi dua jam dalam satu kali pertemuan. Seluruh peserta
membawa smartphone sebagi media pada saat kegiatan berlangsung sebagai kegiatan praktek. Dalam mendukung
pelaksanaan pelatihan dan pendampingan kami sudah mempersiapkan peralatan pendukung berupa proyektor, layar proyektor,
microphone, speaker, dan laptop, dan alat tulis. Sebagai input dari kegiatan pelatihan kami juga sudah mempersiapkan materi
yang berisi, pertama pemahaman dari kata “Branding”, pentingnya branding dalam UMKM. Meng ingat merek mempunyai
pengaruh yang besar terhadap bagus tidaknya suatu produk. Barang barang berkualitas tinggi dan merek yang menarik secara
visual dapat membantu pertumbuhan usaha UMKM (Oktaviani et al., 2018). Kedua pengenalan aplikasi Instagram, fungsi Instagram,
cara pengoperasian Instagram, penting nya Instagram sebagai media branding produk UMKM, cara upload foto dan video di feed
maupun insta story Instagram, desain produk dan foto produk yang menarik. Tentunya, terlebih dahulu kami lakukan tinjauan serta
riset untuk dijadikan sebagai refrensi dari bahan presentasi. Sebagai dukung an, kami menggunakan alat bantu proyektor yang
nantinya di share screen (berbagi layar) dan ditayangkan melalui PPT (Power Point Template). Pada sesi akhir acara, kami
menyediakan kuesioner bagi peserta untuk mengetahui dari 15 peserta UMKM, manakah yang bersedia untuk kami tindak lanjuti
sebagai mitra kami. Narasumber dari kegiatan pelatihan berasal dari empat anggota kelom pok kami. Dalam setiap sesi
pelaksanaan pelatihan, kami juga memberikan kesempatan praktik bagi peserta, sebagai keberhasilan dari kegiatan pemaparan
materi yang disampaikan sekaligus kami berikan pendampingan dan arahan langsung pada setiap peserta. Selain itu, kami
sediakan kesem patan untuk para peserta melakukan diskusi terbuka dan tanya jawab dengan kami terkait tema pelatihan.
Sebagai hasil dari kegiatan pelatihan, kami melakukan evaluasi secara menyeluruh dari serangkaian pelaksanaan. Keterlibatan
para pelaku UMKM, guna mengaplikasikan dan menebarkan bahwa penggunaan media sosial mempermudah aktivitas jual beli
mereka. Kegiatan berlangsung di Balai Desa Kembangringgit, Kecamatan Pungging, Mojokerto, Jawa Timur.
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Hasil
• Kegiatan pelatihan yang kami selenggarakan di Desa Kembangringgit berlangsung pada hari Sabtu, pada

tanggal 8 Juli 2023. Lokasi pelaksanaan berada di Balai Desa Kembangringgit, Keca matan Pungging,
Kabupaten Mojokerto, Jawa Timur. Kegiatan dilaksanakan satu kali pertemuan. Kegiatan ini dilaksanakan
dalam rangka pelatihan dan pendampingan penggunaan aplikasi Instagram terhadap pelaku UMKM.
Pelaksanaan kegiatan pelatihan dan pendampingan penggunaan aplikasi Instagram terhadap pelaku UMKM
selama satu hari berjalan dengan lancar dan para peserta aktif untuk belajar langkah branding yang tepat
dengan menggunakan Instagram serta memahami penjelasan materi yang kami sampaikan. Dari kegiatan
pelatihan dan pendampingan dengan program kegiatan pengabdian masyarakat, terdapat output sebagai
berikut: Pertama, Peserta dari pelaku UMKM Desa Kembang ringgit memperoleh materi terkait dengan
pelatihan dan pendampingan penggunaan aplikasi Instagram terhadap pelaku UMKM terdiri dari; hasil
pelatihan, peserta UMKM yang memahami mengenai isi materi di akhir sesi diberikan waktu tanya jawab.
Kedua, Sebagai hasil evaluasi tingkat pemahaman terhadap materi kami, maka peserta kami berikan tugas
untuk membuat dan menggu nakan Instagram sebagai media branding produk mereka. Peserta juga diberi
kesempatan untuk membuat foto produk yang menarik dan cara menata akun Instagram menarik dengan
pendampingan kami.
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Hasil
• Pelaksanaan kegiatan pelatihan dan pendampingan penggunaan aplikasi Instagram terhadap

pelaku UMKM selama satu hari berjalan dengan lancar dan para peserta aktif untuk belajar langkah
branding yang tepat dengan menggunakan Instagram serta memahami penjelasan materi yang
kami sampaikan. Dari kegiatan pelatihan dan pendampingan dengan program kegiatan
pengabdian masyarakat, terdapat output sebagai berikut: Pertama, Peserta dari pelaku UMKM
Desa Kembang- ringgit memperoleh materi terkait dengan pelatihan dan pendampingan
penggunaan aplikasi Instagram terhadap pelaku UMKM terdiri dari; hasil pelatihan, peserta UMKM
yang memahami mengenai isi materi di akhir sesi diberikan waktu tanya jawab. Kedua, Sebagai
hasil evaluasi tingkat pemahaman terhadap materi kami, maka peserta kami berikan tugas untuk
membuat dan menggu- nakan Instagram sebagai media branding produk mereka. Peserta juga
diberi kesempatan untuk membuat foto produk yang menarik dan cara menata akun Instagram
menarik dengan pendampingan kami.
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Pembahasan
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Manfaat Penelitian

➢ Memahami penggunaan media sosial instagram sebagai
sarana untuk mengahadapi era digital dari peningkatan
penjualan produk

➢ Pentingnya memahami branding produk untuk menarik daya
jual konsumen
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