
UNIVERSITAS 
MUHAMMADIYAH 

SIDOARJO

Branding Adat Osing Banyuwangi melalui 
akun Instagram @pesinauan.osing

Oleh :

Raihan Syairojil Khoir

Dosen Pembimbing :

M. Andi Fikri, M.I.Kom

Progam Studi Ilmu Komunikasi

Universitas Muhammadiyah Sidoarjo

Sidoarjo,17 Juli 2024



2

Pendahuluan

Sumber kekayaan yang dimiliki Banyuwangi menjadikan potensi pariwisata yang

sangat besar. Tidak kalah juga dengan adanya keanekaragaman budaya sehingga

Banyuwangi memiliki potensi menjadi tempat daya Tarik bagi wisatawan lokal

maupun mancanegara untuk mengetahui keindahan alam, adat, kebudayaan yang

berada di Banyuwangi (Maylinda & Sudarmono, 2016. ).

Perkembangan tradisi dan budaya adat oisng di Banyuwangi sangat pesat di era

modern ini. sehingga tradisi dan budaya yang dilestarikan oleh warisan leluhur dapat

kita amati melalui media yang memberikan informasi adanya tradisi budaya yang

berada di Banyuwangi hingga saat ini (Anyam etal., 1970).
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Pendahuluan

Pesinauan ( Sekolah adat osing ) merupakan lembaga

Pendidikan yang berada di desa Kemiren, kecamatan

Glagah, kabupaten Banyuwangi, Jawa Timur. Sekolah ini

didirikan untuk mempertahankan dan mengembangkan

budaya adat osing, yang merupakan salah satu suku yang

ada di Indonesia. Sekolah ini mengajarkan Pendidikan yang

berfokus pada pelestarian budaya adat osing yang masih

terjaga budaya nya hingga saat ini.
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Teori

Dalam branding image sebuah perusahaan atau organisasi

dapat menerapkan teori impression management untuk

membangun citra diri yang positif dan profesional melalui

strategi pengelolaan citra yang tepat, penggunaan media sosial

yang positif, dapat memotivasi masyarkat dengan hal yang baik

dan juga melakukan komunikasi interpersonal melalui media

instagram agar membantu membangun citra yang positif.

Impression 
Management
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Tujuan dan Manfaat
TUJUAN

Memperkenalkan dan mempromosikan

warisan budaya adat istiadat Osing

dengan adanya sekolah adat osing (

PESINAUAN ).

Membranding sekolah adat osing melalui

akun instragam @pesinauan.osing agar

Masyarakat dapat mengenal dan menjaga

tradisi kearifan budaya lokal melalui

instagram.

MANFAAT

Meningkatkan kesadaran Masyarakat

tentang keberadaan dan kekayaan budaya

adat osing di Banyuwangi.

Akun Instagram @pesinauan.osing

menjadi salah satu upaya digital dalam

melestarikan Adat Osing. Melalui konten-

konten visual dan narasi yang menarik,

akun ini memperkenalkan budaya Osing

ke khalayak luas.
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Metode Penelitian

• Metode penelitian ini menggunakan penelitian kualitatif dengan berdasar pada objek kajian yang
berhubungan dengan sekolah adat osing. Peneliti mengumpulkan data dan informasi dengan cara
mengamati dokumen – dokumen mencermati perilaku dan mewawancarai beberapa informan

Jenis Penelitian

• Wawancara 

• Observasi 

• Dokumentasi

Teknik 
Pengumpulan data

• Sekolah Adat Osing ( PESINAUAN ) yang berada di Desa Kemiren Banyuwangi
Informan 
Penelitian

• Jurnal, Buku

• Situs resmi pada internet

• Data rekaman wawancara
Sumber Data
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Hasil dan Pembahasan
Sekolah adat osing Branding 

Instagram

Brand Image 
Instagram

Penerapan teori
Impression management

Sekolah adat osing pesinauan didirikan pada 21 Januari 2021, sekolah

adat osing merupakan suatu sekolah non-formal yang dibangun

sesederhana mungkin baik dari segi manajemen, tempat, waktu dan

kurikulum pendidikan lainnya. Sekolah adat osing pesinauan

merupakan sebuah organisasi sayap dari organisasi induk yang

bernama aliansi masyarakat adat nusantara (AMAN).

Branding Instagram adalah strategi untuk membangun citra dan

meningkatkan kesadaran merek di platform media sosial Instagram.

Hal ini dilakukan dengan membuat konten yang menarik, berinteraksi

dengan pengikut, dan menggunakan fitur Instagram dengan efektif.

Membangun manajemen kesan pada instagram pesinauan.osing lebih

menuju dengan cara self promotion dengan memaksimalkan performa

dan kemampuanya yang berhubungan dengan profesi yang

dimilikinya saat ini.

Brand image pada Instagram merupakan citra atau persepsi yang

dimiliki oleh sebuah brand atau merek melalui aktivitas yang

diunggah di platform Instagram.
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Kesimpulan

Hal pertama yang dapat disimpulkan yakni melalui Akun Instagram @pesinauan.osing menunjukkan bahwa

media sosial Instagram dapat menjadi platform yang efektif untuk mempromosikan dan melestarikan budaya

Osing Banyuwangi. Dengan strategi yang tepat, akun Instagram dapat menjadi alat yang ampuh untuk

memperkenalkan budaya Osing kepada khalayak yang lebih luas dan meningkatkan kesadaran tentang pentingnya

pelestarian budaya adat osing.

Hal kedua yang dapat disimpulkan adalah Branding Adat Osing Banyuwangi melalui akun Instagram

@pesinauan.osing secara efektif menerapkan prinsip-prinsip impression management untuk membangun kesan

positif tentang budaya Osing, meningkatkan kredibilitas akun, dan membangun komunitas yang kuat. Hal ini

dapat dipercayai oleh masyarakat sebagai tempat pendidikan yang mengedukasi masyarakat.
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