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Berdasarkan hasil review, artikel tersebut dinyatakan DITERIMA untuk dipublikasikan di El-Mal
(Sinta 4) Volume 6 Nomor 3 2025 Artikel tersebut tersedia secara online (O]S In Press) mulai 15
Maret 2025 di https://journal-laaroiba.com/ojs/index.php/elmal
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