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Pendahuluan
Pasca pandemi Covid-19 banyak masalah sosial yang timbul akibat

pertumbuhan ekonomi yang kurang stabil yang menyebabkan
kesenjangan sosial seperti kemiskinan dan pengangguran, hal tersebut
diakibatkan karena pembangunan pasca pandemi untuk mengejar
pertumbuhan ekonomi. Dampaknya pun berimbas kepada home
industry terutama didesa-desa, ditambah dengan pengetahuan
mereka yang minim akan teknologi membuat mereka semakin lama
semakin tertinggal. Hal ini terjadi disebabkan oleh banyaknya kegiatan
bisnis yang dilakukan secara online dan persaingan di era digitalisasi
menuntut setiap individu untuk memiliki sikap yang kreatif serta inovatif.
Sehingga diperlukan peran dari Lembaga Keuangan dalam
mendukung pembangunan berkelanjutan tanpa merusak lingkungan
dan sosial.
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Pertanyaan Penelitian (Rumusan Masalah)

Bagaimana upaya pemerintah untuk dapat
meningkatkan kesejahteraan masyarakat akibat
pertumbuhan ekonomi yang tidak merata di era
digitalisasi pasca pandemi?
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Metode

Observasi

Masalah

Proses Kegiatan

Pembinaan dan 

Pelatihan

Evaluasi Proses 

dan Hasil
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Hasil dan Pembahasan
Pada tahap awal, melakukan observasi masalah secara langsung dengan

wawancara mendalam kepada 2 pelaku home industry. Terdapat
permasalahan yang telah kami simpulkan yang menjadikan adanya
kegiatan ini ialah :

• Bagaimana cara meningkatkan nilai jual produk?

• Upaya apa agar dapat membangun hubungan yang baik dengan

konsumen dan memperluas jangkauan pasar?
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Hasil dan Pembahasan
Tahap pelaksanaan yang mana merupakan proses kegiatan pembinaan dan pelatihan

marketing 4.0.

Metode Ceramah (Pembinaan)

• 1) Tim TJSL Bank BTN Syariah memberikan dorongan untuk home industry “Kopi Melek” dan     

“I’in Bakery” agar terus memperkokoh motivasi serta pola pikir kewirausahaan.

• 2) Materi yang kedua yaitu mengenai konsep-konsep dasar dari strategi pemasaran

offline dan online.

• 3) Materi terakhir yang tidak kalah penting ialah penguasaan teknologi untuk

mempermudah kegiatan pemasaran online produk. 
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Hasil dan Pembahasan
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Hasil dan Pembahasan

• Metode Simulasi (Pelatihan)



9

Hasil dan Pembahasan

Tahap Akhir dari seluruh rangkaian program ini ialah evaluasi terhadap

kegiatan yang telah dilakukan, sehingga dapat menghasilkan capaian yang

diinginkan.

• Peserta paham akan pemasaran berbasis digital serta tetap

menjalankan pemasaran tradisional.

• Realisasi dari branding medsos di Instagram, desain banner untuk media

promosi , rebranding desain untuk packaging produk, serta marketplace

untuk berjualan
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Hasil dan Pembahasan
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Hasil dan Pembahasan
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Temuan Penting Penelitian
Kedua home industry merasa sangat terbantu dengan adanya program TJSL ini.

Dengan adanya Program TJSL ini, kedua home industry lebih mengetahui strategi

dan cara memasarkan produk baik secara online maupun offline, serta

menghasilkan rebranding desain packaging produk, branding media sosial di

Instagram, platform marketplace untuk berjualan, serta desain banner toko.

Adanya program ini berhasil menumbuhkan ide-ide kreatif bagi peserta dalam

menghasilkan strategi pemasaran marketing 4.0 yang diharapkan dapat bersaing

di tengah kecanggihan teknologi, dengan begitu dapat membantu memperbaiki

dan mendorong pertumbuhan ekonomi agar meningkatkan kesejahteraan

masyarakat.
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Manfaat Penelitian

• Pelaku Home Industry dapat meningkatkan edukasi mengenai
pemasaran online dan offline

• Dapat meningkatkan nilai jual produk

• Produk lebih dikenal dan lebih luas jangkauannya

• Dapat meningkatkan penjualan produk
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