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Pendahuluan

Latar

Belakang

Pentingnya pendidikan berkualitas dalam Lembaga

Pendidikan Islam

Pentingnya pemasaran dalam Lembaga Pendidikan

Tantangan persaingan antar lembaga pendidikan

Kebijakan pemerintah daerah dalam Permendikbud

Strategi dalam pemasaran pendidikan

Urgensi Penelitian

“Mengidentifikasi dan

mengevaluasi efektivitas

inovasi pemasaran SD 

Muhammadiyah 3 

Pandaan dalam

meningkatkan PPDB 

dan daya saing di 

tengah persaingan

pendidikan yang ketat.
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Pertanyaan Penelitian (Rumusan Masalah)

Bagaimana bentuk
inovasi pemasaran
yang dijalankan oleh
SD Muhammadiyah 3 
Pandaan dalam
menarik minat
masyarakat?

Bagaimana strategi
yang digunakan untuk
menghadapi tantangan
di tengah persaingan
institusi pendidikan?

Seberapa efektifkah 
inovasi tersebut 
dalam 
meningkatkan 
Penerimaan Peserta 
Didik Baru (PPDB)?
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Metode

Metode Penelitian

• Deskriptif Kualitatif

Subjek Penelitian

• Kepala sekolah,

• Waka Kurikulum,

• Waka Humas,

• Waka Kesiswaan,

• Ketua PPDB,

• Beberapa guru dan

staff SD 

Muhammadiyah 3 

Pandaan

Teknik Pengumpulan

Data

• Wawancara

• Pengamatan atau 

observasi,

• Dokumen, serta 

informasi audiovisual

Teknik Analisis Data

(Miles Huberman,Johnny 

Saldana )

• Kondensasi data,

• Penyajian data, dan

• Penarikan kesimpulan
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Hasil
• Pemanfaatan Media Sosial

• Program Unggulan

• Class International Program

• TPQ Madin

• Sistem Pendaftaran “One Day One Service”

Inovasi Pemasaran

• Strategi Harga Fleksibel

• Promosi Berbasis Komunitas ( Jemput Bola)

• Kemitraan Strategis

Strategi Pemasaran
Inklusif

• Peningkatan Jumlah peserta didik baru

• Peningkatan Peringkat Sekolah di Wilayah 
Pandaan

Efektivitas Inovasi
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Pembahasan
Inovasi

Pemasaran untuk

Menarik Minat

•Media Sosial dan

Digital: FB, IG, 

Youtube, 

Website dan WA

•Program 

Unggulan

Berbasis

Kebutuhan

Masyarakat : CIP, 

TPQ Madin

•Sistem

Pendaftaran

Efisian : One Day 

One Service

Strategi Harga

Fleksibel dan

Inklusif

•Diskon Biaya

Pendidikan

•Beasiswa

Kemitraan dan

Promosi

Komunitas

•MOU : 14 TK, dan

beberapa

perusahaan

•Strateggi jemput

bola

•Stand PPDB di 

lokasi strategis

Peningkatan

Citra Sekolah

•Branding 

“Sekolah Berbasis

Masjid”

•Promosi

Berkelanjutan : 

Kegiatan social 

dan keagamaan

Tantangan
Internal dan

Eksternal

•Kualitas SDM 

Pengajar : 

Pelatihan dan

Studi Lanjut

•Persaingan

Antar Sekolah

(Diferensiasi

Produk)

Hasil dan
Dampak Strategi

•Peningkatan

jumlah siswa dari

tahun ke tahun

•Peningkatan

peringkat

sekolah swasta di 

wilayah

Pandaan
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Temuan Penting Penelitian

Temuan

Penting

Pemanfaatan Media Sosial dan Digital

Program Unggulan yang Menonjol

Strategi Pendaftaran Efisien

Strategi Harga Inklusifi

Jaringan dan Kemitraan

Peningkatan Citra Sekolah

Efektivitas dalam Meningkatkan PPDB
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Manfaat Penelitian

Bagi

SD Muhammadiyah 3 

Pandaan

• Peningkatan Strategi

Pemasaran

• Daya Saing yang Lebih

Kuat

• Peningkatan PPDB

• Penguatan Citra 

Sekolah

Bagi

Sekolah Lain

• Referensi Strategi

Pemasaran

• Inspirasi Inovasi

• Peningkatan Kualitas

Pendidikan

Bagi Penulis

• Pengembangan

Keilmuan

• Kontribusi Akademik

• Pemahaman Praktis

• Publikasi dan Referensi
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Kesimpulan

SD Muhammadiyah 3 Pandaan telah berhasil menerapkan inovasi pemasaran seperti

pemanfaatan media sosial, program unggulan sesuai kebutuhan masyarakat yaitu CIP dan TPQ

Madin, sistem pendaftaran "One Day One Service," serta strategi harga fleksibel. Langkah ini

didukung oleh kemitraan strategis dan promosi berbasis komunitas, menciptakan daya tarik kuat

bagi calon siswa dan orang tua yang menginginkan pendidikan seimbang antara akademik dan

spiritual.

Efektivitas inovasi ini terlihat dari peningkatan jumlah siswa baru, penguatan reputasi

sekolah, dan pencapaian peringkat ke-2 di wilayah Pandaan. Strategi ini tidak hanya meningkatkan

daya saing, tetapi juga memastikan keberlanjutan dan pertumbuhan sekolah di tengah persaingan

pendidikan yang semakin ketat.Strategi ini relevan untuk diadopsi oleh lembaga pendidikan lain

untuk menghadapi tantangan serupa.
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