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Pendahuluan
Perkembangan UMKM atau Usaha Mikro,Kecil, dan Menengah semakin tahun semakin pesat di berbagai kota ataupun
daerah di indonesia.tidak dapat di pungkiri bahwa kegiatan UMKM dapat memberikan banyak kesempatan kepada para
iburumah tangga yang tidak bekerja atau pengangguran untuk dapat bekarya dan dapat menghasilkan sesuatu yang
akhirnya dapat memberikan keuntungan untuk memenuhi kebutuhan sehari-hari mereka atau kebutuhan rumah tangga
mereka. Dalam beberapa tahun terakhir, kemajuan teknologi informasi telah mengubah pemandangan dalam industri
pemasaran. Metode komunikasi pemasaran yang dahulu bersifat konvensional dan tradisional kini telah tergabung dalam
dunia digital.

Pemasaran digital melibatkan strategi pemasaran yang interaktif dan terpadu, memungkinkan interaksi antara produsen,
perantara pasar, dan calon konsumen. Tingginya semangat dan motivasi masyarakat di daerah, untuk memiliki usaha
sendiri adalah hal yang patut di banggakan. Masyarakat semakin sadar akan minimnya lapangan pekerjaan formal.
membuat mereka menciptakan lapangan pekerjaan mereka sendiri dan akhirnya dapat membuka dan menambah lapangan
pekerjaan untuk orang lain juga. Dengan demikian, Perlu diberikan perhatian terhadap pengembangan usaha mikro kecil
dan menengah (UMKM).

UMKM adalah usaha mikro kecil menengah yang lebih berfokus berjualan di offline dan UMKM di desa kecil semakin
sepi peminat dan mengalami penurunan omset yang cukup derastis. Perkembangan UMKM saat ini terkesan sangat
lambat, metode kualitatif. dikarenakan ketertinggalan menggunakan atau mengadopi teknologi informasi di dalam
usahaya jika dibandingkan oleh perusaha-perusahaan besar sangat peduli dengan teknologi- teknologi baru untuk
menunjang bisnisnya



3

Pertanyaan Penelitian (Rumusan Masalah)

1. Bagaimana cara mengembangkan umkm agar dapat bersaing dengan
perusahan-perusahan yang lebih besar

2. Bagaimana cara memperluas dan mengenalkan produk-produk umkm agar 
dapat berkembang ke pasar yang lebih luas

3. Bagaimana cara membuat program untuk membantu mempermudah
penjualan produk umkm
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Metode

Metode yang di gunakan pada program kali ini menggunakan metode
Metode Waterfall, yang juga dikenal sebagai siklus hidup klasik, 
sebenarnya disebut sebagai "Linear Sequential Model". Model ini
menggambarkan pendekatan sistematis dan berurutan dalam
pengembangan perangkat lunak. Tahapan-tahapan dimulai dari
spesifikasi kebutuhan pengguna, kemudian dilanjutkan dengan
perencanaan, pemodelan, konstruksi, hingga penyerahan sistem ke para 
pengguna. Akhirnya, dukungan diberikan pada perangkat lunak yang 
lengkap dan sudah dihasilkan. Dalam pembuatan sistem ini, terdapat
beberapa komponen yang diperlukan, salah satunya adalah flowchart 
atau yang juga dikenal dengan sebutan diagram alir. 
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Metode
• Flowchart User Flowchart Admin

1.Flowchart User

Start Halaman utama
Belum punya 

akun

Halaman regis

Input 
username 

dan 
password

Cek login

Pengolah data

tidak

ya

Log out end

Start Halaman utama

Input 
username 

dan 
password

Cek loginPengolah data

tidak

Log out end
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Metode
• DFD DFD lv 1
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Metode

• ERD
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Hasil

Dari semua pembahasan ini dapat menghasilkan sebuah sistem
aplikasi yang berjudul “Implementasi Online Marketpalce Pada 
Industri Rumahan Di Bluru Permai Sidoarjo”. Program atau sistem
ini bertujuan untuk mengembangkan dan mempermudah penjualan
produk unggulan umkm di desa bluru permai sidoarjo, dan tidak
hanya itu Diharapkan dengan adanya sistem ini dapat membantu
memperluas pasar produk-produk unggulan UMKM dengan lebih
efektif dan efisien.
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Hasil

• Halaman utama web
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Hasil

• Halaman registasi
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Hasil

• Halaman login
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Hasil

• Halaman dashboard user
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Hasil

• Halaman Dasboard Admin
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Hasil

Halaman Checkout
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Kesimpulan

• Implementasi Online Marketplace ini bertujuan untuk
mempermudah Penjulanan produk umkm dan untuk
mempelebar pasar agar para penjual dari luar kota dapat
mengetahui produk-produk unggunal yang ada di desa
BluruPermai Sidoarjo. User / pengguna dapat melakukan
transaksi/membeli porduk- produk umkm yang di sediakan di 
sistem dan untuk pelaku umkm juga dapat medaftarkan produk-
produk yang mereka buat, dengan adanya sistem ini pelaku
umkm dapat sedikit terbantu untuk menjual produk mereka dan 
untuk mempermudah calon pelanggan yang ingin mencari
produk-produk umkm tanpa susah payah untuk keluar rumah.
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