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Latar Belakang

Era industri yang pesat saat ini berdampak pada globalisasi terkait pemanasan global sehingga
membuat masyarakat khawatir. Hampir seluruh masyarakat Indonesia menggunakan kantong plastik,
hal ini berdampak pada penumpukan sampah plastik sehingga menyebabkan pemanasan global.
Saat ini sampah di Indonesia mencapai 68,5 juta ton per tahun. Data tersebut diperoleh dari
Kementerian Lingkungan Hidup dan Kehutanan (KLHK) pada tahun 2021. dari angka yang ada
sebesar 17% atau sekitar 11,6 juta ton merupakan jenis sampah plastik. Sedangkan 3,2 juta ton
merupakan sisa jenis sampah plastik yang dibuang ke laut.

Salah satu perusahaan Air Minum Dalaom Kemasan (AMDK) brand Le Minerale memanfaatkan
peluang ini dengan melakukan strategi promosi Ramah Lingkungan, Inovasi Produk dan Brand Image
dalam menarik pelanggan agar mau membeli produk yang dijualnya serta memberikan pesan
kepada masyarakat. tentang kesadaran menjaga lingkungan dengan memilih produk ramah
lingkungan. Dengan demikian, hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi terhadap
pengembangan strategi pemasaran yang lebih efekfif bagi perusahaan dalam memenuhi
kebutuhan dan preferensi konsumen terhadap produk berkelanjutan yang semakin meningkat.
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Research GAP

» Berdasarkan hasil penelitian (Ginting et al., 2023) bahwa pengaruh green marketing
dengan menggunakan dimensi green Promotion terhadap keputusan pembelian tidak
memberikan pengaruh yang signifikan. Sedangkan penelitian (M. Aidil et al., 2021)
menunjukkan hasil bahwa promosi hijagu mempunyai pengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian.

» Berdasarkan hasil penelitian (Slamet et al., 2022) bahwa inovasi produk berpengaruh
positif dan signifikan terhnadap keputusan pembelian. Sedangkan penelitian (Syerin et al.,
2022) menunjukkan bahwa inovasi produk fidak mempunyai pengaruh yang signifikan
terhadap keputusan pembelian.

» Berdasarkan hasil penelitian  (Wijaya & Annisa, 2020) bahwa citra merek tidak
berpengaruh langsung terhadap keputusan pembelian. Sedangkan penelitian (Shafira et
al., 2022) menunjukkan bahwa citra merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian.
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Pertanyaan

Rumusan Masalah

Pertanyaan
Penelitian

Kategori SDGs

Penelitian (Rumusan Masalah)

a. Apakah Green Marketing berpengaruh terhadap keputusan
pembelian pada produk Le Minerale?
b. Apakah Inovasi Produk berpengaruh terhadap keputusan
pembelian pada produk Le Minerale?
c. Apakah Brand Image berpengaruh terhadap keputusan pembelian
pada produk Le Minerale?

Apakah promosi hijau, inovasi produk, dan citra merek
berpengaruh terhadap keputusan pembelian?

Penelitian ini termasuk kategori SDGs 12 “Memastikan pola konsumsi
dan produksi yang berkelanjutan" Fokus pada pengelolaan yang efisien
terhadap sumber daya alam, pengurangan limbah, dan hidup yang lebih

berkelanjutan. Ini mencakup mendukung praktik produksi ramah
lingkungan.

@& www.umsida.ac.id umsida1912 ¥ umsida1912 § &gﬁ:&;ﬁiﬁﬁdiyah @ umsidal912



Variabel

Green Promotion (X1), merupakan aktivitas pemasaran yang
mementingkan bagaimana efek yang terjadi terhadap
lingkungan sekitar dengan meminimalkan dapak negatif
yang akan terjadi pada perubahan lingkungan Indikator:
Kredibilitas produk ramah lingkungan, Promosi
menggunakan alat praktik komunikasi.

Brand Image (X3), merupakan persepsi konsumen terhadap
merek secara merata yang didasarkan pada data yang
diterima dan pengalaman konsumen terhadap merek

tersebut. Indikator: Citra Perusahaan, Citra Pengguna, dan

Citra Produk.
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Product innovation(X2), setiap produk, jasa, atau konsep
yang dianggap baru. Indikator: Kualitas Produk, Varian
Produk, Gaya dan Desain Produk.

Keputusan pembelian(Y1), pemahaman yang dimiliki
konsumen mengenai keinginan dan kebutuhannya terhadap
suatu produk, dinilai dari sumber yang tersedia melalui
penetapan tujuan pembelian, dan mengidentifikasi
alternatif yang ada, untuk mengambil keputusan, untuk
membeli suatu produk Indikator: Kemantapan terhadap
produk, Kebiasaan membeli produk, Rekomendasi dari
orang lain, pembelian ulang.
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Kerangka Konseptual

Promosi Hijau (X1)

Inovasi Produk (X2) Keputusan Pembelian (Y)

Citra Merek (X3)

H3

Berdasarkan kerangka konseptual diatas dapat diperoleh tiga hipotesis penelitian, yaitu:
H1 : Promosi hijau berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk Le Minerale.
H2 : Inovasi produk berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk Le minerale.
H3 : Citra merek berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk Le Minerale
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» Jenis penelitian : Explanatory Research pendekatan Kuantitatif

> Populasi dan sampel penelitian : . Populasi pada penelitian ini
yaitu konsumen yang mengkonsumsi produk Le Mineral di
Sidoarjo. Teknik sampling di penelitian Ini  menggunakan
nonprobability sampling yang berjenis purposive sampling.
Dengan fotal sampel yang diambil sebanyak 100 responden
menggunakan rumus lemeshow karena populasi tidak diketahui.
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» Sumber data : Data primer
» Pengukuran variabel : Skala likert

» Analisis data : Teknik anadlisis pada penelitfian ini menggunakan
analisis regresi linear berganda, uji validitas, uji reliabilitas, uiji
normalitas, multikolinearitas, heteroskedasitas, uji t, uji F, dan
koefisien determinasi (R2) kemudian pengelolaan data penelitian
INi menggunakan aplikasi SPSS
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Hasil Analisis Regresi Linier Berganda

Coefficients?

Unstandardized
Coefficients

Model B Std. Error
1 (Constant) 1.736 2.249
X1 (Green .423 .185
Promotion)
X2 (Inovasi .167 .139
Produk)
X3 (Brand Image) .687 .108

a. Dependent Variable: Y1 (Keputusan Pembelian)
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Standardize
d
Coefficients
Beta

.206

114

.576

772
2.281

2.166

6.251

Sig.

442
.025
.037

.000

Dari hasil yang telah diketahui, peneliti dapat mendeskripsikannay sebagai berikut

«Konstanta (a)

Hasil pada konstanta positif sebesar 1.736 , peneliti dapat menyimpulkan bahwa meskipun tanpa
pengaruh variabel bebas seperti green promotion, inovasi produk dan brand image, nilai
variabel terikat keputusan pembelian tetap konstan sebesar 1.736.

*Green Promotion

Sebesar 0,423 terdapat korelasi positif antara variabel promosi hijau dengan keputusan
pembelian. Hal ini menunjukkan adanya korelasi positif antara kedua variabel. Penleiti dapat
menyimpulkan bahwa kenaikan satu unit pada variabel promosi hijau menghasilkan
peningkatan pada variabel keputusan pembelian sebesar 0,423.

*Inovasi Produk

Sebesar 0,167 terdapat korelasi positif antara variabel inovasi produk dengan keputusan
pembelian. Hal ini menunjukkan adanya korelasi positif antara kedua variabel. Penleiti dapat
menyimpulkan bahwa kenaikan satu unit pada variabel inovasi produk menghasilkan
peningkatan pada variabel keputusan pembelian sebesar 0,167.

*Brand Image

Sebesar 0,687 terdapat korelasi positif antara variabel brand image dengan keputusan
pembelian. Hal ini menunjukkan adanya korelasi positif antara kedua variabel. Peneliti dapat
menyimpulkan bahwa kenaikan satu unit pada variabel brand image menghasilkan peningkatan
pada variabel keputusan pembelian sebesar 0,687.




Hasil Uji Validitas

t  lindikator ___________|Rhitung _______| RTabel

Green Promotion X1.1 .657 0,200 Valid
et X1.1 702 0,200 Valid Dari tabel tersebut terlihat bahwa setiap item pernyataan
X1.2 .549 0,200 Valid
X1.2 .621 0,200 Valid - H H H H
e ok o1 i 65 Valid pada variabel green marketing, inovasi produk, citra merek, dan
(X2) X2.1 .719 0,200 Valid - . - -
0.2 16 T Valid keputusan pembelian mempunyai r hitung > r tabel yaitu sebesar
X2.2 .624 0,200 Valid . - -
0.3 P 0,200 it 0,200. Dengan demikian seluruh item pernyataan pada variabel
X2.3 .631 0,200 Valid . . .
Brand Image ELT e 0.200 e tersebut dianggap memenuhi syarat dan dapat dianggap sah untuk
(X3) X3.1 758 0,200 Valid di K
X3.2 807 0,200 Valid Igunakann.
X3.2 .789 0,200 Valid
X3.3 .813 0,200 Valid
X3.3 712 0,200 Valid
Keputusan Pembelian Y1.1 .803 0,200 Valid
(Y1) Y1.1 774 0,200 Valid
Y1.2 .373 0,200 Valid
Y1.2 .682 0,200 Valid
Y1.3 .279 0,200 Valid
Y1.3 488 0,200 Valid
Y1.4 .740 0,200 Valid
Y1.4 .746 0,200 Valid
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Hasil Uji Realibilitas

Hasil Uji Realibilitas

Cronbach's Alpha R kritis Keterangan
X1 (Green Promotion) .888 0.60 Reliabel
X2 (Inovasi Produk) .855 0.60 Reliabel
X3 (Brand Image) .828 0.60 Reliabel
Y1 (Keputusan Pembelian) .859 0.60 Reliabel

Dari hasil yang telah peneliti lakukan di atas dengan bantuan program SPSS
menghasilkan nilai Cronbach's Alpha dari variabel green promotion 0.888, inovasi produk
0.855, brand image 0.828, dan keputusan pembelian 0.859. Terlihat jika nilai dari semua
variabel lebih besar dari 0.60 (>0.60). Maka dapat disimpulkan bahwa seluruh variabel
dinyatakan reliabel
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Uji Normalitas

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
Dependent Variable: Y1 (Keputusan Pembelian)
1.0

Standardized Residual
N 96
08
Normal Parameters?? Mean .0000000
0
onf =]
Std. Deviation .98408386 & ®
E 06 ,
Most Extreme Differences Absolute .089 a
Positive .036 2
2 o4
Negative -.089 o
1]
Test Statistic .089
0.2
Asymp. Sig. (2-tailed) .060¢
a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data. Y 02 04 08 08 10
c. Lilliefors Significance Correction. Observed Cum Prob

Dari hasil uji normalitas diatas dapat dikatan bahwa data tersebut normal
karena nilai signifikan uji Kolmogorov Smirnov sebesar 0,060 (>0,05). Hasil Plot of
Regression Residual pada penelitian ini menghasilkan titik-titik yang dekat dengan
garis diagonal, maka data tersebut berdistribusi normal. Dari hasil diatas peneliti dapat
menarik kesimpulan kalo data tersebut berdistribusi normal
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UjI Multikolinieritas

Coefficients?

Collinearity Statistics

Model Tolerance VIF

1 X1 (Green Promotion) .425 2.354
X2 (Inovasi Produk) .363 2.756
X3 (Brand Image) .407 2.455

a. Dependent Variable: Y1 (Keputusan Pembelian)

Berdasarkan hasil uji multikolinieritas menunjukkan bahwa nilai VIF dari
variabel Green Promotion yaitu 2.354 (<10) dan nilai tolerance sebesar 0.425
(>0.10). Nilai VIF dari Inovasi Produk yaitu 2.756 (<10) dan nilai tolerance
sebesar 0.363 (>0.10). Nilai VIF dari variabel Brand Image yaitu 2.455 (<10) dan
nilai tolerance sebesar 0.407 (>0.10). Maka dapat disimpulkan bahwa tidak terjadi
multikolinieritas

universitas
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Hasil Uji Heteroskedastisitas

Scatterplot
Dependent Variable: Y1 (Keputusan Pembelian)
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Regression Standardized Predicted Value

Hasil dari uji heteroskedastisitas diatas, peneliti dapat menyimpulkan bahwa tidak terjadi
heteroskedastisitas sebab titik-titik pada grafik tersebut menyebar tidak membentuk pola tertentu.
Sedangkan kalo terjadi heteroskedastisitas itu sebaliknya, titikk-titik pada grafik tidak menyebar dan

membentuk pola tertentu.

@& www.umsida.ac.id umsida1912 ¥ umsida1912 § :r?gjzw;:jrfiﬁfigdiyah @ umsidal912



Hasil Uji T

Coefficients?

Standardized

Unstandardized Coefficients Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 1.736 2.249 772 442
X1 (Green Promotion) .423 .185 .206 2.281 .025
X2 (Inovasi Produk) .162 139 114 2.166 .037
X3 (Brand Image) .678 .108 .576 6.251 .000

a. Dependent Variable: Y1 (Keputusan Pembelian)

Temuan uji hipotesis parsial (uji t) diperoleh t tabel sebesar 1,986 dengan menggunakan nilai derajat kebebasan df=n-k-1 (185-3-1=92) dan mengasumsikan tingkat kepercayaan 5%

A. Promosi Ramah Lingkungan pada Keputusan Pembelian

Variabel promosi ramah lingkungan mempunyai nilai t hitung sebesar 2,281 > Tabel 1,986 dan anilai signifikansi 0,025 < 0,05. Jadi disimpulkan H1 diterima, yang mana menunjukkan
bahwa promosi hijau memiliki pengaruh signifikan terhadap promosi hijau.

B. Inovasi Produk Terhadap Keputusan Pembelian

Variabel inovasi produk mempunyai nilai t hitung sebesar 2,166 > Tabel 1,986 dan anilai signifikansi 0,037 < 0,05. Dapat disimpulkan H2 diterima, yang mana menunjukkan bahwa inovasi
produk memiliki pengaruh signifikan terhdap keputusan pembelian

C. Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian

Variabel citra merek mempunyai nilai t hitung sebesar 6,251 > ttabel 1,986 dan signifikan nilai 0,000 < 0,05. Dapat disimpulkan H3 diterima yang menunjukkan hal tersebut Citra merek

memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian.
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Hasil Uji Koefisien Determinasi

Model Summary

Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate
1 .8252 .681 .671 3.223

a. Predictors: (Constant), X3 (Brand Image), X1 (Green Promotion), X2 (Inovasi Produk)

Hasil dari uji koefisien determinasi menghasilkan nilai R2 adalah 0.681 atau 68,1%. Dari haris
tersebut peneliti menyimpulkan variabel green promotion, inovasi produk dan brand image dapat
menjelaskan sekitar 68,1% terkait variabel keputusan pembelian. Angka sisanya 31.9%
dipengaruhi variabel lain yang tidak ada pada penelitian ini.
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Pembahasan

Green Promotion berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian produk Le Minerale.

Berdasarkan hasil analisis regresi linier berganda dan hasil pengujian lainnya diperoleh hasil
bahwa variabel promosi hijau mempunyai pengaruh positif signifikan. Keputusan pembelian
dipengaruhi oleh promosi hijau karena promosi yang dilakukan Le Minerale berhasil
menyampaikan pesan bahwa produknya menggunakan bahan baku yang aman bagi
kesehatan dan ramah lingkungan. Konsumen yang peduli terhadap lingkungan akan
cenderung memilih untuk membeli produk fersebut. Hasil penelitian ini sejalan dengan
penelitian Novita Citani Sriratu & Alfifto, n.d. (2024) [40], bahwa promosi hijau berpengaruh
terhadap keputusan pembelian.
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Pembahasan

Inovasi produk berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian produk Le Minerale.

Berdasarkan hasil analisis regresi linier berganda dan hasil pengujian lainnya menunjukkan
bahwa variabel inovasi produk berpengaruh positif signifikan. Inovasi produk berpengaruh
terhadap keputusan pembelian karena Le Minerale mampu menciptakan kemasan produk
yang ramah lingkungan dan dapat mencegah pemanasan global, serta membuat botol
sekali pakai untuk menjaga kandungan mineral yang ada. Konsumen yang peduli terhadap
ingkungan akan cenderung memilih untuk membeli produk tersebut. Hasil penelitian ini
sejalan dengan penelitian Anggara dkk. (2022) [41], bahwa inovasi produk berpengaruh
terhadap keputusan pembelian.

universi tas
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Pembahasan

Citra merek berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian produk Le Minerale.

Berdasarkan hasil analisis regresi linier berganda dan hasil pengujian lainnya diperoleh hasil
bahwa variabel citra merek mempunyai pengaruh positif  signifikan.  Citra  merek
mempengaruhi keputusan pembelian karena perusahaan Le Minerale mampu menciptakan
citfra yang sangat baik di mata masyarakat karena perusahaan mampu menciptakan produk
yang ramah lingkungan dan mengutamakan keselamatan, kenyamanan dan kesehatan
konsumen dalam mengkonsumsi produk Le Minerale. Sehingga menciptakan sudut pandang
positif dimata konsumen sehingga mempengaruhi keputusan pembelian. Hasil penelitian ini

sejalan dengan penelitian Arianty Nel & Ari Andira (2021) [42], bahwa citfra merek
berpengaruh terhadap keputusan pembelian.
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Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan peneliti dapat menyimpulkan bahwa promosi
ramah lingkungan, inovasi produk, dan citfra merek berpengaruh positift dan signifikan terhadap
keputusan pembelian produk Le Minerale. Hal ini dapat ditunjukkan bahwa secara parsial variabel
promosi hijau berpengaruh signifikan terhadap variabel keputusan pembelian, hasil analisis hipotesis 1
dapat diterima. Secara parsial inovasi produk berpengaruh signifikan terhadap variabel keputusan
pembelian, hasil analisis hipotesis 2 dapat diterima. Secara parsial citra merek berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian produk Le Minerale, analisis hipotesis 3 dapat diterima. Sehingga
berdasarkan hasil yang diperoleh, promosi hijau, inovasi produk, dan citra merek mempunyai pengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk Le Minerale.
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