
 
PENGARUH PROMOSI HIJAU, INOVASI PRODUK DAN CITRA MEREK TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK LE MINERALE 

THE INFLUENCE OF GREEN PROMOTION, PRODUCT INNOVATION AND BRAND IMAGE ON LE 

MINERALE PRODUCT PURCHASE DECISIONS 

Dafa Akbar Anugrah Firdaus 

212010200030 

Dosen Pembimbing  

Rizky Eka Febriansah S.MB., M.S.M  

NIDN. 0705028802  

 

Dosen Penguji 1 

Alshaf Pebrianggara, S.E., M.M. 

NIDN. 0701029103  

 

Dosen Penguji 2 

Mochamad Rizal Yulianto, S.E., M.M. 

NIDN. 0711028001  

 

 

  Program Studi Manajemen  

Fakultas Bisnis Hukum Ilmu Sosial  

Universitas Muhammadiyah Sidoarjo 

November, 2024  

  
  



 



 

DAFTAR ISI 

LEMBAR PENGESAHAN………………………………………………………………………………………………………… ii 

SURAT PERNYATAAN PUBLIKASI ILMIAH…………………………………………………………………………………. iii 

PERNYATAAN MENGENAI KARYA TULIS ILMIAH DAN SUMBER INFORMASI SERTA PELIMPAHAN HAK CIPTA. 

……………………………………………………………………………………………………………………………………….19 

DAFTAR ISI…………………………………………………………………………………………………………………………v 

I. PENDAHULUAN………………………………………………………………………………………………………………. ..1 

II. LITERATUR REVIEW…………………………………………………………………………………………………………. .5 

III. METODE PENELITIAN………………………………………………………………………………………………………... 7 

IV. HASIL PEMBAHASAN……………………………………………………………………………………………………….. 11 

IV. KESIMPULAN……………………………………………………………………………………………………………….... 18 

UCAPAN TERIMAKASIH………………………………………………………………………………………………………... 19 

REFERENSI………………………………………………………………………………………………………...........................19 

 

 



 



 


