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diterbitkan dari penulis lain telah disebutkan dalam teks dan dicantumkan dalam Daftar Pustaka di
bagian akhir karya tulis ilmiah tugas akhir saya ini. -

Dengan ini saya melimpahkan hak cipta dari karya tulis saya kepada Universitas Muhammadiyah
Sidoarjo

Sidoarjo, 27 Agustus 2024

Asy’ ad al jihadi

NIM. 202022000105

! Dipindai dengan !
i CamScanner’’


https://v3.camscanner.com/user/download

