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Pendahuluan
Pengungkapan CSR dapat meningkatkan profitabilitas dan nilai perusahaan. Hasil ini menunjukkan bahwa
dengan pengungkapan CSR, perusahaan dapat memperoleh dukungan dari masyarakat. Dukungan tersebut
membuat reputasi perusahaan semakin meningkat. 

Beberapa Faktor yang mempengaruhi nilai perusahaan:

• Pertama CSR, Didalam Peraturan pemerintah ini menyebutkan jika perusahaan yang aktivitas bisnisnya
berhubungan dengan SDA maka dituntut untuk melaksanakan tanggung jawab lingkungan dan social. Pada 
penelitian (Hutabarat & Siswantaya, M.Si, 2017) menghasilkan hasil yang dominan yaitu Corporate Social 
Responsibility berpengaruh positif signifikan terhadap nilai perusahaan. Hasil penelitian lainnya
mengungkapkan bahwa terdapat hubungan yang mempengaruhi antara CSR dan reputasi perusahaan (Yadav 
et al., 2018) dan (Kelley et al., 2019). 

• Kedua reputasi perusahaan, Hasil penelitian (Chalençon et al., 2017) menunjukkan bahwa reputasi
perusahaan berpengaruh positif terhadap kinerja suatu nilai perusahaan. Dari Penelitian lain yang di lakukan
oleh Daromes (2020) menyatakan bahwa pengaruh reputasi perusahaan terhadap nilai perusahaan. Pengujian
statistik secara positif memperkirakan bahwa reputasi perusahaan mempengaruhi nilai perusahaan, tetapi
secara statistik tidak signifikan. Hal ini menunjukkan bahwa reputasi yang dibangun oleh perusahaan akan
berdampak positif bagi stakeholders dalam bereaksi terhadap harga saham perusahaan, namun tidak terlalu
berpengaruh terhadap nilai perusahaan yang diproksikan melalui harga saham yang ditawarkan.
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Berdasarkan uraian penelitian terdahalu diatas, membuat penulis tertarik untuk melihat, meneliti serta menguji 

kembali

• Dalam penelitian ini masih belum banyak peneliti yang menghubungkan CSR, reputasi perusahaan dan Nilai 

perusahaan. Perbedaan penelitian ini dengan penelitian sebelumnya juga melihat apakah pengaruh CSR terhadap

nilai perusahaan dapat di moderasi terhadap profitabilitas, perbedaan lainya yaitu dapat dilihat dari perbedaan

metode, objek dan waktu penelitiannya. Pada penelitian saat ini menggunakan Teknik PLS. penelitian ini 

mengembangkan penelitian dari (Nur Afifah, 2017).

• Penelitian ini dilakukan untuk mengungkapkan seberapa besar peran pengungkapan Corporate Social 

Responsibility dan Reputasi perusahaan terhadap nilai perusahaan, dari uraian di atas terdapat beberapa ketidak

konsistenan hasil penelitian sebelumnya, sehingga mendorong peneliti untuk melakukan penelitian ulang serta

dapat memperkuat penilitian sebelumnya.
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Pertanyaan Penelitian (Rumusan Masalah)
• Rumusan Masalah :Pengaruh corporate social responsibility (csr) dan reputasi

perusahaan terhadap nilai perusahaan dengan profitabilitas
sebagai moderasi

• Tujuan :Dapat mengetahui seberapa besar Pengaruh corporate social 
responsibility (csr) dan reputasi perusahaan terhadap nilai
perusahaan dengan profitabilitas sebagai moderasi

• Pertanyaan Penelitian :Apakah Pengaruh corporate social responsibility (csr) 
dan reputasi perusahaan terhadap nilai perusahaan dengan
profitabilitas sebagai moderasi



Metode Penelitian
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Jenis Penelitian

Penelitian ini 

merupakan penelitian 

kuantitatif

Penelitian ini 

menggunakan jenis 

data sekunder

Jenis Data Sumber Data

Sumber data diperoleh melalui situs 

resmi BEI (www.idx.co.id) berupa 

informasi keuangan perusahaan ( 

Laporan Keuangan Perusahaan)

Populasi dalam penelitian ini yaitu perusahaan farmasi yang 

terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) tahun 2019 -2022 

yang berjumlah 9 perusahaan. 

Populasi dan Sampel

http://www.idx.co.id/
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Teknik Analisis Data

• Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini yaitu analisis statistik deskriptif, 
menggunakan metode analisis regresi berganda MRA (multiple regression analysis).
Maka menggunakan software (SPSS) Statistics versi 26. Peneliti menguji pengaruh
beberapa variabel independen Corporate Social Responbility(CSR) dan Reputasi
Perusahaan terhadapNilai Perusahaan. Analisa statistik deskriptif dikenakan sebagai 
menerangkan variabel di penelitian ini. Uji asumsi klasik diterapkan untuk mengamati 
apakah distribusi data yang diaplikasikan normal dan model tidak mengandung indikasi 
multikolinearitas, autokorelasi, dan heteroskedastisitas. Uji koefisien determinasi dan uji F 
untuk menguji kecocokan, dan uji t (parsial) untuk menguji pengaruh variabel independen 
terhadap variabel dependen.
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Hasil 
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Hasil Uji MRA (Moderasi)
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Pembahasan
• Corporate Sosial Rersponsibility (CSR) mermiliki perngarurh positif terrhadap rerputasi Perursahaan karerna,  adanya perngarurh antara

pertanggurng jawaban sosial Perursahaan Corporate Sosial Rersponsibility (CSR) dengan nilai perursahaan mernunjukkan bahwa sermakin
luas pengurngkapan perrtanggurngjawaban sosial perursahaan maka nilai perusahaan juga akan semakin meningkat. Tingginya nilai
perusahaan mernyebabkan kerberadaan perusahaan terserbut akan lebih disorot oleh stakerholderr-nya. 

• Reputasi perusahaan berperngarurh positif dan signifikan terrhadap nilai perursahaan dengan repurtasi perursahaan yang baik dapat
membantu perusahaan untuk mendapatkan sumber daya dan dukungan dari para permangku keperntingan, sesuai dengan teori
stakerholderr, derngan hal ini mernciptakan rerpurtasi yang baik di mata para permangkur kerperntingan merrurpakan hal penting yang 
harur di lakukan perursahaan sehingga mermbantu perursahaan untuk mermberikan apa yang menjadi kebutuhan pemangku keperntingan
dengan reputasi perusahaan yang baik. 

• Profitabilitas mermperlermah huburngan antara Perursahaan Corporater Sosial Rersponsibility (CSR) terrhadap nilai Perursahaan Dilihat
dari sergi perrolerhan asert perrursahaan surdah dapat dikatakan baik, karerna harta yang dimiliki mampur ditingkatkan. Tetapi
meningkatnya harta juga tidak mernjamin laba mengalami peningkatan karena apabila terjadi perpurtaran dari harta merngalami
peningkatan tertapi tidak dibarengi peningkatan harga saham. 

• Profitabilitas memperkuat huburngan antara rerputasi Perusahaan terhadap nilai Perusahaan mengindikasikan bahwa semakin baik
rerpurtasi suratur perusahaan, sermakin tinggi nilai perusahaan terserburt. Ini serjalan derngan terori bahwa repurtasi yang baik dapat
meningkatkan kerpercayaan pelanggan, inverstor, dan permangku keperntingan lainnya, yang dapat meningkatkan nilai perursahaan. 
Kemudian hasil menarik muncul saat mempertimbangkan profitabilitas serbagai moderasi dalam hubungan antara repurtasi perusahaan dan 
nilai Perursahaan.
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Manfaat Penelitian

• Penelitian ini bisa bermanfat bagi stakeholder dan investor untuk
Mengambil Keputusan dalam berinvestasi khususnya dalam
meklihat prospek Perusahaan dalam mengelolah hubungan
antara masayarakat dan dalam mengelolah limbahnya di masa 
mendatang.
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