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Pendahuluan
Belanja online melalui marketplace telah menjadi gaya hidup masyarakat modern, termasuk di kalangan mahasiswa. 

Kemudahan akses dan beragam pilihan produk menarik membuat marketplace menjadi pilihan utama untuk memenuhi

kebutuhan. Namun, kemudahan ini perlu diiringi dengan literasi keuangan yang baik. Literasi keuangan adalah pengetahuan, 

keterampilan, dan keyakinan dalam mengelola keuangan yang penting untuk membangun kebiasaan belanja yang sehat dan 

terhindar dari masalah keuangan. Spending habit atau kebiasaan berbelanja juga memiliki pengaruh terhadap keputusan

berbelanja di marketplace. Kebiasaan ini dapat dipengaruhi oleh berbagai faktor, seperti gaya hidup, lingkungan sosial, dan 

pengaruh media. Keuangan pribadi yang baik merupakan cerminan dari kemampuan individu dalam mengelola

keuangannya. Hal ini menjadi variabel moderating yang penting dalam penelitian ini, di mana tingkat literasi keuangan dan 

spending habit diuji pengaruhnya terhadap keputusan berbelanja di marketplace, dengan mempertimbangkan kondisi

keuangan pribadi individu.
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Pertanyaan Penelitian (Rumusan Masalah)
• Apakah Literasi Keuangan berpengaruh terhadap Keputusan Berbelanja di Marketplace ?

• Apakah Spending Habit berpengaruh terhadap Keputusan Berbelanja di Marketplace?

• Apakah Keuangan Pribadi memperkuat pengaruh Literasi Keuangan terhadap Keputusan Berbelanja Di 

Marketplace ?

• Apakah Keuangan Pribadi memperkuat pengaruh Spending Habit terhadap Keputusan Berbelanja Di 

Marketplace ?
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Tujuan Penelitian
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh literasi keungan dan spending habit terhadap Keputusan berbelanja di 

marketplace dengan keuangan pribadi sebegai variable moderating.

Kerangka Konseptual :

Pengembangan Hipotesis :

H1: Literasi Keuangan berpengaruh terhadap

Keputusan Berbelanja di Marketplace

H2: Spending Habit berpengaruh terhadap

Keputusan Berbelanja di Marketplace

H3: Keuangan Pribadi memperkuat pengaruh

Literasi Keuangan terhadap Keputusan Berbelanja

di Marketplace

H4: Keuangan Pribadi memperkuat pengaruh

Spending Habit terhadap Keputusan Berbelanja di

Marketplace
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Metode
Pendekatan

Penelitian

Populasi dan

Sampel

Teknik

Pengumpulan

Data

Teknik Analisis

Teknik pengumpulan Data Penelitian Kuantitatif ini menggunakan metode kuesioner.

Populasi pada penelitian tersebut adalah mahasiswa akuntansi Angkatan 2020 Universitas Muhammadiyah

Sidoarjo. Adapunjumlah populasi penelitian ini adalah 161 angkatan 2020 prodi akuntansi. 

Teknik Analisis yang digunakan adalah Statistical Package for Social Sciences (SPSS) 

Pendekatan Penelitian kuantitatif digunakan dalam karya penelitian ini. Pendekatan kuantitatif adalah

pendekatan yang menggunakan analisis statistik dan data numerik untuk menguji hipotesis.

Uji Hipotesis Menggunakan Uji t 
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Hasil Penelitian

Hasil Uji Validitas

Semua item kuisioner yang digunakan untuk

mengukur variabel dianggap valid karena memiliki nilai

r hitung yang lebih besar daripada r tabel.
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Hasil Penelitian

Hasil Uji Reabilitas

Berdasarkan tabel 4 hasil uji reabilitas tersebut, item-item pernyataan atas

instrumen tiap variabel dikatakan reliabel karena memiliki nilai Cronbach’s Alpha >

0,60. Menurut [6] kuisioner dikatakan reliabel jika nilai Cronbach’s Alpha > 0,60.
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Hasil Penelitian
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Hasil Penelitian

Hasil Uji t
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Hasil Penelitian

Hasil Uji Regresi Moderasi (Moderate Regression Analysis) / MRA



11

Pembahasan

Pengaruh Literasi Keuangan terhadap Keputusan Berbelanja

Berdasarkan hasil pengujian parsial pada tabel 7, variabel Literasi Keuangan

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Berbelanja.

Pengaruh Spending Habit terhadap Keputusan Berbelanja

Berdasarkan hasil pengujian parsial pada tabel 7, variabel Kebiasaan Belanja (Spending

Habit) berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Berbelanja.
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Pembahasan

Pengaruh Literasi Keuangan terhadap Keputusan Berbelanja di Moderasi

oleh Keuangan Pribadi

Berlandaskan hasil pengamatan yang didapat, Keuangan Pribadi mampu memoderasi Literasi Keuangan

terhadap Keputusan Berbelanja ini diamati pada table 8, variable Keuangan Pribadi bisa memoderasi atau

mempererat relasi antara Literasi Keuangan terhadap Keputusan Berbelanja dan signifikan.

Pengaruh Spending Habit terhadap Keputusan Berbelanja di Moderasi oleh

Keuangan Pribadi

Berlandaskan hasil pengamatan yang didapat, Keuangan Pribadi mampu memoderasi Spending

Habit terhadap Keputusan Berbelanja ini diamati pada table 8, variable Keuangan Pribadi bisa

memoderasi atau mempererat relasi antara Spending Habit terhadap Keputusan Berbelanja dan

signifikan.
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Kesimpulan

literasi keuangan berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan berbelanja di

marketplace.1

2 spending habit berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan berbelanja di

marketplace.

3 Keuangan pribadi mampu memoderasi hubungan antara literasi keuangan dan

keputusan berbelanja.

3 Keuangan pribadi mampu memoderasi hubungan antara spending habit dan keputusan

berbelanja.
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