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PENDAHULUAN

• Pemprov Jawa Timur bekerjasama dengan Jawa Pos Event Organizer untuk mengadakan Festival HUT Jawa
Timur ke-77 pada 29-30 Oktober 2022, sebagai acara pascapandemi Covid-19. Dengan tema "Optimis Bangkit
Jawa Timur" dan konsep "East Java Jambore VW Vespa Festival” yang mencakup berbagai kegiatan yang 
diikuti oleh Gubernur Jawa Timur Khofifah Indar Parawansa, dengan rute Surabaya, Sidoarjo, dan Pasuruan, 
Event ini diikuti oleh 300 anggota komunitas pada konvoi jambore dan melibatkan UMKM di Pasuruan. 
Publikasi acara dilakukan melalui media digital seperti Facebook, Instagram, dan Twitter oleh Jawa Pos Event 
Organizer yang berperan penting dalam penyebaran informasi bagi masyarkat luas.

• Peran sebagai public relation dalam event setiap kegiatannya memiliki peranan yang sangat besar.Guna untuk
menjadi perewujudkan keberhasilan pada sebuah event. Faktor Public Relations dituntutharus mencapai 
keberhasilan mereka dalam menyusun konsep yang dapat menarik animo & minat masyarakat dan juga 
berperan dalam merancang sebuah strategi media pemasaran sehingga seluruh masyarakat atau sasaran special
event hut jatim ini dapat diketahui tentang bagaimana tujuan atau pemahaman dari special event ini sehingga
memberikan kepuasan kepada masyarakat yang menikmatiacara tersebut. 
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PENDAHULUAN

• Pentingnya sebuah implementasi strategi adalah untuk menjalankan sebuah event guna untuk dapat terjalinnya
konsistensi saat menjalankan event itu sendiri.Perencanaan Joe Goldblatt (2013), dapat dilalui dengan lima 
tahapan sehingga menghasilkan event yang efektif dan efisien. Tahapan-tahapan tersebut terdiri dari riset, 
desain, perencanaan, koordinasidan evaluasi. 
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Pertanyaan penelitian (Rumusan Masalah)

• Membutuh kan berapa lama dalam perencanaan konsep dan menentukan tema untuk acara Hut Jatim ke 77?

• Bagaimana jawapos menangani kendala atas perubahan planning acara yang tidak diperbolehkan terlalu banyak 
animo masyakarat agar tidak membeludak atas dampak tragedi kanjuruhan.
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Metedeologi

• Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan jenis penelitian deskriptif. Menurut Dantes (2012:51)

penelitian deskriptif yaitu penelitian yang berupaya menggambarkan suatu fenomena secara sistematis pada

kaitannya menggunakan fenomena/peristiwa. Peneliti menggunakan menggunakan pendekatan ini karena

peneliti hanya ingin mendeskripsikan ataumemberikan gambaran yang faktual serta akurat
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Teori

• Event Management Merupakan sebuah penyelenggaraan acara oleh sebuah organisasi atau perusahaan sebagai kegiatan

untuk bisa membangun reputasi brand dan meningkatkan citra (image) perusahaan. Adapun manajemen itu sendiri diartikan

sebagai pengorganisiran kegiatan yang dilakukan secara profesional, efisien, efektif dan sistematis.

• Penelitian mengenai Analisis Event Organizer Jawapos Dalam Pengelolaan Event Hari Jadi Ke 77 Pemerintah Provinsi Jawa

Timur ini berkesinambungan dikarenakan event ini menerapkan konsep manajemen acara yang diterapkan oleh Goldblatt. Di

dalam buku Special Events, Menurut Goldblatt (2013:44), terdapat lima tahapan yang digunakan uuntuk memastikan

keberhasilansuatu event yaitu, 1.Research, 2.Design, 3.Planning, 4.Coordination dan 5.Evaluation.

Research

Evalua
tion

Design

PlanningCoordi
nation
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Temuan dan Pembahasan

• Event Jambore Vw & Vespa Festival Hari Jadi Ke 77 Pemerintah Provinsi JawaTimur merupakansebuah acara
Konvoi yang melibatkan beberapa komunitas VW & Vespa yang berada di jawa timur, event ini merupakan 
event pertama yang diadakan secara offline oleh jawapos event organizer sesudah berakhirnya masa pandemi
covid -19 yang dimana pada masa pandemi semua masyarakat dibatasi untuk melakukan kegiatan diluar rumah 
untuk menghindari kerumunan, pada tahun 2022 ini sesudah pandemi covid semua event diselenggarakan secara
offline Event Hari Jadi Ke 77 Pemerintah Provinsi Jawatimur 2020 ini telah melakukan persiapan yangcukup
lama sekitar selama 4 bulan. Dalam pembuatan konsep dan tema event yang membutuhkanwaktu yang cukup 
lama 
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Temuan dan Pembahasan

• Teknik perencanaan strategi agar supaya acara teroganisir dengan baik diperlukan analisis SWOT untuk
mengevaluasi faktor event baik itu secara internal maupun eksternal. terdiri dari empat aspek yang terdiri dari
Strength (kekuatan),Weakness(kelemahan),Opportunities(peluang), Threats (ancaman). Analisis swot ini
bertujuan untuk membantu mendefinisikan masalah dan juga mengembangkan beberapa faktor

• Strength (kekuatan)

➢ Mendekatkan peran pemerintah terhadap komunitas otomotif di jawa timur

• Weakness (kelemahan)

➢ Berubahnya bintang tamu musik yang akan ikut menyemarakkan event ini mengalami sebuah perubahan
signifikan, dari apa yang sudah di tetapkan dari awal pembuatan konsep ini yang seharusnya mendatangkan
guest star nasional yaitu Band Padi dan penyanyi yang sedang naik daun yaitu Farel prayoga
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Temuan dan Pembahasan
• Opportunities(peluang)

➢ Membangun pesaudaraan antara komunitas yang hadir di acara Jambore East Java Vw & VespaFestival

• Threats (ancaman).

➢ Karena akibat tragedi kanjuruhan pemerintah jatim meminta event ini tidak terlalu menyitah banyak pengunjung sehingga akan
menyebabkan pembeludakan. Dengan cara menggatikan guest star tingkat nasional yakni Band Padi dan Farel Prayoga. Digantikan
dengan band reggae lokal jawa timur. Apabila guest star tingkat nasional ini tetap tampil akan menyebabkan sebuah resiko bagi para
panitia dikarenakan pengunjung yang akan datang membeludak
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Kesimpulan

Kesimpulan dari penelitian ini bahwa manajemen event yang diterapkan oleh Jawapos Event Organizer dalam
penyelenggaraan Hari Jadi ke-77 Pemerintah Provinsi Jawa Timur menggunakan lima tahapan manajemen event
dari Goldblatt, yaitu riset, desain, perencanaan, koordinasi, dan evaluasi. Event ini berhasil mendekatkan
pemerintah dengan komunitas otomotif di Jawa Timur dan melibatkan berbagai kegiatan yang meriah. Namun,
terdapat beberapa kendala seperti koordinasi keamanan yang kurang optimal dan perubahan bintang tamu yang
mempengaruhi antusiasme masyarakat. Secara keseluruhan, event ini berjalan sukses dan memberikan dampak
positif, meskipun masih ada beberapa aspek yang perlu diperbaiki untuk event mendatang.
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