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Pendahuluan
Dalam konteks teknologi informasi, pertumbuhan data digital menjadi sangat masif [4]. Di
era digital yang terus berkembang, aplikasi media sosial menjadi pusat interaksi daring
dan pemasaran digital yang tak terelakkan. TikTok sebagai salah satu platform media
sosial terdepan menawarkan panggung yang dinamis bagi para kreator dan pemasar
untuk berinovasi. Tiktok menjadi salah satu media promosi yang digunakan oleh
para pengguna bisnis. Aplikasi Tiktok saat ini kerap digunakan sebagai sarana
pemasaran digital dan banyak digunakan oleh masyarakat untuk berkreasi. Misalnya
seperti mempromosikan produk-produk terbaru, produk make up, makanan,
pendidikan, dan kesehatan.
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Pertanyaan Penelitian (Rumusan Masalah)

1. Apakah Teknologi Analitik Data berpengaruh terhadap pembuatan konten tiktok

2. Apakah Algoritma AI Tiktok berpengaruh terhadap pembuatan konten tiktok.

3. Apakah Konten tiktok berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian. 

4. Apakah Teknologi Analitik Data berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian.  

5. Apakah Algoritma AI Tiktok berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian. 

6. Apakah Teknologi Analitik Data berpengaruh terhadap Pembuatan konten tiktok dan Keputusan Pembelian

7. Apakah Algoritma AI Tiktok berpengaruh terhadap Pembuatan konten tiktok dan Keputusan Pembelian
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Metode
Metode pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini adalah dengan
menyebarkan kuesioner. Kuesioner dibuat dengan menggunakan format skala likert dengan
skala yang sering digunakan dalam penyusunan kuesioner adalah skala interval. Analisis PLS-
SEM digunakan sebagai alat untuk memprediksi dan menemukan pola yang kompleks
dengan persyaratan data yang tidak terlalu ketat. Teknik analisis data dalam penelitian ini
menggunakan Partial Least Square (PLS) dengan bantuan software SmartPLS. Keuntungan
menggunakan bagian least squares adalah jumlah sampel yang dibutuhkan untuk analisis
relatif sedikit, SmartPLS dapat menguji model SEM dengan berbagai bentuk skala seperti
skala likert dan model skala lainnya. Analisis PLS-SEM meliputi dua model yaitu outer model
dan inner model.
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Hasil
Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan dengan judul “Pemanfaatan Teknologi Analisis
Data Dan Algoritma Artificial Intelegence Dalam Pembuatan Konten Aplikasi Tiktok Untuk
Meningkatkan Penjualan” maka dapat disimpulkan bahwa, Teknologi Analisis Data berpengaruh
positif terhadap keputusan pembelian/peningkatan Penjualan, Algoritma AI pada aplikasi Tiktok
berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian/peningkatan Penjualan, Konten Tiktok
berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian/peningkatan Penjualan, Teknologi Analisis Data
berpengaruh positif terhadap optimasi Konten Tiktok, Algoritma AI berpengaruh positif terhadap
optimasi Konten Tiktok, Konten Tiktok memediasi pengaruh Teknologi Analisis Data terhadap
Keputusan Pembelian, konten Tiktok memediasi pengaruh Algoritma AI terhadap Keputusan
Pembelian. Berdasarkan hasil penelitian, pembahasan, dan kesimpulan yang diperoleh, maka saran
yang dapat diberikan kepada penulis yaitu Untuk penelitian selanjutnya dapat menggunakan
pendekatan multi-level untuk menyelidiki faktor-faktor lain yang mampu mempengaruhi optimasinya
Konten Tiktok. Penelitian selanjutnya dapat menggunakan sampel yang lebih banyak dari berbagai
daerah.
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Pembahasan
Hasil pengujian hipotesis adalah hipotesis pertama menguji apakah Teknologi Analisis Data berpengaruh positif dan
signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Dari tabel diatas menunjukkan nilai t-statistic sebesar 3,894dengan besar
pengaruh sebesar 0,314 dan nilai p-value sebesar 0,000. Dengan nilai t-statistic >1.96 dan nilai p value <0.05, maka
dapat disimpulkan bahwa hipotesis ke pertama diterima. Hipotesis kedua menguji apakah Algoritma AI berpengaruh
positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Dari tabel diatas menunjukkan nilai t-statistic sebesar 3,315
dengan besar pengaruh sebesar 0,286 dan nilai p-value sebesar 0,001. Dengan nilai t-statistic >1.96 dan nilai p value
<0.05, maka dapat disimpulkan bahwa hipotesis kedua diterima. Hipotesis ketiga menguji apakah Konten Tiktok
berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Dari tabel diatas menunjukkan nilai t-statistic
sebesar 4,223 dengan besar pengaruh sebesar 0,369 dan nilai p-value sebesar 0,000. Dengan nilai t- statistic >1.96
dan nilai p value <0.05, maka dapat disimpulkan bahwa hipotesis ketiga diterima. Hipotesis keempat menguji apakah
Teknologi Analisis Data berpengaruh positif dan signifikan terhadap Konten Tiktok. Dari tabel diatas
menunjukkannilai t-statistic sebesar 6,362 dengan besar pengaruh sebesar 0,514 dan nilai p-value sebesar 0,000.
Dengan nilai t-statistic >1.96 dan nilai p value <0.05, maka dapat disimpulkan bahwa hipotesis keempat diterima.
Hipotesis kelima menguji apakah Algoritma AI berpengaruh positif dan signifikan terhadap Konten Tiktok. Dari tabel
diatas menunjukkannilai t-statistic sebesar 5,037 dengan besar pengaruh sebesar 0,431 dan nilai p-value sebesar 0,000.
Dengan nilai t-statistic >1.96 dan nilai p value <0.05, maka dapat disimpulkan bahwa hipotesis kelima diterima.
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Temuan Penting Penelitian
Teknologi Analisis Data berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian/peningkatan Penjualan, Algoritma AI
pada aplikasi Tiktok berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian/peningkatan Penjualan, Konten Tiktok
berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian/peningkatan Penjualan, Teknologi Analisis Data berpengaruh
positif terhadap optimasi Konten Tiktok, Algoritma AI berpengaruh positif terhadap optimasi Konten Tiktok,
Konten Tiktok memediasi pengaruh Teknologi Analisis Data terhadap Keputusan Pembelian, konten Tiktok
memediasi pengaruh Algoritma AI terhadap Keputusan Pembelian.
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Manfaat Penelitian

1. Dapat di jadikan sebagai referensi penelitian berikutnya

2. Hasil dapat di gunakan sebagai acuan dalam pembuatan
konten tiktok

3. Dll.
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