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Pendahuluan (Fenomena)
Pada masa kini, lembaga pendidikan tinggi menghadapi persaingan yang semakin ketat dalam hal
pertumbuhan dan daya tarik terhadap calon mahasiswa. Mereka menerapkan berbagai strategi
pemasaran untuk meningkatkan paparan dan memikat minat calon mahasiswa. Upaya tersebut
melibatkan pemanfaatan media sosial, penyelenggaraan acara pameran pendidikan, pelaksanaan
kampanye pemasaran, dan kolaborasi dengan sekolah menengah guna mempromosikan
keunggulan mereka dan menarik perhatian calon mahasiswa. Fokus utama perguruan tinggi adalah
berkomunikasi secara efektif mengenai keunggulan mereka, membentuk citra institusi yang
menarik, dan membangun hubungan dengan calon mahasiswa potensial [3].

Temuan di lapangan juga mengatakan bahwa mahasiswa di Sidoarjo, khususnya mahasiswa
Universitas Muhammadiyah Sidoarjo yang sudah mendaftar menjadi mahasiswa baru prodi
manajemen ternyata akreditasinya peringkat “UNGGUL” namun peringkat tersebut baru saja di
dapatkan di akhir tahun 2023 tepatnya bulan desember, serta pasti belum sepenuhnya sempurna
masih ada kekurangannya dan sistem promosi serta kualitas layanannya masih ada yang menilai
kurang memuaskan [1].

Hal ini dikarenakan beberapa faktor salah satunya karena Universitas Muhammadiyah Sidoarjo ini
masih termasuk kategori kampus berkembang, jadi masih banyak kekurangan di dalamnya yang
harus diperbaiki untuk kedepannya [3].
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Pendahuluan (Problem Solving)
Setiap perguruan tinggi berperan penting dalam menghasilkan pemasaran yang memiliki kualitas
terbaik. Hakekatnya masing-masing program studi perguruan tinggi harus mampu meningkatkan
akreditasi, promosi dan kualitas pelayanan, sebab tiga hal tersebut dapat mempengaruhi minat kuliah
mahasiswa di program studi perguruan tinggi karena ketiga hal tersebut sangat mudah menyebar dan
dapat mempengaruhi terkait kemajuan perguruan tinggi [9].

Maka dengan ini minat kuliah merupakan rasa suka atau ketertarikan mahasiswa baru, dimana rasa
ketertarikan ini muncul jika mahasiswa baru memiliki anggapan bahwasanya perguruan tinggi yang
mereka daftar memiliki kualitas baik dan dapat memenuhi atau bahkan melebihi keinginan dan harapan
mahasiswa [8].

Jadi, perguruan tinggi agar minat kuliahnya yang daftar banyak maka harus selalu meningkatkan
akreditasi, promosi serta kualitas pelayanan supaya dapat menarik mahasiswa untuk melakukan
pendaftaran [9].

Berdasarkan variabel, Alasan untuk mengambil judul “Pengaruh Akreditasi, Promosi, dan Kualitas
Pelayanan Terhadap Minat Kuliah Mahasiswa di Program Studi Manajemen Universitas
Muhammadiyah Sidoarjo” ialah ingin mengetahui secara detail tentang sebab dan akibatnya kenapa
mahasiswa memilih program studi manajemen Universitas Muhammadiyah Sidoarjo.
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Pendahuluan (Tujuan Penelitian)
Berdasarkan variabel, Alasan untuk mengambil judul “Pengaruh Akreditasi, Promosi, dan
Kualitas Pelayanan Terhadap Minat Kuliah Mahasiswa di Program Studi Manajemen
Universitas Muhammadiyah Sidoarjo” ialah ingin mengetahui secara detail tentang sebab dan
akibatnya kenapa mahasiswa memilih program studi manajemen Universitas Muhammadiyah
Sidoarjo.
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Pendahuluan (GAP)
1.  Akreditasi (Accreditation)

Kajian yang diteliti oleh (Triyono, Dasmadi, A. Fidhdiar Ariestanto TNK, 2021) menyajikan
bahwasanya Akreditasi berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Kuliah Mahasiswa. Kajian
yang diteliti oleh (Chon Cho Reynols Manday, 2023) menyajikan bahwasanya Akreditasi berpengaruh
negatif dan tidak signifikan terhadap Minat Kuliah Mahasiswa.

2.  Promosi (Promotion)

Kajian yang diteliti oleh (Triyono, Dasmadi, A. Fidhdiar Ariestanto TNK, 2021) menyajikan
bahwasanya Promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Kuliah Mahasiswa. Kajian
yang diteliti oleh (Siti Salbiyah, Budi Wahyu Mahardhika, 2021) menyajikan bahwasanya Akreditasi
berpengaruh negatif dan signifikan terhadap Minat Kuliah Mahasiswa.

3.  Kualitas Pelayanan (Service Quality)

Kajian yang diteliti oleh (Dewi Shinta Wulandari Lubis, Hamdan, 2020) menyajikan bahwasanya
Kualitas Pelayanan berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Kuliah Mahasiswa. Kajian yang
diteliti oleh (Luciana Fransisca, Yunia Sari, Edy Lukito, Warnadi, Wan Muhamad Kudri 2022)
menyajikan bahwasanya Kualitas Pelayanan berpengaruh negatif dan tidak signifikan terhadap Minat
Kuliah Mahasiswa.
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Pertanyaan Penelitian (Rumusan Masalah)
Rumusan Masalah : Di dalam penelitian ini ialah bagaiman Akreditasi, Promosi, Kualitas
Pelayanan, terhadap Minat Kuliah Mahasiswa di Program Studi Manajemen Universitas
Muhammadiyah Sidoarjo. Diharapkan dengan hasil yang didapatkan dari penelitian ini dapat
mengetahui signifikan atau tidaknya suatu variabel.

Pertanyaan Penelitian : Apakah Akreditasi, Promosi, Kualitas Pelayanan memiliki pengaruh
terhadap Minat Kuliah Mahasiswa di Program Studi Manajemen Universitas Muhammadiyah
Sidoarjo?

Kategori SDGs : Dalam penelitian ini masuk dalam kategori ke delapan (8) dari 17 kategori
SDGs yaitu Mendorong pertumbuhan ekonomi yang berkelanjutan, inklusif dan berkelanjutan,
Lapangan kerja penuh dan produktif dan berkelanjutan, serta mendorong inovasi (Decent Work
and Economic Growth) https://sdgs.un.org/goals

https://sdgs.un.org/goals
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Metode

Jenis Penelitian

Lokasi 

Penelitian

Populasi

Penelitian

Sampel

Penelitian

Sumber

Data

Analisis

Data 

Teknik Pengumpulan 

Data

Menggunakan jenis metode
kuantitatif, dimana penelitian ini
berupa data angka yang akan
dianalisis dengan alat statistik.

Populasi pada penelitian ini
adalah Mahasiswa Universitas
Muhammadiyah Sidoarjo

Data primer yang diperoleh dari
data responden berupa kuesioner

Metode pengumpulan data
menggunakan kuesioner dan
dilengkapi dengan skala likert

Universitas Muhammadiyah 
Sidoarjo

Sampel pada penelitian ini
menggunakan purposive sampling
dengan sampel sebanyak 97 orang
mahasiswa dari 2.556 populasi
mahasiswa

Analisis data ini menggunakan
analisis regresi linear berganda
dengan menggunakan SPSS
versi 25
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Hasil (A. Uji Validitas)

Uji validitas pada Tabel 1 untuk mengukur valid atau tidaknya kuesioner. Dengan memeriksa keabsahan seluruh item,
terlihat pernyataan yang diberikan kepada responden mengenai variabel Akreditasi (X1), Promosi (X2), Kualitas
Pelayanan (X3) dan variabel Minat Kuliah (Y) memiliki nilai koefisien korelasi yang lebih besar untuk memperoleh item
yang lebih besar. Nilai t tabel sebesar 0,195 (>0,195), maka semua butir pernyataan dapat dinyatakan valid.

Tabel 1. Hasil Uji Validitas

Correlation
Variabel Item t-tabel sig. Keterangan

(r-hitung)

Akreditasi (X1) X1.P1 0,894 0,195 0,000 Valid

X1.P2 0,894 0,195 0,000 Valid

X1.P3 0,897 0,195 0,000 Valid

X1.P4 0,829 0,195 0,000 Valid

Promosi (X2) X2.P1 0,903 0,195 0,000 Valid
X2.P2 0,889 0,195 0,000 Valid

X2.P3 0,876 0,195 0,000 Valid

X2.P4 0,940 0,195 0,000 Valid

X2.P5 0,904 0,195 0,000 Valid

Kualitas Pelayanan (X3) X3.P1 0,891 0,195 0,000 Valid

X3.P2 0,932 0,195 0,000 Valid

X3.P3 0,914 0,195 0,000 Valid

X3.P4 0,896 0,195 0,000 Valid

X3.P5 0,911 0,195 0,000 Valid

Minat Kuliah (Y) Y.P1 0,928 0,195 0,000 Valid

Y.P2 0,927 0,195 0,000 Valid

Y.P3 0,916 0,195 0,000 Valid

Sumber : Hasil Uji Validitas SPSS 25, data diolah 2024
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Hasil (B. Uji Realiabilitas)

Data dikatakan reliabel jika variabel tersebut memiliki nilai Cronbach’s Alpha untuk variabel Akreditasi sebesar 0,836,
variabel Promosi sebesar 0,826, variabel Kualitas Pelayanan sebesar 0, 827, dan variabel Minat Kuliah sebesar 0,870.
Diantara semua variabel tersebut kita mengetahui nilai koefisien reliabilitas Cronbach’s Alpha >0,60 [26], oleh karena itu
instrument kuesioner yang digunakan dapat dikatakan reliabel.

Tabel 2. Hasil Uji Realibilitas

Variabel Nilai Cronbach Alpha t-

tabel

Keterangan

Akreditasi (X1) 0,836 0,195 Reliabel

Promosi (X2) 0,826 0,195 Reliabel

Kualitas Pelayanan (X3) 0,827 0,195 Reliabel

Minat Kuliah (Y) 0,870 0,195 Reliabel

Sumber : Hasil Uji Realibilitas SPSS 25, data diolah 2024
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Hasil (C. Uji Asumsi Klasik)
Hasil pengujian uji asumsi klasik menggunakan program SPSS versi 25 sebagai berikut:

1. Uji Normalitas

Pada uji normalitas ini diperoleh nilai Sig. 0,2 lebih besar dari 0,05. Kami memastikan bahwa variabel- variabel ini
normal. Jika nilai signifikansinya lebih besar dari 5% atau 0,05 maka hasil yang diperoleh dapat menunjukkan bahwa
variabel penelitian ini memuat data yang memenuhi asumsi berdistribusi normal.

Tabel 3. Hasil Uji Normalitas

One-Sample Kolomogrov-Smirnov Test

Unstandardized Residual

N 100

Normal

Parametersa,b

Mean 0

Std. Deviation 1.39760958

Absolute 0.059

Most Extreme

Differences

Positive 0.059

Negative -0.044

Test Statistic 0.059

Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d

Test distribution is Normal.

Calculated from data.

Lilliefors Significance Correction.

This is a lower bound of the true significance.
Sumber : Hasil Uji Normalitas SPSS 25, data diolah 2024
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Hasil (C. Uji Asumsi Klasik)
Hasil pengujian uji asumsi klasik menggunakan program SPSS versi 25 sebagai berikut:

2. Uji AutoKorelasi

Tabel 4. Hasil Uji Autokorelasi

Model Summaryb

a. Predictors : (Constant), Kualitas Pelayanan (X3), Promosi (X2), Akreditasi (X1)

b. Dependent Variable : Minat Kuliah (Y)

Sumber : Hasil Uji Autokorelasi SPSS 25, data diolah 2024

Pada uji normalitas ini diperoleh nilai Sig. 0,2 lebih besar dari 0,05. Kami memastikan bahwa variabel- variabel ini
normal. Jika nilai signifikansinya lebih besar dari 5% atau 0,05 maka hasil yang diperoleh dapat menunjukkan bahwa
variabel penelitian ini memuat data yang memenuhi asumsi berdistribusi normal.

Model R R

Square

Adjusted 

R

Square

Std. Error of 

the

Estimate

Durbin-

Watso

n

1 .514a 0.265 0.242 1.41928 1.633
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Hasil (C. Uji Asumsi Klasik)
Hasil pengujian uji asumsi klasik menggunakan program SPSS versi 25 sebagai berikut:

3. Uji Heteroskedastisitas

Uji heteroskedastisitas bertujuan untuk mengetahui apakah model regresi terdapat perbedaan varian nilai residu observasi 1

dibandingkan observasi lainnya. Dapat dilihat pada gambar 2 dibawah. Adapun nilai signifikan variabel bebas :

Gambar 2 : Hasil Uji Heteroskedasitas

Sumber : Hasil Uji Heteroskedastisitas spss 25, data diolah 2024

Pada penelitian ini uji heteroskedastisitas dilakukan dengan menggunakan metode grafis yang hasilnya dapat dilihat dari scatterplot.

Berdasarkan gambar diatas terlihat bahwa data dapat tersebar merata diseluruh kuadran (diatas dan dibawah nilai nol garis horizontal

dan vertical atau sumbu X dan Y). Oleh karena itu kita dapat menyimpulkan bahwa tidak ada heteroskedastisitas.

Scatterplot

-5 -4 -3 -2 -1

4

3

2

1

0

-1 0

-2

-3

1 2

-4
Regression Standardized Predicted Value
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Hasil (C. Uji Asumsi Klasik)
Hasil pengujian uji asumsi klasik menggunakan program SPSS versi 25 sebagai berikut:

4. Uji MultiKolineritas

Uji multikolinearitas dapat dilakukan untuk mengambil keputusan, hal ini dapat dilihat berdasarkan VIF (Variance Inflation Factor).

Apabila nilai VIF seluruh variabel 10ndependent kurang dari 10 maka dapat dikatakan uji multikolinearitas pada penelitian ini mencapai

linearitas atau tidak terjadi multikolinearitas.

Tabel 5. Hasil Uji Multikolinieritas

Coefficientsa

a. Dependent Variable : Minat Kuliah (Y)

Sumber : Hasil Uji Autokorelasi SPSS 25, data diolah 2024

Berdasarkan hasil pengujian menunjukkan bahwa seluruh variabel 10ndependent mempunyai nilai VIF (Variance Inflaction Factor)
kurang dari 10. Variabel Akreditasi sebesar 3,931, variabel Promosi sebesar 6,862, variabel Kualitas Pelayanan sebesar 5,959. Selain itu
nilai toleransi seluruh variabel juga lebih dari 0,1, variabel Akreditasi sebesar 0,254, variabel Promosi sebesar 0,146, variabel Kualitas
Pelayanan sebesar 0,168. Hal inimenunjukkan bahwa tidak terjadi fenomena multikolinieritas pada variabel 10ndependent penelitian ini.

Model
Collinearity Statistics

Tolerance VIF

Akredita

si (X1)

0.254 3.931

Promo

si(X2)

0.146 6.862

Kualitas

Pelayana

n(X3)
0.168 5.959
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Hasil (D. Uji Hipotesis)
1. Analisis Linier Berganda

Pengujian analisis regresi linier berganda bertujuan untuk mengukur pengaruh variabel 11ndependent terhadap variabel dependen.

Dalam penelitian ini metode analisis yang digunakan untuk menjawab hipotesis yang dikemukakan adalah dengan menggunakan

analisis berganda. Hal ini dapat dilihat pada tabel berikut.

Tabel 6. Hasil Uji Regresi Linier Berganda

Coefficientsa

a. Dependent Variable : Minat Kuliah (Y)

Sumber : Hasil Uji Regresi Linier Berganda SPSS 25, data diolah 2024

Berdasarkan tabel diatas dapat diperoleh model persamaan regresi sebagai berikut :

Y = a + b1X1 + b2X2 + b3X3 + e

Y = 0,208 + 0,512 X1 + 0,038 X2 + 0,152 X3

Model

Unstandardized

Coefficients

Standardized

Coefficients

t Sig.
B Std. Error Beta

(Constant) 0.208 0.501 0.415 0.679

Akreditasi (X1) 0.512 0.056 0.645 9.135 0.000
1

Promosi (X2) 0.038 0.052 0.067 0.718 0.002

Kualitas Pelayanan (X3) 0.152 0.050 0.263 3.026 0.003
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Hasil (D. Uji Hipotesis)
• Berdasarkan persamaan regresi tersebut, dapat dijelaskan sebagai berikut :
a. Nilai konstanta (a) bernilai positif 0,208. Hal ini menunjukkan bahwa ketika variabel Akreditasi (X1),
Promosi (X2), Kualitas Pelayanan (X3) dianggap konstan atau memiliki nilai tetap maka Minat Kuliah adalah
sebesar 0,208.
b. Untuk variabel Akreditasi koefisien b1 mencapai 0,512 menunjukkan adanya pengaruh positif terhadap
Minat Kuliah. Oleh karena itu dapat disimpulkan bahwa variabel Akreditasi meningkat sebesar satu satuan
maka variabel Akreditasi akan meningkat sebesar 0,512.
c. Untuk variabel Promosi koefisien b1 mencapai 0,038 menunjukkan adanya pengaruh positif terhadap Minat
Kuliah. Oleh karena itu dapat disimpulkan bahwa variabel Promosi meningkat sebesar satu satuan maka
variabelPromosi akan meningkat sebesar 0,038.
d. Untuk variabel Kualitas Pelayanan koefisien b1 mencapai 0,152 menunjukkan adanya pengaruh positif
terhadap Minat Kuliah. Oleh karena itu dapat disimpulkan bahwa variabel Kualitas Pelayanan meningkat
sebesar satu satuan maka variabel Kualitas Pelayanan akan meningkat sebesar 0,512.
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Hasil (D. Uji Hipotesis)
2. Uji t

Uji t (parsial) digunakan untuk menguji pengaruh satu per satu variabel Akreditasi (X1), Promosi (X2), Kualitas
pelayanan (X3) terhadap Minat Kuliah (Y) menggunakan uji t, dibawah ini adalah hasil dari masing-masing bagian
pengujian yang ditunjukkan di bawah ini.

Tabel 7. Hasil Uji Regresi Linier Berganda

Coefficientsa

a. Dependent Variable : Minat Kuliah (Y)
Sumber : Hasil Uji Parsial (t) SPSS 25, data diolah 2024

Model

Unstandardized

Coefficients

Standardized

Coefficients

t Sig.
B Std. Error Beta

(Constant) 0.208 0.501 0.415 0.679

Akreditasi (X1) 0.512 0.056 0.645 9.135 0.000
1

Promosi (X2) 0.038 0.052 0.067 0.718 0.002

Kualitas Pelayanan (X3) 0.152 0.050 0.263 3.026 0.003
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Hasil (D. Uji Hipotesis)
1. Akreditasi (X1) : Berdasarkan tabel 7 diatas terlihat tabel uji t dengan angka t sebesar 9,135 dan nilai signifikansi

sebesar 0,000. Hasil penelitian menunjukkan thitung > ttabel (9,135 > 0,000). Nilai signifikan < 0,05 α (0,000 < 0,05),

artinya variabel Akreditasi mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap variabel Minat Kuliah.

2. Promosi (X2) : Berdasarkan tabel 7 diatas terlihat tabel uji t dengan angka t sebesar 0,718 dan nilai signifikansi

sebesar 0,002. Hasil penelitian menunjukkan thitung > ttabel (0,718 > 0,002). Nilai signifikan < 0,05 α (0,002 < 0,05),

artinya variabel Promosi mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap variabel Minat Kuliah.

3. Kualitas Pelayanan (X3) : Berdasarkan tabel 7 diatas terlihat tabel uji t dengan angka t sebesar 3,026 dan nilai

signifikansi sebesar 0,003. Hasil penelitian menunjukkan thitung > ttabel (3,026 > 0,003). Nilai signifikan < 0,05 α

(0,003 < 0,05), artinya variabel Kualitas Pelayanan mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap variabel Minat

Kuliah.
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Hasil (D. Uji Hipotesis)
3. Uji F

Uji simultan (uji F) bertujuan untuk menguji secara simultan variabel Akreditasi (X1), Promosi (X2), Kualitas pelayanan
(X3) terhadap Minat Kuliah (Y) menggunakan uji F, dibawah ini adalah hasil dari masing-masing bagian pengujian yang
ditunjukkan di bawah ini.

ANOVAa

a. Dependent Variable: Minat Kuliah

b. Predictors: (Constant), Kualitas Pelayanan, Harga, Promosi

Sumber : Hasil Uji Simultan (F) SPSS 25, data diolah 2024

Dari hasil uji simultan menunjukkan nilai Fhitung sebesar 230,408, sedangkan Ftabel berada pada taraf kepercayaan signifikan 5%
dan df adalah k = 3 dan df2 = n – k – 1 (100 – 3 – 1 = 96) sehingga diperoleh Ftabel sebesar 2,70 dan hal ini menunjukkan bahwa
Fhitung lebih besar dari Ftabel dimana 230,408 > 2,70. Sedangkan nilai signifikannya kurang dari α yaitu 0,000 < 0,05. Dengan
demikian dari hasil tersebut dapat disimpulkan bahwa H0 ditolak sedangkan Ha diterima, artinya variabel Independen mempunyai
pengaruh secara simultan terhadap variabel dependen. Oleh karena itu, dapat disimpulkan bahwa Akreditasi (X1), Promosi (X2)
dan Kualitas Pelayanan (X3) secara simultan berpengaruh terhadap Minat Kuliah (Y).

Model

Sum 
of
Squar
es

Df

Mean
Squar
e

F Sig
.

1 Regression 537.816 3 179.272 230.408 .000b

Residual 74.694 96 0.778

Total 612.510 99



19

Pembahasan
1. Hipotesis Pertama (H1) : Akreditas (X1) berpengaruh terhadap Minat Kuliah (Y)

Berdasarkan hasil analisis data membuktikan bahwa variabel Akreditasi (X1) berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Kuliah (Y). Hal ini
menyatakan bahwasanya Akreditasi memiliki andil yang sangat besar dalam mempengaruhi minat calom mahasiswa baru, Akreditasi memegang
peranan yang sangat penting dalam memengaruhi minat calon mahasiswa baru. Ini adalah sebuah proses yang dilakukan oleh lembaga berwenang untuk
memberikan pengakuan resmi bahwa suatu institusi memiliki kemampuan untuk menjalankan kegiatan tertentu. Dengan adanya akreditasi, institusi
pendidikan dapat memperoleh pengakuan atau jaminan bahwa mereka telah memenuhi standar kualitas yang ditetapkan oleh Badan Akreditasi Nasional
Perguruan Tinggi (BAN-PT). Pengakuan ini sangat berharga dalam menarik minat calon mahasiswa baru, seiring dengan manfaat yang diberikan oleh
akreditasi, salah satunya adalah untuk menarik minat calon mahasiswa baru [1]. Sehingga diharapkan Hasil penelitian ini menyatakan bahwasanya
variabel Akreditasi memiliki nilai hitung sebesar 0,645, dengan nilai signifikansi 0,000 lebih kecil dari 0,195. Hasil penelitian ini sesuai dengan hasil
penelitian yang dilakukan oleh [1] dengan judul “Pengaruh Promosi, Harga, Fasilitas, Akreditasi, Dan Lokasi Universitas Boyolali Terhadap Minat
Calon Mahasiswa Baru” yang mengindikasikan bahwa Akreditasi memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Kuliah.

2. Hipotesis Kedua (H2) : Promosi (X2) berpengaruh terhadap Minat Kuliah (Y)

Berdasarkan hasil analisis data membuktikan variabel Promosi (X2) berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Kuliah (Y). Hal ini menyatakan
bahwasanya Promosi memiliki peran yang signifikan dalam memengaruhi minat calon mahasiswa baru. Dengan banyaknya jumlah perguruan tinggi,
persaingan untuk menarik perhatian calon mahasiswa menjadi semakin ketat. Oleh karena itu, perguruan tinggi perlu memanfaatkan segala potensi dan
keunggulan yang dimilikinya secara optimal. Dalam menghadapi persaingan ini, penting bagi perguruan tinggi untuk membangun citra merek
(branding) guna memperkenalkan kampus mereka kepada calon mahasiswa. Dengan adanya promosi maka calon mahasiswa baru akan mengetahui
bahwa kampus mempunyai banyak program yang bagus untuk para calon mahasiswa baru [16]. Sehingga diharapkan Hasil penelitian ini menyatakan
bahwasanya variabel Promosi memiliki nilai hitung sebesar 0,067, dengan nilai signifikansi 0,002 lebih kecil dari 0,195. Hasil penelitian ini sesuai
dengan hasil penelitian yang dilakukan oleh [16] dengan judul “Pengaruh Promosi, Harga, Fasilitas, Akreditasi, Dan Lokasi Universitas Boyolali
Terhadap Minat Calon Mahasiswa Baru” yang mengindikasikan bahwa Akreditasi memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Kuliah.
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Pembahasan
3. Hipotesis Ketiga (H3) : Kualitas Pelayanan (X3) berpengaruh terhadap Minat Kuliah (Y)
Berdasarkan hasil analisis data membuktikan variabel Kualitas Pelayanan (X3) berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Kuliah (Y).
Hal ini menyatakan bahwasanya dalam lembaga pendidikan tinggi, memberikan layanan berkualitas telah menjadi salah satu target utama
yang harus dicapai. Banyak praktisi menganggap bahwa kualitas layanan sejalan dengan kepuasan pelanggan. Manajemen kualitas yang tepat
dapat memberikan kontribusi positif dalam menciptakan kepuasan bagi calon mahasiswa. Kualitas tersebut juga memberikan nilai tambah
berupa motivasi khusus bagi calon mahasiswa untuk menjalin hubungan yang saling menguntungkan dalam jangka panjang dengan perguruan
tinggi. Hubungan emosional seperti ini memungkinkan perguruan tinggi untuk memahami dengan baik harapan dan kebutuhan khusus dari
calon mahasiswa baru [18]. Sehingga diharapkan Hasil penelitian ini menyatakan bahwasanya variabel Promosi memiliki nilai hitung sebesar
0,263, dengan nilai signifikansi 0,003 lebih kecil dari 0,195. Hasil penelitian ini sesuai dengan hasil penelitian yang dilakukan oleh [18]
dengan judul “Pengaruh Kualitas Pelayanan dan Promosi Terhadap keputusan Mahasiswa Memilih Kuliah di Sekolah Tinggi Ilmu Manajemen
Sukma Medan”.

4. Hipotesis Ketiga (H3) : Harga (X1), Promosi (X2), Kualitas Pelayanan (X3) berpengaruh secara simultan terhadap Minat
Kuliah (Y)

Berdasarkan hasil analisis data membuktikan variabel Akreditasi, Promosi, Kualitas Pelayanan berpengaruh signifikan secara simultan
terhadap Minat Kuliah. Sehingga dapat dinyatakan bahwa Harga, Promosi, Kualitas Pelayanan yang digabungkan dapat mempengaruhi
Minat Kuliah. Hasil uji simultan (uji f) membuktikan bahwa nilai Fhitung sebesar 230,408, sedangkan Ftabel berada pada taraf
kepercayaan signifikan 5% dan df adalah k = 3 dan df2 = n – k – 1 (100 – 3 – 1 = 96) sehingga diperoleh Ftabel sebesar 2,70 dan hal ini
menunjukkan bahwa Fhitung lebih besar dari Ftabel dimana 230,408 > 2,70. Sedangkan nilai signifikannya kurang dari α yaitu 0,000 <
0,05 [27]. Dengan demikian dari hasil tersebut dapat disimpulkan bahwa H0 ditolak sedangkan Ha diterima, artinya variable Independen
mempunyai pengaruh secara simultan terhadap variabel dependen [27]. Oleh karena itu, dapat disimpulkan bahwa Akreditasi (X1),
Promosi (X2) dan Kualitas Pelayanan (X3) secara simultan berpengaruh terhadap Minat Kuliah (Y).
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