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Pendahuluan

Banyaknya pengguna aktif dalam Instagram di Indonesia
menjadi potensi yang sangat efektif bagi pelaku bisnis, seperti
halnya pelaku bisnis game online yang ada di Indonesia atau
yang biasa disebut E-Sports. Tidak hanya bersaing dalam
kompetisi, para tim E-Sports juga bersaing dalam branding media
sosial mereka untuk menyaqjikan konten yang menarik dan
menjadikan sebuah identitas mereka untuk menampilkan ciri khas
dari tim E-Sports tersebut.

cid (O) umsida1912 W umsida1912 § mikmnidyen @ umsidal912

UMSIS? ‘ @ wwumsida.



Pertanyaan Penelitian (Rumusan Masalah)

* Bagaimana strategi branding yang digunakan
oleh tim Bigetron Esports melalui platform
Instagram?

« Bagaimana keterlibatan penggemar dan pengikut
Tim Bigetron Esports di platform Instagram
memengaruhi strategi branding mereka
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Penelitian ini menggunakan pendekatan deskriptif kualitafif.
Penelitt menggunakan pendekatan kualitatif bertujuan untuk
mengetahui strategi branding dari suatu tim esports di Indonesia.
Subjek penelitian yaitu, tim Bigetron Esports melalui akun media
sosial Instagram @bigefronesports. Dengan menggunakan
pendekatan kualitatif bisa menunjukkan data mengenai strategi
branding dari subjek tersebut. Teori yang digunakan dalam
penelitian inl menggunakan teori strategi branding yang
dikemukakan oleh Elliott, Percy, dan Pervan pada bukunya yang
berjudul (strategic brand management, 2018).
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Hasil

* Hasil Penelitian Terhadap Strategi Branding Tim Bigetron E-sport Melalui Platform
Instagram, Dapat Disimpulkan Bahwa Tim Bigetron E-sport Telah Berhasil
Mengimplementasikan Strategi Branding Yang Adaptif, Idealis, Dan Diferensiasi.
Mereka Memanfaatkan Simbol-simbol Seperti Warna Merah Dan Gambar Siluet
Untuk Membangun ldentitas Brand Yang Kuat Dan Menarik Perhatian
Penggemar. Selain Itu, Hasil Yang Didapat Dari Penelitian Ini Adalah Adanya
Event Branding Atau Event Marketing Yang Digunakan Oleh Tim Bigetron Esports
Untuk Strategi Branding Mereka, Acara Offline Yang Diadakan Oleh Tim Bigetron
Esports Bertujuan Untuk Meningkatkan Visibilitas Brand Dan Menarik Perhatian
Penggemar, Media, Dan Sponsor. Analisis Dapat Dilakukan Dengan Memeriksa
Dampak Acara Tersebut Terhadap Citra Brand Dan Sejauh Mana Hal ltu
Memperkuat Posisi Dalam Industri Esports.
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Hasil

e Strategi Branding Yang Digunakan Oleh Tim Bigetron E-sport Melalui Instagram
Memberikan Konftribusi Positif Terhadap Citra Dan Keberhasilan Tim Dalam
Kompetisi Nasional Maupun Internasional. Dengan Memanfaatkan Media Sosial
Sebagai Platform Branding, Tim Bigetron E-sport Mampu Memperkuat Hubungan
Dengan Audiens, Meningkatkan Brand Awareness, Dan Memperluas Pangsa
Pasar Mereka. Secara Keseluruhan, Strategi Branding Yang Diterapkan Oleh Tim
Bigetron E-sport Melalui Instagram Memanfaatkan Media Sosial Untuk
Memperkuat [dentitas Brand, Meningkatkan Keterlibatan Penggemar, Dan
Mencapai Kesuksesan Dalam Industri Yang Kompetitit Seperti E-sport. Melalui
Konten Yang Berfokus Pada Pengumuman Pemain Dan Talent Serta Melalui
Acara Offline, Tim Bigetron Esports Mengintegrasikan Penggemar, Sponsor, Dan
Media Partner Ke Dalam Strategi Mereka Dengan Mengevaluasi Sejauh Mana
Tim Bigetron Esports Berhasil Membangun Hubungan Yang Kuat Dari Pemangku
Kepentingan.
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 Dalam penelifian mengenai strategi branding Tim Bigetron E-Sport
melalui platform Instfagram, pembahasan meliputi evaluasi
terhadap keberhasilan strategi branding yang adapfif, idealis, dan
diferensiasi yang diterapkan oleh fim terseburt. Analisis juga ,
dilakukan terhadap dampak penggiunoon simbol-simbol sepert
warna merah dan gambar siluet dalam membangun identitas
brand yang kuat. Selain itu, pembahasan mencakup efektivitas
Event Branding yqn.? dilakukan oleh Tim Bigetron E-Sport dalam
meningkatkan visibilitas brand dan menarik perhatian penggemar,
media, dan sponsor. Penelusuran ternadap kontribusi strategi
branding melalui Instagram terhadap citra dan keberhasilan Tim
Bigetron E-Sport dalam kompetisi nasional dan internasional juga
menjadi fokus pembahasan. Dengan membandingkan strateg
branding Tim Bigetron E-Sport dengan strategi branding fim Esports
lainnya, pembahasan Per)ell’rlon memberikan wawasan mendalam
tentang efektivitas strategi branding dalam industri E-Sport.
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Temuan Penting Penelitian

Dalam penelitian mengenai strategi branding Tim Bigetron E-Sport melalui platform
Instagram, temuan penting yang dapat disorot antara lain adalah

* keberhasilan Tim Bigetron E-Sport dalam mengimplementasikan strategi branding
yang adaptif, idealis, dan diferensiasi.

* Mereka memanfaatkan simbol-simbol seperti warna merah dan gambar siluet
unfuk membangun identitas brand yang kuat. Selain itu,

* efekfivitas Event Branding jugao menéodi temuan penting, di mana acara offline
yang diadakan oleh Tim Bigetron E-Sport berhasil meningkatkan visibilitas brand,
menarik perhatiaon penggemar, media, dan sponsor.

* Kontribusi strategi branding melalui Instagram terhadap citra dan keberhasilan Tim
Bgrge’rron E-Sport dalam kompetisi nasional dan internasional juga menjadi sorotan
utama.

* Pemanfaatan media sosial sebagai platform branding yong.efek’rif oleh Tim
Bigetron E-Sport untuk memperkuat hubungan dengan audiens, meningkatkan
brand awareness, dan memperluas pangsa pasar mereka dalam industri yang
kompetitif seperti E-Sport juga menjadi temuan penting dalam penelitianini.
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Manfaat Penelitian

Melalui analisis ini, dapat diidentifikasi strategi branding yang
paling efektif yang telah digunakan oleh Tim Bigetron E-Sport di
platform Instagram. Penelitian ini dapat membantu tim untuk
meningkatkan keefektifan strategi mereka, memperkuat
identitas merek, dan mencapai tujuan branding yang
diinginkan.

Dengan memahami bagaimana Tim Bigetron E-Sport
memanfaatkan Instagram, penelitian ini dapat memberikan
wawasan tentang praktik terbaik dalam menggunakan
platform tersebut untuk keperluan branding di industri e-sport.
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