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Pendahuluan

Di era digital yang semakin berkembang pesat, teknologi telah membawa berbagai perubahan signifikan dalam beberapa aspek kehidupan

manusia. Termasuk dalam proses pengambilan keputusan pembelian, perkembangan teknologi dan informasi memberikan kemudahan

akses dalam kegiatan jual beli secara online melalui e-commerce. Fenomena ini memberikan dampak signifikan terhadap perilaku

pembelian di kalangan masyarakat. Faktor yang dapat mempengaruhi dalam keputusan pembelian antara lain literasi keuangan. Namun,

Menurut Otoritas Jasa Keuangan (OJK) Tingkat literasi keuangan baru mencapai 49,68% sedangkan tingkat inklusi keuangan sudah

mencapai 85,10%. Artinya terdapat perbedaan atau ketimpangan antara literasi dan inklusi sebesar 35,41%. Hal ini menunjukkan masih

rendahnya literasi keuangan di masyarakat, ketika seseorang tidak memiliki pemahaman keuangan yang cukup menjadikan pengambilan

keputusan keuangan kurang baik yang dapat menjadikan risiko dalam keuangan. Adapun faktor lain yang mempengaruhi keputusan

pembelian yaitu Spending habits. Spending habits merupakan kebiasaan membelanjakan uang. Dalam proses pengambilan keputusan

pembelian, Spending habits ini memiliki dampak negatif pada pengelolaan keuangan yang akan mengakibatkan tingginya tingkat

konsumtif. Locus of control merupakan keyakinan individu mengenai kendali dalam suatu peristiwa, apakah ia mampu mengendalikan

perilaku yang terlintas pada pribadinya. Locus of control terbagi menjadi dua kategori yaitu, internal dan eksternal. Seseorang dengan

locus of control internal percaya bahwa mereka memiliki kendali penuh atas keputusan dan perilaku mereka, sementara mereka yang

memiliki locus of control eksternal percaya bahwa hidup mereka dikendalikan oleh peristiwa dan kekuatan diluar kendali diri mereka.
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Pendahuluan

Shopee menghadirkan banyak fitur yang 
menarik mempengaruhi 

locus of control

Pembangunan global yang selanjutnya disebut

tujuan pembangunan berkelanjutan atau SDGs.  

penelitian ini diharapkan mampu wemujudkan

SDGS 8 yaitu Pekerjaan yang layak dan
pertumbuhan ekonomi

“PENGARUH LITERASI KEUANGAN DAN SPENDING HABITS TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 
DENGAN LOC SEBAGAI VARIABEL INTERVENING UNTUK IMPLEMENTASI SDGS NO.8”
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Pertanyaan Penelitian (Rumusan Masalah)

1. Apakah literasi keuangan berpengaruh terhadap keputusan pembelian?

2. Apakah spending habits berpengaruh terhadap keputusan pembelian ?

3. Apakah locus of control berpengaruh terhadap keputusan pembelian ?

4. Apakah literasi keuangan berpengaruh terhadap locus of control ?

5. Apakah spending habits berpengaruh terhadap locus of control ?

6. Apakah locus of control memediasi literasi keuangan terhadap keputusan pembelian ?

7. Apakah locus of control memediasi spending habits terhadap keputusan pembelian ?
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Model penelitian

Pengembangan Hipotesis :

H1 : Literasi keuangan berpengaruh terhadap keputusan pembelian

H2 : Spending habits berpengaruh terhadap keputusan pembelian

H3 : Locus of control berpengaruh terhadap keputusan pembelian

H4 : Literasi keuangan berpengaruh terhadap locus of control

H5 : Spending habits berpengaruh terhadap locus of control

H6 : Literasi keuangan berpengaruh terhadap keputusan pembelian melalui locus of control

H7 : Spending habits berpengaruh terhadap keputusan pembelian melalui locus of control
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Metode

Metode kuantitatif

METODE

Populasi

Mahasiswa Akuntansi

angkatan tahun 2020 

Universitas

Muhammadiyah Sidoarjo

sejumlah 164 mahasiswa

POPULASI DAN SAMPEL

Sampel

• Teknik pengambilan

sampel menggunakan

rumus slovin

diperoleh 116 sampel

• Teknik purposive 

sampling

• Kuisioner (google form)

• Skala likert (skor 1-4)

TEKNIK PENGUMPULAN DATA

Uji validitas

Uji 

statistik T

Uji R2

Uji realitas

Metode

Analisis

jalur

Uji Kualitas Data

TEKNIK ANALISIS DATA

Uji Hipotesis
Uji Pengaruh

Mediasi
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Hasil

• Uji kualitas data

1) Uji validitas

Hasil uji validitas diatas, dapat dilihat bahwa nilai r hitung > r tabel yaitu 0,182. Dapat 
disimpulkan, kuisioner penelitian yang dilakukan bahwa seluruh item dinyatakan valid 
sehingga seluruh item kuisioner tersebut layak untuk dilanjutkan.

2) Uji reliabilitas

Pada tabel 7, instrument dikatakan reliabel jika koefisisen Alpha lebih dari 0,60 hasilnya 
seluruh variabel reliabel.
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Hasil

Uji Hipotesis

Analisis Uji Regresi Model I

Model Summaryb

Model R R Square

Adjusted R 

Square

Std. Error of the 

Estimate

1 .517a .268 .254 2.57686

a. Predictors: (Constant), Spending habits, Literasi Keuangan

b. Dependent Variable: Locus Of Control

a. Koefisien Determinasi (R2)

b. Uji T

Coefficientsa

Model

Unstandardized Coefficients

Standardized 

Coefficients

t Sig.B Std. Error Beta

1 (Constant) 9.171 2.294 3.998 .000

Literasi 

Keuangan
-.035 .115 -.032 -.304 .761

Spending habits .591 .115 .537 5.151 .000

a. Dependent Variable: Locus Of Control
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Hasil

Analisis Uji Regresi Model II

a. Koefisien Determinasi (R2)

Model Summaryb

Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate

1 .730a .533 .520 1.53112

a. Predictors: (Constant), Locus Of Control, Literasi Keuangan, Spending habits

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

b. Uji T

Coefficientsa

Model

Unstandardized Coefficients

Standardized 

Coefficients

t Sig.B Std. Error Beta

1 (Constant) 4.860 1.458 3.334 .001

Literasi Keuangan .149 .068 .183 2.185 .031

Spending habits .219 .076 .268 2.883 .005

Locus Of Control .327 .056 .441 5.794 .000

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
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e2 = 0,683

0,268

e1 = 0,856

0,441

0,183

0,537

- 0,032

Hasil Analisis Jalur

LITERASI KEUANGAN 

(X1)

SPENDING HABITS

(X2)

LOCUS OF CONTROL

(Z)

KEPUTUSAN PEMBELIAN

(Y)

Variabel Koef Jalur Langsung Tidak Langsung Melalui Z

X1 – Y 0,183 0,183 - 0,032 x 0,441 = 0,014

X2 – Y 0,268 0,268 0,357 x 0,441 = 0,157

Z – Y 0,441 0,441

X1 – Z -0,032

X2 – Z 0,537
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Pembahasan

• Literasi Keuangan Berpengaruh Signifikan terhadap Keputusan Pembelian

Berdasarkan tabel 8, menunjukkan hipotesis pertama diterima. Seseorang dengan literasi keuangan yang baik mampu mengelola keuangan dengan bijaksana sehingga dapat melakukan

keputusan pembelian yang cerdas. Hasil penelitian ini sejalan dengan theory of planned behavior yang menjelaskan bahwa semakin tinggi literasi keuangan seseorang, maka semakin baik

pula perilaku keuanganya. Berdasarkan hasil penyebaran kuisioner pada Mahasiswa Akuntansi Universitas Muhammadiyah Sidoarjo, responden menunjukkan tingkat literasi keuangan

yang baik seperti cenderung mengevaluasi manfaat dan resiko sebelum membeli produk, mengatur anggaran serta menentukan prioritas dalam melakukan pembelian. Meskipun jawaban

responden berbeda, sebagian besar mahasiswa setuju bahwa pemahaman keuangan dapat membantu kebutuhan jangka panjang. Berdasarkan responden tersebut dapat diartikan bahwa

sebagian mahasiswa telah mempraktekkan literasi keuangan yang baik untuk membantu kebutuhan jangka panjang.

• Spending Habits Berpengaruh Signifikan Terhadap Keputusan Pembelian

Berdasarkan tabel 8, menunjukkan hipotesis kedua diterima. Hasil penelitian ini sejalan dengan signaling theory yang menunjukkan bahwa spending habits atau kebiasaan berbelanja 

seseorang dapat memberikan sinyal atau informasi kepada pihak lain. Dalam konteks keputusan pembelian, Spending habits dapat menjadi indikator kepuasan, loyalitas, atau kualitas 

produk yang dipilihnya[59] Berdasarkan hasil penyebaran kuisioner pada Mahasiswa Akuntansi Universitas Muhammadiyah Sidoarjo, meskipun jawaban responden berbeda, responden 

menunjukkan tingkat spending habits yang baik seperti memiliki perencanaan keuangan yang tepat sebelum melakukan pembelian, lebih memilih menabung daripada membe li produk 

yang tidak dibutuhkan serta membelanjakan uang untuk kebutuhan pokok. Sebagian besar mahasiswa setuju bahwa kegiatan belanja dapat membantu mengurangi kesenjangan ekonomi 

antara wilayah perkotaan dan perdesan sesuai dengan tujuan SDGs No 8.

• Locus Of Control Berpengaruh Signifikan Terhadap Keputusan Pembelian

Berdasarkan tabel 8, menunjukkan hipotesis ketiga diterima. Hasil penelitian ini sejalan dengan theory of planned behavior yang menunjukkan bahwa seseorang dengan locus of control

internal cenderung memegang kendali atas keputusan pembeliannya, mereka cenderung mempertimbangkan manfaat dan risiko sebelum membeli suatu produk serta membuat keputusan

yang lebih rasional berdasarkan pertimbangan kebutuhan. Di sisi lain, seseorang dengan locus of control eksternal mungkin lebih rentan terhadap pengaruh eksternal seperti potongan harga

yang menarik [62],[63]. Berdasarkan hasil penyebaran kuisioner pada Mahasiswa Akuntansi Universitas Muhammadiyah Sidoarjo, meskipun jawaban responden berbeda, responden

menunjukkan tingkat internal locus of control yang baik seperti memiliki kendali penuh sebelum melakukan pembelian, melakukan riset serta mendapat informasi yang relevan sebelum

membuat keputusan pembelian. Sebagian besar mahasiswa setuju bahwa locus of control memainkan peran penting dalam meningkatkan kesadaran akan dampak sosial dan lingkungan dari

keputusan pembelian sesuai dengan tujuan SDGs no 8.
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Pembahasan

• Literasi Keuangan tidak berpengaruh Signifikan Terhadap Locus Of Control

Berdasarkan tabel 8, menunjukkan hipotesis keempat ditolak. Hasil penelitian ini tidak sejalan dengan theory of planned behavior yang menunjukkan bahwa seseorang dengan literasi

keuangan yang baik belum tentu memiliki locus of control yang baik pula dikarenakan adanya faktor lain yang mempengaruhi locus of control eksternal seseorang seperti adanya potongan

harga, trend, produk menarik serta lingkungan[66] Berdasarkan hasil penyebaran kuisioner pada Mahasiswa Akuntansi Universitas Muhammadiyah Sidoarjo, meskipun responden memiliki

jawaban yang berbeda, sebagian besar mahasiswa setuju bahwa keputusan pembelian mereka dipengaruhi oleh locus of control eksternal seperti saran dari orang lain serta potongan harga

dan promo. Hal ini menunjukkan pentingnya memahami serta menggunakan literasi keuangan dalam proses pengambilan keputusan keuangan

• Spending Habits Berpengaruh Signifikan Terhadap Locus Of Control

Berdasarkan tabel 8, menunjukkan hipotesis kelima diterima. Hasil penelitian ini sejalan dengan theory of planned behavior yang menunjukkan bahwa kebiasaan belanja dapat berdampak

langsung pada cara mereka mengelola keuangan, yang akhirnya dapat mempengaruhi locus of control mereka [68] Berdasarkan hasil penyebaran kuisioner pada Mahasiswa Akuntansi

Universitas Muhammadiyah Sidoarjo, menunjukkan spending habits mereka didasari oleh locus of control internal seperti perencanaan pembelian serta lebih mementingkan pembelian

kebutuhan pokok daripada kebutuhan tidak penting. Adapun faktor eksternal yang mendasari spending habits mahasiswa seperti potongan harga, promo, faktor keberuntungan serta saran dan

pendapat dari orang lain.

• Literasi Keuangan Berpengaruh Terhadap Keputusan Pembelian Melalui Locus Of Control

Berdasarkan analisis jalur menunjukkan bahwa literasi keuangan berpengaruh terhadap keputusan pembelian melalui locus of control. Penelitian ini sejalan dengan theory of planned

behavior yang menunjukkan bahwa literasi keuangan mempengaruhi keputusan pembelian karena dipengaruhi locus of control individu terhadap kendali atas keuangan. Individu dengan

literasi keuangan yang baik cenderung memiliki sikap yang lebih positif terhadap pengelolaan keuangan yang bijaksana, mereka juga dapat memiliki percaya diri yang lebih dalam

mengontrol keputusan keuangan karena pemahaman yang baik terkait konsep – konsep keuangan. Berdasarkan hasil penyebaran kuisioner pada Mahasiswa Akuntansi Universitas

Muhammadiyah Sidoarjo, menunjukkan bahwa mahasiswa memiliki tingkat literasi keuangan dan locus of control dengan saling berinteraksi dalam mempengaruhi keputusan pembelian

mahasiswa, mereka lebih cenderung membuat keputusan pembelian yang bijaksana sesuai kebutuhan dan tujuan keuangan.
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Pembahasan

• Spending Habits Berpengaruh Terhadap Keputusan Pembelian Melalui Locus Of Control

Berdasarkan analisis jalur menunjukkan bahwa Spending habits berpengaruh terhadap keputusan pembelian melalui locus of control. Penelitian ini sejalan

dengan Theory of planet behavior yang menunjukkan bahwa Locus of control mengacu pada bagaimana keyakinan individu terkait sejauh mana mereka memiliki

kendali atas kehidupan dan keputusan yang diambil. Locus of control dapat berperan penting, dalam konteks keputusan pembelian dan kebiasaan belanja.

Seseorang dengan locus of control internal mereka cenderung merencakan keuangan dengan bijak, mereka memiliki kendali atas tindakan keuangan yang mereka

buat dan sadar akan keonsekuensi keuangan jangka panjang dari keputusan mereka. Berdasarkan hasil penyebaran kuisioner pada Mahasiswa Akuntansi

Universitas Muhammadiyah Sidoarjo, menunjukkan bahwa pada mahasiswa spending habits yang baik dapat mempengaruhi keputusan pembelian yang

terencana, mereka akan berhati – hati dalam dalam memilih produk yang dibutuhkan. Dengan itu, mereka memiliki kontrol yang kuat terhadap keputusan

pembelian mereka.
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Temuan penting penelitian

• literasi keuangan berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Hasil ini menunjukkan bahwa seseorang yang memiliki literasi keuangan

yang baik, hal itu mempengaruhi keputusan pembelian mereka yang cerdas dan berpikir jangka panjang.

• Spending habits berpengaruh terhadap keputusan pembelian, semakin baik spending habits seseorang maka mereka akan semakin berhati –

hati dalam mengambil keputusan pembelian dan akan menimbang nilai dan manfaat.

• Locus of control berpengaruh terhadap keputusan pembelian, individu dengan locus of control internal percaya bahwa mereka memiliki

kendali penuh atas tindakan yang mereka lakukan.

• Literasi keuangan tidak berpengaruh terhadap locus of control, individu dengan literasi keuangan yang tinggi belum tentu memiliki

kepercayaan diri dan kontrol diri yang baik terhadap keputusan yang mereka buat.

• Spending habits berpengaruh terhadap locus of control, dengan mengelola keuangan yang baik, individu mampu mengatur kebiasaan

belanja dengan cerdas sesuai dengan kebutuhan dan dapat mempengaruhi keyakinan mereka tentang sejauh mana mereka memiliki kendali

dalam mengatur kehidupan mereka.

• Literasi keuangan berpengaruh terhadap keputusan pembelian melalui locus of control, karena semakin tinggi literasi keuangan, maka

semakin besar kemungkinan mereka memiliki locus of control internal yang membantu mereka dalam membuat keputusan pembelian yang

lebih bijaksana dan bertanggung jawab.

• Spending habits berpengaruh terhadap keputusan pembelian melalui locus of control, spending habits seseorang dapat mencerminkan

locus of control mereka terkait keputusan pembelian yang mereka lakukan. Sebab, melalui pemahaman dan pengelolaan keuangan yang

baik, seseorang dapat memperkuat locus of control internal yang membuat keputusan pembelian lebih terencana.
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Manfaat penelitian

Adapun hasil penelian ini diharapkan diharapkan :

1. dapat memberikan gambaran yang spesifik mengenai kondisi literasi keuangan, spending 
habits, keputusan pembelian, dan locus of control di kalangan mahasiswa.

2. dapat menjadi acuan bagi pihak terkait dalam merancang program-program pendidikan
keuangan yang lebih sesuai dengan kebutuhan dan karakteristik mahasiswa tersebut.
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