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Pendahuluan
Promosi merupakan suatu komunikasi dari sebuah proses pemasaran produk untuk

dapat menyampaikan informasi sebuah produk atau jasa agar bisa tersampaikan ke
pembeli, Cara menyampaikan promosi dapat melalui media cetak seperti majalah,
flayer dan brosur serta penyediaan sample produk.

Maka digunakanlah teknologi Augmented Reality yang lebih sering disebut dengan
Virtual Reality (VR) yang dimanfaatkan untuk membawa dunia maya ke dunia nyata,
Teknologi ini dapat berguna untuk meningkatkan minat beli calon pelanggan dan
mengefektifkan media promosi produk dan jasa tertentu.
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Rumusan Masalah
1. Bagaimana cara menerapkan teknologi Augmented Reality

sebagai media promosi di PT.Delisari Nusantara?

2. Bagaimana teknologi Augmented Reality bisa menjadi

solusi bagi sales dalam proses sampling dan promosi

produk milik PT.Delisari Nusantara?
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Metode

JENIS 

PENELITIAN

RANCANGAN 

PENELITIAN

DEFINISI 

OPERASIONAL

1. Model Waterfall 

Tahap pengembangan aplikasi Augmented Reality sebagai 

media pengenalan produk di bahan baku makanan dan 

minuman PT.Delisari Nusantara ini menggunakan 

proses SDLC (System Development Life Cycle) dengan 

model waterfall
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Hasil

• Dengan menggunakan aplikasi ini diharapkan seorang sales 
dapat memasarkan produk dari PT. Delisari Nusantara dengan 
baik dan efisen karena aplikasi ini memudahkan tugas sales 
dalam proses demo sampling produk ke calon pembeli tanpa 
harus membawa barang yang banyak dan membawa tempat 
khusus sehingga lebih aman. selain itu aplikasi sudah didesain 
dengan tampilan yang sederhana sehingga semua sales dapat 
menggunakan aplikasi ini tanpa harus melakukan trial yang 
lama dan diharap mampu memberikan pengertian ke customer 
dengan cara yang lebih kreatif dan unik sehingga dapat 
menarik minat customer untuk membeli produk yang 
ditawarkan. 
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Pembahasan
Cara Kerja Augmented Reality
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Flow Chart Apk Delisari
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Manfaat Penelitian

1. Dapat membuat penerapan Augmented Reality menjadi sebuah media

pemasaran di PT.Delisari Nusantara.

2. Dengan adanya aplikasi ini calon pembeli dapat mengetahui detail produk

secara visualisasi melalui teknologi Augmented Reality.

3. Calon pembeli dapat melihat detail produk melalaui aplikasi tersebut tanpa

harus menghubungi sales yang bersangkutan.
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