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Abstract. Mascot is a visual element in the form of a character that can represent the identity of a particular product, agency, 

activity or organization. Mascots are also used as advertising and promotional media to make them more easily 

accepted by the general public. In the end, mascots become a means of uniquely communicating the character or 

personality of a company. The Communication Science Study Program at the University of Muhammadiyah Sidoarjo 

(UMSIDA) is part of a university that uses mascots as its promotional media. This mascot design is a two-dimensional 

character shaped and characterized by a combination of a human and a butterfly. The mascot, named "Si Kombi" is 

made with the dominant colors blue, green, red and yellow which is matching with the characteristic color of the 

Communication Science Study Program. By having a mascot for a brand, it will be easier to build an identity and 

create public attention for the brand.  
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Abstrak. Maskot merupakan elemen visual dengan bentuk karakter tokoh yang dapat merepresentasikan identitas dari suatu 

produk atau instansi. Penggunaan maskot juga digunakan sebagai media iklan dan promosi supaya lebih mudah 

diterima oleh khalayak umum. Pada akhirnya maskot menjadi sarana untuk mengomunikasikan karakter atau 

kepribadian suatu perusahaan dengan unik. Program Studi Ilmu Komunikasi Universitas Muhammadiyah Sidoarjo 

(UMSIDA) adalah bagian dari instansi perguruan tinggi yang menggunakan maskot sebagai media promosinya. 

Desain dari maskot ini berwujud karakter yang mengambil karakteristik gabungan antara manusia dan kupu-kupu. 

Maskot yang diberi nama “Si Kombi” ini dibuat dengan warna dominan biru, hijau, merah dan kuning sesuai dengan 

karakter warna dari Program Studi Ilmu Komunikasi UMSIDA. Dengan adanya maskot dalam sebuah brand maka 

identitas akan lebih mudah terbangun dan menciptakan perhatian publik terhadap brand tersebut. 

Kata Kunci – Maskot, Desain, Branding, Identitas Visual

I. PENDAHULUAN  

Dalam mempromosikan sebuah produk atau instansi ada banyak metode yang bisa dilakukan untuk memperoleh 

perhatian target audiens. Identitas visual merupakan sarana representasi dari suatu instansi, produk, organisasi ataupun 

event yang dapat mempengaruhi perhatian audiens kepada sebuah brand yang akan dipasarkan (1–8). Identitas visual 

juga memiliki fungsi sebagai media promosi agar brand dapat lebih mudah dikenal secara luas. Dengan adanya 

identitas yang mengkomunikasikan maksud dan tujuan suatu instansi atau produk, maka tujuan tersebut dapat tercapai 

sesuai dengan yang diharapkan perusahaan. Selain merepresentasikan sebuah brand, identitas visual juga berfungsi 

sebagai pembeda dengan kompetitor dan sering kali digunakan sebagai alat untuk menggambarkan nilai lebih yang 

dimiliki brand tersebut. salah satunya adalah membuat personifikasi sebuah produk atau instansi dalam bentuk maskot. 

Dengan cara ini, target audiens akan dengan mudah melihat bentuk dan karakter dari produk atau instansi tersebut. 

Maskot sebagai salah satu elemen identitas visual memiliki peran yang penting untuk menambah nilai dan 

membawa image positif sebuah brand ke benak audiens . Brand yang memiliki persepsi positif akan cenderung 

meningkatkan minat konsumen menjadi lebih bersar terhadap brand tersebut (9–15). Maskot dapat menjadi wajah 

promosi yang efektif karena sebuah produk atau instansi menjadi mudah dikenali dan lebih berkarakter. Banyak sekali 

instansi yang mulai menggunakan maskot sebagai ikon untuk kebutuhan brandingnya, salah satunya Program Studi 

Ilmu Komunikasi Universitas Muhammadiyah Sidoarjo atau Ikom UMSIDA. Di Tahun 2024 ini, Prodi Ikom 

UMSIDA memperkenalkan maskot barunya bernama “Si Kombi”. Maskot ini memiliki bentuk dasar kupu-kupu yang 

dipersonialisasi dan mewakili identitas dari Prodi Ikom UMSIDA. Dengan menggunakan identitas visual yang 

menarik dan eyecatching berupa maskot tentu akan menambah brand equity atau ekuitas brand dari Prodi Ikom 

UMSIDA dan mendorong minat calon mahasiswa baru untuk mencari tau info lebih lanjut tentang brand dan 

mendaftarkan diri ke Prodi Ikom UMSIDA. 
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II. PEMBAHASAN 
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 III. SIMPULAN 

Si Kombi sebagai maskot Program Studi Ilmu Komunikasi UMSIDA memiliki peran yang cukup penting dalam 

menjadi representasi karakter brand yang kuat dan unik. Kemampuan metode promosi seperti iklan dalam 

menyampaikan pesan yang ingin disampaikan kepada konsumen menjadikan kedua bidang tersebut memiliki peranan 

sangat penting bagi keberhasilan sebuah perusahaan. Aktifitas mempromosikan atau beriklan sudah bertumbuh 

dengan pesat menjadi sebuah sistem komunikasi yang amat penting tidak hanya bagi produsen tetapi termasuk untuk 

konsumen dari brand tersebut, oleh karena itu pemilihan mascot sebagai sebuah sarana promosi dan iklan adalah 

keputusan yang bijak yang dapat diambil sebuah brand.  

Desain maskot ini juga berperan sebagai nilai tambah yang menarik untuk Program Studi Ilmu Komunikasi 

UMSIDA dalam menjalin kedekatan secara emosional terhadap audiens karna memiliki wujud yang ramah dan 

bersahabat. Publikasi dan promosi baik secara langsung maupun digital akan lebih menarik dan berkarakter dengan 

adanya Si Kombi sebagai wajah yang mewakili nilai-nilai akademis dan juga kreatifitas. Dengan pemanfaatan aset 

branding berupa maskot ini, memperbesar kemungkinan untuk menimbulkan efek yang membuat masyarakat aware 

terhadap produk atau visi dan juga misi yang dibawa oleh sebuah brand. Sehingga audiens akan memiliki kemauan 

dan dorongan untuk mencari informasi lebih jauh tentang tugas dan fungsi sebuah perusahaan atau instansi yang 

direpresentasikan menggunakan maskot tersebut. 
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