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Pendahuluan

Dalam mempromosikan produk atau instansi ada banyak metode
yang bisa dilakukan untuk memperoleh perhatian target audiens.
Identitas visual merupakan sarana representasi dari produk atau
instansi yang dapat mempengaruhi perhatian audiens kepada sebuah
brand.

ldentitas visual juga berfungsi sebagai media promosi agar brand
dapat lebih mudah dikenal, sebagai pembeda dengan kompetitor
dan sebagai alat untuk menggambarkan nilai lebih yang dimiliki brand
tersebut (Pandiangan,2023). Salah satunya adalah  membuat
personifikasi sebuah produk atauv instansi dalam bentuk maskot.
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Pendahuluan

Maskot sebagai salah satu elemen identitas visual memiliki peran
yang penting untuk menambah nilai dan membawa image positif
sebuah brand ke benak audiens. Brand yang memiliki persepsi posifif
akan meningkatkan minat konsumen menjadi lebih besar terhadap
brand tersebut. Maskot dapat menjadi wajah promosi yang efektif
karena sebuah produk atau instansi menjadi mudah dikenali dan

lebin berkarakter.




Bentuk Maskot

“Si Kombi” Maskot Program Studi lkom
UMSIDA ini memiliki bentuk dasar kupu-
kupu vyang dipersonalisasi dengan
menggunakan identitas visual yang
menarik dan eye cafching. |dentitas
visual ini tentfu akan menambah ekuitas
brand dan mewakili identitas brand
dari Program Studi lkom UMSIDA.
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Makna dan Arti Desain

Si  Kombi berwujud kupu-kupu yang
merepresentasikan semangat mahasiswa
untuk menggapai cita-cita dan harapan
setinggi-tingginya dengan cara sebaik
dan seindah mungkin.
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Makna dan Arti Desain

1. Nama dari Si Kombi diambil dari slogan Program Studi lkom
UMSIDA, yakni “lkom Mbois”

2. Si Kombi mengambil bentuk kupu-kupu yang melambangkan
metamorfosis, atau dapat diartikan sebagai proses tumbuh
menjadi sesuatu yang indah dan dapat terbang setfinggi
mungkin

3. Si Kombi mengenakan Jas Almamater UMSIDA yang
melambangkan identitas dan kebanggaan

4, Headphone di kepala Si Kombi merepresentasikan mahasiswa
lImu Komunikasi yang kekinian dan dekat dengan teknologi

S. Mofif dari sayap Si Kombi mengambil warna dan bentuk logo
Program Studi lkom UMSIDA
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Makna dan Arti Desain

Palet warna yang digunakan dalam maskot ini
menggunakan identitas warna yang dipakai
Program Studi lkom UMSIDA.
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Pengaplikasian Desain

Pengaplikasian desain maskot dalam stiker digital aplikasi whatsapp.
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Pengaplikasian Desain

Pengaplikasian desain maskot pada media promaosi.

l Gelombang 1
01 Januari - 29 Juni 2024
N frarkan i
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Pengaplikasian Desain

Pengaplikasian desain maskot pada merchandise.

umsidal912 Y

umsida1912 § muhammadyen @B umsida1912 "

sidoarjo

UMS":T‘?( @ www.umsida.ac.id




Hak Kekayaan Intelektual

Penciptaan Hak Kekayaan Intelektua

%2

~ . REPUBLIKINDONESIA
KEMENTERIAN HUKUM DAN HAK ASASI MANUSIA

SURAT PENCATATAN CIPTAAN

m rangka pelindungan ciptaan di bidang ilmu pengetahuan, seni dan sastra berdasarkan Undang-Undang Nomor 28 Tahun
2014 tentang Hak Cipta, dengan ini menerangkan

Nomor dan tanggal permohonan £ BC00202418932..27 Februasi 2024

Pencipta

Noma Kevin Wahyu Febrillian dan Nur Maghfirah Aesthetika, M.Med.Kom

Alamat +J1.Mangga No:s2 RT-006 RW.009, Wage, Tansan, Sidoarjo, Taman,
Sidoarjo, Jawa Timur, 61257

Kewargmegaraan + Tndonesia

Pemegang Hak Cipta

Nama { Universitas Muhammadiyah Sidoarjo

Alamat £ 1. Mojopahit 666-B, Sidoarjo, Sidaarjo, Sidcatjo. Jawa Timue 61215

Kewarganegaraan : Indonesia

Jeniy Ciptaan o Senl Tustras

Judal Ciptaan i Kombi Maskot Program Studi llma Komunikash UMSIDA

Tanggal dan tempat diumumkan untuk pertama kali ;27 Februari 2024, di Sidoatjo

di wikiyah Indonesia atau di luar wilayah Indonesia

Jangka wakiu pelindungan + [Betlaku selama 50 (lima pylub) tahun sejsk Cipt
dilakukan Pengumunsan,

ternebut pertami kali

Nomer pencatatin + 000594293

adalah bepar berdasarkin keterangan yung diberikan oleh Pemohon.
Surat Pencatatan Hak Cipta atyn produk Hak terksit ini sesuai dengan Pasal 72 Undang-Undang Noor 28 Tahun 2014 fentang Hak
Cipta

an. MENTERI HURUM DAN HAK ASASIMANUSIA
DIREKTUR JENDERAL KEKAYAAN INTELEKTUAL

ub
Direktur Hak Cipta dan Desain Industri

oro Dasananto
NIP. 196412081991031002

Disclaimer

Dalam hal pemobon memberikan keteran, ann, Mentert berwenmig untuk mencabot surat pencatatan permohonan

idak sesuai dengan surat pe

umsida1912  f

@ www.umsida.ac.id umsidal912 Y

universitas
muhammadiyah
sidoarjo

@€ umsidal9i12

11




Kesimpulan

Si Kombi sebagai maskot Program Studi kkom UMSIDA memiliki peran
yang cukup penting dalam menjadi representasi karakter brand yang
kuat dan unik. Aktifitas promosi atau beriklan sudah berkembang
pesat menjadi sebuah sistem komunikasi yang penting tidak hanya
bagi brand atau instansi tetapi juga untuk konsumen dari brand
tersebut. Oleh karena itu pemilihan maskot sebagai sebuah sarana

promosi dan iklan adalah keputusan yang bijak yang dapat diambil
sebuah brand.
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