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Pendahuluan

Dalam mempromosikan produk atau instansi ada banyak metode
yang bisa dilakukan untuk memperoleh perhatian target audiens.
Identitas visual merupakan sarana representasi dari produk atau
instansi yang dapat mempengaruhi perhatian audiens kepada sebuah
brand.

Identitas visual juga berfungsi sebagai media promosi agar brand
dapat lebih mudah dikenal, sebagai pembeda dengan kompetitor
dan sebagai alat untuk menggambarkan nilai lebih yang dimiliki brand
tersebut (Pandiangan,2023). Salah satunya adalah membuat
personifikasi sebuah produk atau instansi dalam bentuk maskot.
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Pendahuluan

Maskot sebagai salah satu elemen identitas visual memiliki peran
yang penting untuk menambah nilai dan membawa image positif
sebuah brand ke benak audiens. Brand yang memiliki persepsi positif
akan meningkatkan minat konsumen menjadi lebih besar terhadap
brand tersebut. Maskot dapat menjadi wajah promosi yang efektif
karena sebuah produk atau instansi menjadi mudah dikenali dan
lebih berkarakter.
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Bentuk Maskot

“Si Kombi” Maskot Program Studi Ikom

UMSIDA ini memiliki bentuk dasar kupu-

kupu yang dipersonalisasi dengan

menggunakan identitas visual yang

menarik dan eye catching. Identitas

visual ini tentu akan menambah ekuitas

brand dan mewakili identitas brand

dari Program Studi Ikom UMSIDA.
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Makna dan Arti Desain

Si Kombi berwujud kupu-kupu yang

merepresentasikan semangat mahasiswa

untuk menggapai cita-cita dan harapan

setinggi-tingginya dengan cara sebaik

dan seindah mungkin.
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Makna dan Arti Desain

1. Nama dari Si Kombi diambil dari slogan Program Studi Ikom

UMSIDA, yakni “Ikom Mbois”

2. Si Kombi mengambil bentuk kupu-kupu yang melambangkan

metamorfosis, atau dapat diartikan sebagai proses tumbuh

menjadi sesuatu yang indah dan dapat terbang setinggi

mungkin

3. Si Kombi mengenakan Jas Almamater UMSIDA yang

melambangkan identitas dan kebanggaan

4. Headphone di kepala Si Kombi merepresentasikan mahasiswa
Ilmu Komunikasi yang kekinian dan dekat dengan teknologi

5. Motif dari sayap Si Kombi mengambil warna dan bentuk logo
Program Studi Ikom UMSIDA
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Makna dan Arti Desain

Palet warna yang digunakan dalam maskot ini

menggunakan identitas warna yang dipakai

Program Studi Ikom UMSIDA.
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Pengaplikasian Desain

Pengaplikasian desain maskot dalam stiker digital aplikasi whatsapp.
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Pengaplikasian Desain

Pengaplikasian desain maskot pada media promosi.
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Pengaplikasian Desain

Pengaplikasian desain maskot pada merchandise.
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Hak Kekayaan Intelektual

Penciptaan Hak Kekayaan Intelektual
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Kesimpulan

Si Kombi sebagai maskot Program Studi Ikom UMSIDA memiliki peran

yang cukup penting dalam menjadi representasi karakter brand yang

kuat dan unik. Aktifitas promosi atau beriklan sudah berkembang

pesat menjadi sebuah sistem komunikasi yang penting tidak hanya

bagi brand atau instansi tetapi juga untuk konsumen dari brand

tersebut. Oleh karena itu pemilihan maskot sebagai sebuah sarana

promosi dan iklan adalah keputusan yang bijak yang dapat diambil

sebuah brand.
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