
i 
 

 
 

 

PERAN BRAND AMBASSADOR, BRAND IMAGE, DAN SOSIAL MEDIA 

INSTAGRAM TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN SEPATU ORTUSEIGHT  

THE ROLE OF BRAND AMBASSADOR, BRAND IMAGE, AND INSTAGRAM SOCIAL 

MEDIA ON ORTUSEIGHT SHOE CONSUMER BUYING INTEREST 

 

 

 

Imam Bahrul Alam 

202010200299 

 

 

Dosen Pembimbing 

Lilik Indayani, Dra. MM 

NIDN. 0706036301 

 

Dosen Penguji 1 

Muhammad Yani, S.E., M.M 

NIDN. 0723048506 

 

Dosen Penguji 2 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Program Studi Manajmen 

Fakultas Bisnis, Hukum, dan Ilmu Sosial 

 

Universitas Muhammadiyah Sidoarjo 

Maret, 2024 

 

 





iii 
 

DAFTAR ISI 

A. Bagian Pengesahaan 

1. Sampul  i 

2. Lembar Pengesahan ii 

3. Daftar Isi iii 

B. Bagian Isi 

1. Judul  1 

2. Abstrak 1 

3. Pendahuluan 1 

4. Literatul Review 3 

5. Metode Penelitian 5 

6. Hasil dan Pembahasan 7 

7. Kesimpulan dan Saran  13 

8. Ucapan Terima Kasih 13 

9. Daftar Pustaka 14 

C. Pernyataan 

1. Pernyataan Publikasi Ilmiah 16 

2. Pernyataan mengenai karya tulis ilmiah dan sumber informasi serta pelimpahan hak cipta 17 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 






	5cd2cae2dcff1faa854653836f9e22772be766dffe4268ba0761c319dec38e3d.pdf
	PERAN BRAND AMBASSADOR, BRAND IMAGE, DAN SOSIAL MEDIA INSTAGRAM TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN SEPATU ORTUSEIGHT

	52fd4831917e5b39ccfd7f075a74789a11be818bf27547fbb36bcb1a4a65b30d.pdf
	5cd2cae2dcff1faa854653836f9e22772be766dffe4268ba0761c319dec38e3d.pdf
	DAFTAR ISI

	7929a5ddf8e084fd86f2a3bc9964004a38b82dcf5aef7e00d328e6ee5dc4fc9a.pdf
	85d03cfa2dedc46881f9ebf70bac52091e9a2212adeb1892d69a9d2fda4a5f87.pdf
	85d03cfa2dedc46881f9ebf70bac52091e9a2212adeb1892d69a9d2fda4a5f87.pdf


