Page | 1

Determining Next Year’s Iron Price : Application of Linear
Regression Algorithm through RapidMiner

[Penentuan Harga Besi Tahun Depan : Penerapan Algoritma Regresi
Linier melalui RapidMiner]

Rahmatul Istiqgomat’, Rit a Ambarwati?

Yprogram Studi Manajemen, Fakultas Bisnis Hukum dan Ilmu Sosial, Universitas Muhammadiyah
Sidoarjo

2 Program Studi Manajemen, Fakultas Bisnis Hukum dan Ilmu Sosial, Universitas Muhammadiyah
Sidoarjo

*Email Penulis Korespondensi: ritaambarwati@umsida.ac.id

Abstract. Competition in companies often occurs in the domains of price, advertising and promotion, and quality. Price is
very influential on competition in a business. There are two objectives in this study, the first objective is to predict
the right iron price to be used in the following year so that it can be used to increase the competitiveness of the
company. The second objective is to determine the attributes that affect the price. This research uses a linear
regression algorithm to predict prices and measure the relationship of the attributes used using the RapidMiner
tool. The results of this study are, on training data an accuracy value of 95% was obtained with a threshold value
of 30 which stated that the results were accurate. Then the factors that affect the price produce factors from the
size variable (mm) and unit (kg), between the two variables that affect the price there are results from the variables
that most affect the price, namely size (mm). Produces a value of 199,291 for the performance of the linear
regression model calculated using the root mean square error (RMSE).
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Abstrak. Persaingan pada perusahaan sering kali terjadi pada domain harga, iklan dan promosi, dan kualitas. Harga
sangatlah mempengaruhi pada persaingan dalam suatu bisnis. Ada dua tujuan dalam penelitian ini, tujuan yang
pertama adalah memprediksi harga besi yang tepat untuk digunakan pada tahun selanjuntya agar dapat digunakan
dalam meningkatkan daya saing perusahaan. Tujuan yang kedua yaitu menentukan atribut yang berpengaruh
dengan harga. Penelitian ini menggunakan algoritma regresi linear untuk memprediksi harga dan mengukur
hubungan atribut yang digunakan dengan menggunakan Alat bantu RapidMiner. Dari hasil penelitian yang
dilakukan , pada data training, didapatkan nilai akurasi sebesar 95% dengan nilai threshold 30 yang menyatakan
bahwa hasil tersebut ialah akurat. Kemudian faktor-faktor yang mempengaruhi harga menghasilkan faktor dari
variabel ukuran(mm) dan satuan(kg), diantara kedua variabel yang mempengaruhi harga terdapat hasil dari
variael yang paling mempengaruhi harga yaitu ukuran(mm). Menghasilkan nilai sebesar 199.291 untuk performa
model linear regresi yang dihitung menggunakan root mean square error (RMSE).

Kata Kunci - Persaingan Bisnis, Faktor-Faktor yang Mempengaruhi Harga, Regresi Linier, Prediksi Harga, RapidMiner

|. PENDAHULUAN

Saat ini kondisi persaingan bisnis yang ada di indonesia semakin meningkat dikarenakan tingginya para peminat
produk pada suatu bisnis. Persaingan pada perusahaan sering kali terjadi pada domain harga, iklan dan promosi, dan
kualitas[1]. Maka dari itu harga sangatlah mempengaruhi pada persaingan dalam suatu bisnis, dengan itu perusahaan
dituntut untuk meningkatkan daya saingnya secara terus menerus Harga pada suatu produk menjadi salah satu hal
yang mempengaruhi pembeli untuk mau membeli porduk atau tidak, oleh karena itu harga sangatlah penting untuk
ditentukan. Menurut Kotler dan Amstrong (2018: 324) Harga dapat didefinisikan sebagai jumlah uang yang
dikeluarkan untuk membeli sebuah produk atau jasa atau sejumlah nilai 12 yang ditukarkan oleh pembeli untuk
memperoleh keuntungan, memiliki, atau menggunakan produk atau jasa..Harga menjadikan patokan pertama dalam
pembelian dan penjualan[2]. Salah satu kunci keberhasilan bisnis adalah menetapkan harga jual yang tepat. Harga
yang ditetapkan oleh penjual menentukan laku tidaknya barang atau jasa yang dijual, yang tentu saja akan
berdampak pada keberlangsungan bisnis[3]. Faktor faktor yang mempengaruhi harga Menurut Laksana (2019:110)
adalah penawaran, permintaan dan persaingan karena jika harga barang semakin tinggi maka jumlah penawaran
akan juga akan tinggi. Terkadang penawaran dan permintaan sering tidak seimbang sehingga mengakibatkan
ketidakstabilan harga. Harga pada sebuah produk barang bisa menjadi faktor yang mempengaruhi permintaan.
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Perusahaan perlu memperkirakan permintaan terhadap produk yang merupakan langkah penting dalam penetapan
harga sebuah produk. Faktor harga barang yang tinggi biasanya akan membuat masyarakat berfikir ulang sebelum
bertransaksi, apabila harga barang murah, maka permintaan akan tinggi karena harga menjadi pertimbangan utama
di mata konsumen. Penawaran dapat didefinisikan sebagai jumlah suatu produk yang ingin ditawarkan (dijual) oleh
produsen pada berbagai tingkat harga di suatu tempat dan waktu tertentu, sedangkan permintaan didefinisikan
sebagai keinginan konsumen untuk membeli suatu barang atau komoditas pada suatu tempat dan waktu tertentu
pada saat faktor-faktor lain tidak mengalami perubahan[4]. Dengan adanya faktor faktor yang mempengaruhi harga
maka perlu dilakukan strategi penetapan harga. Menetapkan harga jual yang pas merupakan salah satu faktor utama
untuk berhasil dalam berwirausaha.

CV. Barokah Steel merupakan suatu perusahaan yang bergerak di bidang penjualan plat besi mentahan
yang belum diolah. CV. Barokah Steel terletak di Desa Ngingas Kecamatan Waru Sidoarjo. Perusahaan ini
mempunyai banyak pesaing di desa tersebut. Banyaknya perusahaan yang menjual plat besi di desa tersebut yang
membuat persaingan semakin ketat dan dibutuhkannya strategi dalam pemasaran dengan memprediksi harga jual
barang. Memprediksi harga bukanlah hal yang baru bagi perusahaan, mengetahui prediksi harga plat besi ke depan
akan membantu Perusahaan untuk dapat mengetahui harga yang layak dipakai dan diberikan pada pembeli. Prediksi
harga jual besi yang akurat juga merupakan hal yang penting dalam operasi pasar pada penjualan besi[5]. Peramalan
atau prediksi telah digunakan sebagai alat atau salah satu bahan pertimbangan saat membuat keputusan, terutama di
bidang bisnis atau ekonomi di mana keuntungan atau laba diraih semaksimal mungkin dann kerugian diminimalisir
sebisa mungkin[6]. Apabila prediksi diterapkan dalam bagian pemasaran maka perusahaan akan lebih terbantu
dalam persaingan bisnis, karena prediksi ini bisa memberikan output terbaik sehingga diharapkan resiko kesalahan
perencanaan dapat ditekan seminimal mungkin[7]. Prediksi atau peramalan adalah upaya untuk menduga atau
memperkirakan sesuatu yang akan terjadi di waktu mendatang dengan menggunakan berbagai informasi historis
yang relevan[8].

Berdasarkan pada penjelasan diatas maka untuk mengatasi masalah tersebut dibutuhkan strategi dalam
pemasaran yakni menetapkan harga yang layak dengan memprediksi harga plat besi pada CV. Barokah Steel.
Prediksi harga dilakukan dengan dengan menggunakan alat bantu RapidMiner dan algoritma regresi linear. Regresi
linear adalah metode statistik yang digunakan untuk memprediksi dan memodelkan/mengukur hubungan antara
variabel (seperti harga, promosi, cuaca, dan lainnya)[9]. Sehingga penelitian ini menggunakan algoritma regresi
linear untuk memprediksi harga dan mengukur hubungan atribut yang digunakan dengan menggunakan Aplikasi
RapidMiner. Aplikasi RapidMiner ini sangat tepat digunakan dalam mengolah data prediksi karena RapidMiner
merupakan perangkat lunak yang dapat diakses oleh siapa saja dan bersifat terbuka (open source) dan mempunyai
banyak tools yang bisa digunakan. RapidMiner ini dijadikan sebuah solusi untuk menganalisa terhadap data
processing. Menggunakan aplikasi RapidMiner ini juga tidak terlalu sulit karena penggunaan hanya Drag and drop
tools yang ada pada aplikasi RapidMiner[10]. Adanya persaingan harga yang semakin ketat menimbulkan persoalan
baru untuk diteliti, karena kecilnya angka literatur terakait prediksi harga besi. Peneliti terdahulu lebih dominan
mengkaji pada permintaan besi menggunakan metode monte carlo[11], kualitas produk[12], serta meningkatkan
penjualan[13]. Bukan dari sisi prediksi harga, padahal prediksi harga sangatlah penting dalam persaingan bisnis
sekarang. Bahkan sampai saat ini belum ada penggunaan metode regresi linear dalam memprediksi harga besi,
dengan demikian penelitian ini bertindak lanjut sebagai pengisi atas kekurangannya literatur terakait penggunaan
metode regresi linear pada prediksi harga besi. Ada dua tujuan dalam penelitian ini, tujuan yang pertama adalah
memprediksi harga besi yang tepat untuk digunakan pada tahun selanjuntya agar dapat digunakan dalam
meningkatkan daya saing perusahaan. Tujuan yang kedua yaitu menentukan atribut yang berpengaruh dengan harga.
Hasil dari prediksi harga ini dapat menjadi referensi perusahaan dalam menetapkan strategi perusahaan dan
meningkatkan penjualan melalui evaluasi harga.

Rumusan Masalah: Penerapan RapidMiner dengan metode regresi linear dalam memprediksi harga dan
menentukan atribut yang berpengaruh pada harga di CV. Barokah Steel.

Pertanyaan Penelitian : Bagaimana memprediksi harga besi dan menentukan atribut yang berpengaruh pada
harga dengan menggunakan metode regresi linear pada aplikasi RapidMiner?

Kategori SDGs : Sesuai indikator 8 Sustainable Development goals (SDGs) yaitu Promote sustained, inclusive
and sustainable economic growth, full and productive employment and decent work for all. https://sdgs.un.org/goals
(Mempromosikan pertumbuhan ekonomi yang berkelanjutan, inklusifdan berkelanjutan, kesempatan kerja penuh
dan produktif serta pekerjaan yang layak untuk semua)

Il.Literatur Review
Persaingan bisnis
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Persaingan bisnis adalah bersaingnya para pedagang yang sama-sama berusaha atau ingin mendapatkan
keuntungan, pangsa pasar dan juga jumlah penjualan. Para pedagang ini biasanya melakukan persaingan dengan
membedakan harga, kualitas produk, distribusi maupun mempromosikannya. Tujuannya untuk memenangkan pasar
yang lebih besar, dan lain sebagainya. Biasanya, hal ini dipicu karena kesamaan pangsa pasar, kesamaan tipe produk
yang dijual, dan lain-lain[14]

Persaingan Harga

Persaingan harga adalah persaingan antara penjual yang berusaha menarik perhatian pelanggan dengan
menawarkan barang dengan harga lebih rendah dari pada penjual lainnya. Harga produk menjadi salah satu hal yang
memutuskan apakah pembeli mau membeli produk atau tidak, oleh karena itu penting untuk ditentukan. Persaingan
harga terjadi untuk membuat produk menjadi pilihan nomor 1 pembeli dan menjadikan produk lebih banyak terjual.
Persaingan harga ini biasanya dilakukan oleh para pebisnis yang produknya umum, diincar oleh banyak masyarakat,
dan melibatkan banyak produsen juga[15]

Strategi Penetapan harga

Strategi Penetapan Harga adalah kebijakan yang diadopsi perusahaan untuk menentukan harga yang akan
digunakan untuk produk dan layanannya. total pendapatan yang dihasilkan dari harga yang ditetapkan dikalikan
dengan unit yang terjual harus menutupi biaya operasi dan untuk memungkinkan keuntungan yang cukup margin.
Strategi penetapan harga ini sangat penting karena merupakan variabel kunci dalam pemodelan keuangan, yang
menentukan pendapatan yang dicapai, keuntungan yang keuntungan yang diperoleh, dan jumlah yang diinvestasikan
kembali dalam pertumbuhan perusahaan untuk kelangsungan hidup jangka panjang[16]

I1l. METODE

Pada penelitian ini metode penelitian yang dilakukan adalah pendekatan kuantitatif. Teknik yang digunakan dalam
metode penelitian ini yakni menggunakan Regresi linear. Regresi linear merupakan teknik untuk membangun model
yang digunakan untuk memprediksi nilai input data yang diberikan, Regresi linear juga dapat digunakan untuk
menentukan kekuatan hubungan antara variabel terikat (dependen) dengan variabel bebas (independen)[17]. ]. Data
yang digunakan dalam penelitian ini adalah data dari tahun 2020 sampai dengan tahun 2022. Alat bantu yang
digunakan dalam penelitian ini adalah RapidMiner. RapidMiner merupakan RapidMiner merupakan perangkat
lunak yang berfungsi sebagai alat pembelajaran dalam ilmu data mining yang didalamnya terdapat berbagai macam
model pengolahan data yang siap digunakan secara mudah[18]. RapidMiner juga biasa digunakan dalam bisnis,
aplikasi komersial, penelitian, dan pendidikan, serta kebutuhan pelatihan dikarenakan kecepatannya dalam membuat
prototipe dan mendukung segala proses persiapan data machine learning, visua’lisasi, validasi, dan optimasi[19].
RapidMiner dapat digunakan untuk meneliti data secara kuantitatif maupun kualitatif sehingga mendapatkan
informasi ataupun pengetahuan yang diharapkan[20]. Berikut adalah tahapan konsep penelitian sebagaimana pada
gambar dibawah ini.
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Mulai

Fenomena

Rumusan Masalah

Pengumpulan Data Preprocessing Data
. - Processing Data RapidMiner
Data skunder dari Seleksi Data
CV Barokah Steel
Pembagian Data Hasil

Kesimpulan

Sumber data yang didapat adalah data skunder melalui pihak ketiga yakni CV. Barokah Steel yang berupa
3000 record data transaksi penjualan plat besi dan mempunyai 8 atribut yakni atribut tanggal, nama barang, ukuran,
berat (kg), harga total harga, nama pembeli, dan pembayaran. Data tersebut adalah data dari tahun 2020 sampai
dengan tahun 2022.

Prepocessing dilakukan untuk mengolah data mentah terlebih dahulu sebelum diproses dengan cara
mengeliminasi data yang tidak sesuai. Tahapan preprocessing data pada penelitian ini adalah seleksi data dan
pembagian data sebelum menjadi data yang siap diolah. Atribut yang digunakan dalam pengolahan data untuk
mendapatkan model prediksi dengan metode linear regresi pada penelitian ini adalah atribut harga, tanggal, ukuran,
dan berat (Kg). Atribut yang tidak digunakan yakni atribut nama barang, total harga, nama pembeli, dan
pembayaran. Beberapa atribut tidak digunakan karena atribut tersebut tidak memiliki pengaruh terhadap hasil
prediksi dan tidak mempunyai hubungan yang signifikan dengan atribut yang akan digunakan untuk
memprediksi[21]. Kemudian data dibagi menjadi dua bagian, dimana bagian pertama digunakan sebagai data
training yaitu data dari tahun 2020 sampai dengan tahun 2021 dan sisanya digunakan sebagai data yaitu data tahun
2022, data training adalah data yang akan diolah dan data testing adalah data yang akan menjadi acuan dalam
memprediksi harga[22]. Terdapat 5 urutan dalam tahapan pada RapidMiner yang digunakan sebagai pengolahan
data, pertama read excel digunakan untuk mengimpor excel dan membaca data yang akan diolah. Kedua set role
berfungsi untuk mengatur atribut yang akan dijadikan peran untuk diprediksi. Ketiga, operator regresion linear
adalah model algoritma yang digunakan dalam penelitian untuk membuat model berdasarkan algoritma yang telah
dipilih. Keempat apply model, operator apply model mendukung model yang pilih yaitu regresi linear yang
digunakan untuk menerapkan model yang telah digunakan Kelima, operator performance berfungsi untuk
menampilkan hasil, hasil dari memprediksi data hingga mengukur nilai akurasi[23]. Processing data, pada
processing data ini panel operator yang telah dijelaskan sebelumnya akan diuji pada aplikasi RapidMiner dan
penghubungan panel operator dapat dilihat pada gambar dibawah ini. Berikut adalah tahapan yang dilakukan dalam
pengujian algoritma regresi lineare dengan menggunakan RapidMiner:
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Langkah pertama yakni mempersiapkan data untuk diolah, data yang sudah dipisah menjadi data training
dan data testing harus dimasukkan terlebih dahulu kedalam aplikasi RapidMiner dengan cara memilih import data
kemudian dimasukkan pada operator read excel masing masing, proses pembagian data juga dapat dilakukan
menggunakan operator split data. Langkah berikutnya setelah selesai melakukan import data adalah menambahkan
dan menghubungan pada operator set role pada aplikasi RapidMiner dan untuk menentukan atribut yang akan
dijadikan label atau atribut yang akan dijadikan acuan untuk diprediksi. Kemudian penambahan dan penghubungan
pada model algoritma regresi linear untuk pembuatan model, proses pembuatan model dengan menggunakan data
training dan proses evaluasi menggunakan data testing. Langkah selanjutnya yakni menambahkan operator apply
model yang digunakan untuk menerapkan model yang telah digunakan pada uji tes regresi linear. Langkah
berikutnya adalah menambahkan operator performance untuk melihat hasil akurat pada data.Setelah semua panel
operator terhubung dengan menarik garis pada result, maka data sudah siap untuk dirunning dengan cara klik
tomboll ikon run pada toolbar untuk menampilkan hasilnya.

111. HASIL DAN PEMBAHASAN

Dalam penelitian ini, peneliti menggunakan perangkat lunak rapid miner yang sudah dijelaskan
sebelumnya dan menggunakan algoritma regresi linear untuk mengidentifikasikan data penjualan yang akan
mendapatkan hasil Root Mean Square Error (RMSE), variable yang berpengaruh terhadap harga serta prediksi
harga yang dapat digunakan dalam pengambilan keputusan. Sumber data yang digunakan sebagai objek penelitian
ini adalah data penjualan yang dambil dari data internal perusahaan dari tahun 2020 sampai dengan tahun 2022
yang berjumlah 3027 data penjualan plat besi pada CV. Barokah Steel, dan variable yang akan diolah yakni data
tanggal pembelian, data harga plat besi per kg, data ukuran (mm) pada plat besi, dan satuan(kg).. Hasil pembagian
data menjadi training dan testing dapat dilihat pada tabel 1 dan tabel 2.
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Tabel 1 Tampilan Data Training pada Rpidminer

W]
TVICOIUT TTTTCT

No. Date . Pri I\/Seasu remenkKg

No. Date Price Predlctlon n Kg
WP PTEEY-EY- 14 Y \ 7 LYY
T %:8%1 0200 ooy %g%li 44 B2y
aLy 2410x U2 7th. 2020 3 184
4 August 12th, 2020 10000 2 725
5 August 15th, 2020 10000 2 148
6 August 19th, 2020 14500 5 664
7 August 20th, 2020 10000 2 2386
8  August 24th, 2020 10000 2 3478
9  August 27th, 2020 10000 2 306
10  September 1st, 2020 16000 6 1180
11 September 5th, 2020 11500 3 778
12 September 7th, 2020 10000 2 638
13 September 10th, 2020 10000 2 2048

Gambar diatas menampilkan data training dengan 2 spesial atribut yakni atribut (ID (tanggal) dan Label (harga)).
Data training ini yang menjadi acuan untuk prediksi harga, data training berisi data dari tahun 2020 sampai dengan
tahun 2021

Tabel 2 Tampilan Data testing

Measurement

No. Date Price (Mm) Kg
1 January 13th, 2022 14500 5 161
2 January 24th, 2022 13000 4 130
3 January 28th, 2022 11500 3 124
4 February 4th, 2022 11500 3 1158
5 March 25th, 2022 13500 4,5 386
6 April 9th, 2022 13500 45 310
7 April 14th, 2022 13500 45 98
8 April 19th, 2022 11500 3 10300
9 April 20th, 2022 13500 45 294
10  May 17th, 2022 14500 5 250
11 May 23th, 2022 14500 5 574
12 June 7th, 2022 11500 3 8838
13 June 14th, 2022 14500 5 450

Tabel diatas menampilkan data testing dengan 2 spesial atribut yakni atribut (ID (tanggal) dan Label (harga)). Data
testing ini adalah data yang akan diolah untuk menghasilkan prediksi harga dan atribut yang berpengaruh dengan
harga. Data training berisi data dari tahun 2022. Setelah itu, data training dan data testing akan diolah menggunakan
model regresi linear kemudian akan menghasilkan prediksi harga besi, RMSE serta atribut yang berpengaruh pada
harga besi. Hasil prediksi harga dapat dilihat pada Tabel 3 dibawah ini.
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3 January 28th, 2022 11500 11608.700 3 124
4 February 4th, 2022 11500 11608.700 3 1158
5 March 25th, 2022 13500 13476.495 45 386
6 April 9th, 2022 13500 13476.495 45 310
7 April 14th, 2022 13500 13476.495 4,5 98
8 April 19th, 2022 11500 11608.700 3 10300
9 April 20th, 2022 13500 13476.495 45 294
10  May 17th, 2022 14500 14459.094 5 250
11 May 23th, 2022 14500 14456.094 5 574
12 June 7th, 2022 11500 11608.700 3 8838
13 June 14th, 2022 14500 14459.094 5 450

Tabel 3 Tampilan Hasil Prediksi Harga

Grafik Hasil prediksi data testing (Threshold =
30)

5%

M Yes

® No

Gambar 2Tampilan Grafik Hasil Prediksi Harga
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berdasarkan hasil prediksi yang didapatkan pada Table 3, rentang nilai atau GAP pada hasil prediksi dan harga
yang tidak berbeda jauh maka hasil prediksi dinilai akurat[24]. Kemudian pada hasil tersebut dapat dilakukan
perhitungan akurasi terhadap model regresi linear yang dihasilkan. Perhitungan akurasi dilakukan secara manual
dengan memanfaatkan aplikasi Microsoft Excel. Perhitungan akurasi juga dilakukan dengan menghitung selisih
antara nilai yang ada pada variable bagian “prediksi(Harga)” dengan variable bagian “Harga” yang ada pada
Gambar 5. Apabila nilai selisih perhitungan tersebut masih berada pada rentang nilai ambang (threshold) yaitu
30, maka hasil prediksi dianggap tepat atau akurat[25]. Sebagai contoh diambil data “Harga” dan
“prediksi(Harga)” pada Tabel 3 yaitu 14500 dan 14459,094. Selisih kedua nilai tersebut yaitu 14.444,594 yang
artinya adalah masih berada pada rentang nilai thresold, maka dari itu prediksi tersebut dianggap akurat dan tepat.
Grafik prediksi data testing menghasilkan 95% data yang mendapatkan prediksi akurat pada rentang nilai ambang
(threshold). Kemudian hasil dari atribut yang mempengaruhi harga dapat dilihat pada Tabel 4 dibawah ini.

Tabel 4 Tampilan hasil atribut yang mempengaruhi harga

Attribut Code
Measurement (Mm) il
Kg **

Berdasarkan Tabel diatas, dapat dilihat bahwa atribut atau variabel yang mempengaruhi harga besi adalah atribut
ukuran (mm) dan satuan (kg). Dapat dikatakan mempengaruhi karena atribut yang keluar pada hasil adalah
atribut ukuran (mm) dan satuan (kg) dan atribut yang paling mempengaruhi pada harga besi dapat dilihat pada
tabel code yakni yang mempunyai tiga tanda code bintang sementara kg hanya mempunyai dua tanda code
bintang, hal ini dapat disimpulkan bahwa ukuran(mm) lebih berpengaruh pada harga besi dibandingkan dengan
satuan (kg)[26]. Selain itu, pada penelitian ini juga dilakukan penilaian terhadap perform dari model regresi
linier yang didapatkan. Penilaian ini dilakukan dengan memanfaatkan operator performance. Hasil dari proses uji
performa model regresi linear dapat dilihat pada Tabel 5 di bawah ini.

Tabel 5 Tampilan Hasil Uji Performa

root_mean_square_error 199.291

Berdasarkan pada Tabel 5, menampilkan hasi dari nilai root mean square error (RMSE) yang didapatkan yaitu
199.291 dimana semakin kecil (mendekati 0) nilai RMSE, maka bisa dikatakan semakin akurat nilai prediksi[27].
Root Mean Square Error (RMSE) merupakan akar kaudrat dari kuadrat kesalahan rata rata yang dihasilkan dari
perhitungan (Prasetyo et al.,2021)[28] dapat juga dikatakan dengan metode alternatif untuk mengevaluasi teknik
peramalan yang digunakan untuk mengukur tingkat akurasi hasil prediksi[29].

Dalam perkembangan sistem ekonomi di Indonesia, persaingan usaha menjadi salah satu instrumen
ekonomi sejak saat reformasi digulrikan. Aktivitas bersaing dalam bisnis antara pebisnis satu dengan pebisnis
lainnya tidak dapat dihindarkan. Persaingan bisnis yang semakin ketat menimbulkan banyak konsekuensi dalam
persaingan perusahaan[30] di dalam dunia persaingan bisnis yang semakin ketat ini mengharuskan pelaku bisnis
untuk membuat strategi-strategi agar perusahaan mampu bersaing dengan perusahaan lainnya. Persaingan bisnis
terjadi untuk menuntut perusahaan untuk lebih berkompetitif agar tidak kalah saing dengan perusahaan lainnya,
selain itu banyaknya produk yang sejenis membuat perusahaan CV. Barokah Steel harus lebih pintar dalam
membuat strategi agar produk yang dihasilkan perusahaan tersebut mampu bersaing dalam pasar. Di dalam
persaingan bisnis terdapat beberapa faktor yang mempengaruhi persaingan pada bisnis yaitu persaingan harga.
Menentukan strategi harga produk yang efektif merupakan langkah penting dalam mencapai kesukeskan pemasaran
dan keuntungan bagi perusahaan Pada persaingan harga dibutuhkan penetapan harga, penetapan harga bagi
perusahaan merupakan cara untuk membedakan penawarannya dari para pesaing. Menetapkan harga jual yang pas
merupakan salah satu faktor utama untuk mencapai keberhasilan dalam berwirausaha. Untuk menentukan
penetapkan harga dibutuhkan strategi dalam penetapan harga yakni dengan memprediksi harga[31].
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Adapun prediksi harga besi pada tahun 2020 sampai dengan2022 yang telah dilakukan menghasilkan
prediksi harga besi baru yang bisa digunakan untuk tahun kedepannya. Prediksi harga besi yang dihasilkan tidak
jauh berbeda dengan harga asli yang nilainya masih dalam threshold rentang nilai 30 dan mendapatkan 95% akurasi
data akurat yang artinya prediksi pada harga besi dengan menggunakan metode regresi linear ini bisa digunakan atau
direkomendasikan untuk tahun kedepannya. Hasil penelitian ini sejalan dengan penelitian yang dilakukan oleh
(Hilmam Winnos, 2022) dengan hasil penelitian yang menyatakan metode regresi linear mendapatkan nilai akurasi
tinggi sebesar 98,9% dan regresi linear mampu melakukan prediksi dengan baik yang dibuktikan pada grafik dalam
penelitian tersebut[32].

Faktor faktor yang mempengaruhi harga pada suatu produk salah satunya yaitu diferensiasi produk,
produk dibedakan menjadi beberapa bentuk seperti ukurannya, bentuknya atau struktur fisik, perbedaan bungkus,
kualitas, merk dan warna suatu produk. Tujuan diferensiasi ini adalah untuk membedakan produk dari penawar
produk tertentu dengan penawar produk lainnya. Biaya produksi juga merupakan faktor faktor yang mempengaruhi
harga pada suatu produk yang dimana biaya produksi ini akan mengarah pada hasil produk. Semakin besar
ukuran(mm) pada besi maka harga juga akan semakin mahal[33].

Adapun prediksi yang dihasilkan pada CV. Barokah Steel yang telah dilakukan mendapatkan hasil
variabel atau ukuran (mm) dan satuan(kg) yang termasuk variabel yang berpengaruh dengan harga besi. Variabel
atau atribut ukuran(mm) masuk dalam variabel yang sangat berpengaruh dibandingkan dengan satuan(kg) pada hasil
yang didapatkan sebelumnya karena perbedaan ukuran akan berpengaruh terhadap harga dan membuat harga juga
akan berbeda. Hasil penelitian ini sejalan dengan penelitian yang dilakukan (Ayesha Rizky Novianti) dengan hasil
penelitian bahwa kualitas, merk, ukuran struktur fisik pada harga suatu produk dinyatakan valid atau
berpengaruh[34].

VII. SIMPULAN

Berdasarkan hasil pengolahan data yang dilakukan sebelumnya, maka dapat diambil kesimpulan bahwa metode
linear regresi pada rapid miner cukup baik dan dapat diterapkan pada kasus Prediksi Harga Besi dan Faktor-Faktor
yang mempengaruhi Harga Besi pada CV. Barokah Steel. Dari hasil uji coba pada data training, didapatkan nilai
akurasi sebesar 95% dengan nilai threshold 30 yang menyatakan bahwa hasil tersebut ialah akurat. Kemudian faktor-
faktor yang mempengaruhi harga menghasilkan faktor dari variabel ukuran(mm) dan satuan(kg), diantara kedua
variabel yang mempengaruhi harga terdapat hasil dari variael yang paling mempengaruhi harga yaitu ukuran(mm).
Untuk performa model linear regresi yang dihitung menggunakan root mean square error (RMSE) menghasilkan
nilai sebesar 199.291 hal tersebut menandakan performa model yang dihasilkan cukup baik. Dengan adanya
prediksi yang menggunakan linear regresi pada rapid miner diharapkan dapat dijadikan sebagai strategi dalam
meningkatkan daya saing perusahaan Namun dalam penelitian ini kekurangan dari metode ini adalah penggunaan
satu metode atau satu fungsi saja dalam perhitungan prediksi. Hal ini akan mengakibatkan ketidakakuratan
prediksi karena hanya menghasilkan satu hasil dari metode tersebut, selain itu peneliti menyarankan untuk
menambahkan metode yang lebih banyak atau lebih dari satu untuk mengetahui lebih banyak hasil akurasi pada
prediksi harga jika menggunakan dua atau lebih model yang digunakan bisa diketahui melalui perbedaan dan
hasil yang lebih akurat. Dengan demikian pengembangan model prediksi yang lebih baik akan membantu
perusahaan dalam meningkatkan daya saing perusahaan.
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