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Pendahuluan 
(Fenomena) 

 

 

 
Saat ini kondisi persaingan bisnis yang ada di indonesia semakin meningkat dikarenakan tingginya para peminat 

produk pada suatu bisnis. Persaingan pada perusahaan sering kali terjadi pada domain harga, iklan dan promosi, 

dan kualitas [1]. Maka dari itu harga sangatlah mempengaruhi pada persaingan dalam suatu bisnis, dengan itu 

perusahaan dituntut untuk meningkatkan daya saingnya secara terus menerus. Harga pada suatu produk menjadi 

salah satu hal yang mempengaruhi pembeli untuk mau membeli porduk atau tidak, oleh karena itu harga 

sangatlah penting untuk ditentukan.  

 

Harga adalah suatu nilai tukar, dimana digunakan dalam pemasaran dan bisnis yang paling efektif. Harga 

menjadikan patokan pertama dalam pembelian dan penjualan [2]. Salah satu kunci keberhasilan bisnis adalah 

menetapkan harga jual yang tepat. Harga yang ditetapkan oleh penjual menentukan laku tidaknya barang atau 

jasa yang dijual, yang tentu saja akan berdampak pada keberlangsungan bisnis [3].  
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Pendahuluan 
(Fenomena) 

 

 

 

Faktor faktor yang mempengaruhi harga adalah penawaran, permintaan dan persaingan karena jika harga 

barang semakin tinggi maka jumlah penawaran akan juga akan tinggi. Terkadang penawaran dan permintaan 

sering tidak seimbang sehingga mengakibatkan ketidakstabilan harga (Menurut Rahardja dan Prathama (2008). 

Harga pada sebuah produk barang bisa menjadi faktor yang mempengaruhi permintaan. Faktor harga barang 

yang tinggi biasanya akan membuat masyarakat berfikir ulang sebelum bertransaksi, apabila harga barang murah, 

maka permintaan akan tinggi karena harga menjadi pertimbangan utama di mata konsumen.  

 

Penawaran dapat didefinisikan sebagai jumlah suatu produk yang ingin ditawarkan (dijual) oleh produsen pada 

berbagai tingkat harga di suatu tempat dan waktu tertentu, sedangkan permintaan didefinisikan sebagai 

keinginan konsumen untuk membeli suatu barang atau komoditas pada suatu tempat dan waktu tertentu pada 

saat faktor-faktor lain tidak mengalami perubahan [4]. Dengan adanya faktor faktor yang mempengaruhi harga 

maka perlu dilakukan strategi penetapan harga. Menetapkan harga jual yang pas merupakan salah satu faktor 

utama untuk berhasil dalam berwirausaha.  
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Pendahuluan 
(Problem Solving) 

 

 

 

 

 

 

 
 

Banyaknya perusahaan yang menjual plat besi di lokasi CV. Barokah Steel yang membuat persaingan semakin ketat 

dan dibutuhkannya strategi dalam pemasaran dengan memprediksi harga jual barang. CV. Barokah Steel juga 

belum mempunyai sistem prediksi (peramalan) sehingga dalam pembuatan prediksi harga masih menggunakan 

perkiraan manual dengan melihat harga pada data harga sebelumnya. Sehingga CV. Barokah Steel tidak dapat 

memperoleh perkiraan prediksi harga yang akurat.  

 

Untuk mengatasi permasalahan tersebut dibutuhkan suatu metode prediksi atau peramalan Tujuan prediksi yaitu 

untuk membuat perkiraan yang lebih baik yang akan terjadi di masa depan, maka dengan adanya suatu prediksi 

harga pada perusahaan dapat memaksimalkan keuntungan usaha [9].  
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Pendahuluan 
(GAP) 

 Keterbatasan literatur terakait penggunaan metode regresi linear pada prediksi harga besi. 

Penelitian Terdahulu 

 

       Penelitian terkait penjualan besi   permintaan besi [11] 

 

  kualitas produk [12] 

 

   penjualan [13].  

 

       Bahkan sampai saat ini belum ada penggunaan metode regresi linear dalam memprediksi harga besi  

Pentingnya penelitian : bertindak lanjut sebagai pengisi atas kekurangannya literatur terakait 

penggunaan metode regresi linear pada prediksi harga besi.  

 

Sebagai objek penelitian terbaru dalam pemanfaatan algoritma regresi linear.  
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Pendahuluan 
(Constribution) 

    

 

 

Tujuan         :        Ada dua tujuan dalam penelitian ini, tujuan yang pertama adalah memprediksi harga besi yang 

tepat untuk digunakan pada tahun selanjuntya. Tujuan yang kedua yaitu menentukan atribut 

yang berpengaruh dengan harga.  

Contribution :  Sebagai pemberian rekomendasi strategi peningkatan daya saing perusahaan dalam  

meningkatkan penjualan dengan memprediksi harga menggunakan algoritma peramalan 

prediksi pada CV. Barokah Steel 
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Pertanyaan Penelitian (Rumusan Masalah) 

Rumusan masalah     : Penerapan rapid miner dengan metode regresi linear dalam memprediksi harga dan              

menentukan atribut yang berpengaruh pada harga pada CV. Barokah Steel. 

 

Pertanyaan penelitian : Bagaimana memprediksi harga besi dan menentukan atribut yang berpengaruh  

        pada harga dengan menggunakan metode regresi linear pada aplikasi rapid miner? 

 

 Kategori SDGs     : Penelitian ini sesuai dengan kategori SDGs 8 (Promote sustained, inclusive and    sustainable 

economic growth, full and productive employment and decent work for all. ) mempromosikan 

pertumbuhan ekonomi yang berkelanjutan, inklusif dan berkelanjutan, kesempatan kerja 

penuh dan produktif serta pekerjaan yang layak untuk semua https://sdgs.un.org/goals  

https://sdgs.un.org/goals
https://sdgs.un.org/goals
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Metode 
 

 
Regresi Linear l  

Sumber Data  

metode statistik yang digunakan untuk memprediksi dan mengukur 

hubungan antara variabel dependen seperti penjualan dan variabel 

independen (seperti harga, promosi, cuaca, dan lainnya) [17] 

Data sekunder yang diperoleh dari hasil wawancara dan dokumen 

perusahaan. Rentang data dari tahun 2020 - 2022 

Alat / Tools  

Objek Penelitian  

RapidMiner   

RapidMiner merupakan perangkat lunak yang berfungsi 

sebagai alat pembelajaran dalam ilmu data mining yang 

didalamnya terdapat berbagai macam model  

pengolahan data yang siap digunakan secara mudah [18].  

CV. Barokah Steel  
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Tahap Penelitian 
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Tahap Penelitian 

Preprocessing  

Seleksi Data  

Prepocessing dilakukan untuk mengolah data mentah 

terlebih dahulu sebelum diproses dengan cara mengeliminasi 

data yang tidak sesuai. Tahapan preprocessing data pada 

penelitian ini adalah seleksi data dan pembagian data 

sebelum menjadi data yang siap diolah. Atribut yang 

digunakan dalam pengolahan data untuk mendapatkan 

model prediksi dengan metode linear regresi pada penelitian 

ini adalah atribut harga, tanggal, ukuran, dan berat (Kg). 

Atribut yang tidak digunakan yakni atribut nama barang, 

total harga, nama pembeli, dan pembayaran. Beberapa 

atribut tidak digunakan karena atribut tersebut tidak memiliki 

pengaruh terhadap hasil prediksi dan tidak mempunyai 

hubungan yang signifikan dengan atribut yang akan 

digunakan untuk memprediksi [21]  

Pembagian Data 

data dibagi menjadi dua bagian, dimana bagian pertama 

digunakan sebagai data training yaitu data dari tahun 2020 

sampai dengan tahun 2021 dan sisanya digunakan sebagai 

data yaitu data tahun 2022, data training adalah data yang 

akan diolah dan data testing adalah data yang akan 

menjadi acuan dalam memprediksi harga [22].   
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Tahap Penelitian 

Processing data  

Terdapat 5 urutan dalam tahapan pada rapid miner yang digunakan sebagai 
pengolahan data, pertama read excel digunakan untuk mengimpor excel dan 
membaca data yang akan diolah. Kedua set role berfungsi untuk mengatur atribut yang 
akan dijadikan peran atau label untuk diprediksi. Ketiga, operator regresion linear adalah 
model algoritma yang digunakan dalam penelitian untuk membuat model berdasarkan 
algoritma yang telah dipilih. Keempat apply model, operator apply model mendukung 

model yang pilih yaitu regresi linear yang digunakan untuk menerapkan model yang 
telah digunakan Kelima, operator performance berfungsi untuk menampilkan hasil, hasil 
dari memprediksi data hingga mengukur nilai akurasi[23].  
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Hasil dan Pembahasan  

 

 

 

 

 

 

 
Tabel diatas menampilkan data training dengan 2 spesial atribut yakni atribut (ID 
(tanggal) dan Label (harga)).  Data training ini yang menjadi acuan untuk prediksi 
harga, data training berisi data dari tahun 2020 sampai dengan tahun 2021  

 

No. Date Price Measurement (Mm) Kg 

1 August 3rd, 2020 11500 3 260 

2 August 4th, 2020 13000 4 1392 

3 August 7th, 2020 11500 3 184 

4 August 12th, 2020 10000 2 725 

5 August 15th, 2020 10000 2 148 

6 August 19th, 2020 14500 5 664 

7 August 20th, 2020 10000 2 2386 

8 August 24th, 2020 10000 2 3478 

9 August 27th, 2020 10000 2 306 

10 September 1st, 2020 16000 6 1180 

11 September 5th, 2020 11500 3 778 

12 September 7th, 2020 10000 2 638 

13 September 10th, 2020 10000 2 2048 
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Hasil dan Pembahasan  

 

 

 

 

 

 

 
Tabel diatas menampilkan data testing dengan 2 spesial atribut yakni atribut (ID 
(tanggal) dan Label (harga)). Data testing ini adalah data yang akan diolah 
untuk menghasilkan prediksi harga dan atribut yang berpengaruh dengan 
harga. Data testing  berisi data dari tahun 2022.  

No. Date Price 
Measurement 

(Mm) 
Kg 

1 January 13th, 2022 14500 5 161 

2 January 24th, 2022 13000 4 130 

3 January 28th, 2022 11500 3 124 

4 February 4th, 2022 11500 3 1158 

5 March 25th, 2022 13500 4,5 386 

6 April 9th, 2022 13500 4,5 310 

7 April 14th, 2022 13500 4,5 98 

8 April 19th, 2022 11500 3 10300 

9 April 20th, 2022 13500 4,5 294 

10 May 17th, 2022 14500 5 250 

11 May 23th, 2022 14500 5 574 

12 June 7th, 2022 11500 3 8838 

13 June 14th, 2022 14500 5 450 
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Hasil dan Pembahasan  

 

 

 

 

 

 

 
 

 Tabel diatas menunjjukan rentang nilai atau GAP pada hasil prediksi dan harga 
 yang tidak berbeda  jauh maka hasil prediksi dinilai akurat 

No. Date Price Prediction Measurement (Mm) Kg 

1 January 13th, 2022 14500 14459.094 5 161 

2 January 24th, 2022 13000 13033.897 4 130 

3 January 28th, 2022 11500 11608.700 3 124 

4 February 4th, 2022 11500 11608.700 3 1158 

5 March 25th, 2022 13500 13476.495 4,5 386 

6 April 9th, 2022 13500 13476.495 4,5 310 

7 April 14th, 2022 13500 13476.495 4,5 98 

8 April 19th, 2022 11500 11608.700 3 10300 

9 April 20th, 2022 13500 13476.495 4,5 294 

10 May 17th, 2022 14500 14459.094 5 250 

11 May 23th, 2022 14500 14456.094 5 574 

12 June 7th, 2022 11500 11608.700 3 8838 

13 June 14th, 2022 14500 14459.094 5 450 
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Hasil dan Pembahasan 

 

 

 

 

 
Perhitungan akurasi juga dilakukan dengan menghitung selisih antara nilai yang ada pada variable bagian 
“prediksi(Harga)” dengan variable bagian “Harga” yang ada pada Gambar 5. Apabila nilai selisih 
perhitungan tersebut masih berada pada rentang nilai ambang (threshold) yaitu 30, maka hasil prediksi 
dianggap tepat atau akurat[25]. Sebagai contoh diambil data “Harga” dan “prediksi(Harga)” pada Tabel 3 
yaitu 14500 dan 14459,094. Selisih kedua nilai tersebut yaitu 14.444,594 yang artinya adalah masih berada 
pada rentang nilai thresold, maka dari itu prediksi tersebut dianggap akurat dan tepat. Grafik prediksi data 
testing menghasilkan 95% data yang mendapatkan prediksi akurat pada rentang nilai ambang (threshold).  

95% 

5% 

Grafik Hasil prediksi data testing  
(Threshold = 30) 

Yes

No
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Hasil dan Pembahasan 

 

 

 

 
 

Berdasarkan Tabel diatas, dapat dilihat bahwa atribut atau variabel yang mempengaruhi harga 
besi adalah atribut ukuran (mm) dan satuan (kg). Dapat dikatakan mempengaruhi karena atribut 
yang keluar pada hasil adalah atribut ukuran (mm) dan satuan (kg) dan atribut yang paling 
mempengaruhi pada harga besi dapat dilihat pada tabel code yang mempunyai tiga tanda 
code bintang yakni mm, sementara kg hanya mempunyai dua tanda code bintang, hal ini dapat 
disimpulkan bahwa ukuran(mm) lebih berpengaruh pada harga besi dibandingkan dengan 
satuan (kg)[26].  Dan perbedaan ukuran lebih berpengaruh terhadap harga dan membuat harga 
juga akan berbeda. 

Attribut Code 

Measurement (Mm) *** 

Kg ** 
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Tabel diatas menampilkan hasi dari nilai root mean square error (RMSE) yang didapatkan 
yaitu 199.291 dimana semakin kecil (mendekati 0) nilai RMSE, maka bisa dikatakan semakin 
akurat nilai prediksi[27]. Root Mean Square Error (RMSE) merupakan akar kaudrat dari 
kuadrat kesalahan rata rata yang dihasilkan dari perhitungan (Prasetyo et al.,2021)[28] 
dapat juga dikatakan dengan metode alternatif untuk mengevaluasi teknik peramalan 
yang digunakan untuk mengukur tingkat akurasi hasil prediksi[29].  

 

 

root_mean_square_error 199.291 
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