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Pendahuluan

Logo merupakan sebuah simbol yang memberi  suatu
identitas,informasi, persuasi yang pada akhirnya digunakan sebagai
alat pemasaran (Rustan, 2013). Logo bukan hanya digunakan agar
produk terlinat menarik akan tetapr misi penting dalam sebuah logo
adalah untuk mewakili identitas dari sebuah organisasi atau merk

(Heilbrunn, 2001).

Kemasan merupakan alat yang digunakan untuk membungkus atau
men?emos makanan yang berfungsi sebagai pelindung produk
didalamnya dari foenc;emaran sertd bahaya fisik (Benturan dan
goresan). Selain fungsi utamanya, kemasan juga memudahkan

pendistribusian  dan Bena’roon produk (Sukirno, 2008). Dengan

pembutan logo yang Ika akc , .
enjualan dan pemasaran. Di sisi lain kemasan juga sebagal dayd

arik terhadap penjualan produk yang berimbads kepada naiknya
angka penjualan.

aik maka akan membei dampak positif bagi




Pendahuluan

Desa Jumputrejo merupakan desa yang terletak di
Kecamatan Sukodono Kabupaten Sidoarjo. Desa Jumputre|o
masuk wilayah Kabupaten Sidoarjo yang dikelilingi banyak pabrik —
pabrik industri yang bergerak disektor pangan maupun non
pangan. Sehingga mayoritas mata pencaharian masyarakat
Sidoarjo adalah pekerja pabrik (Purwasin & Soesatyo, 2017). Selain
sebagai pekerja pabrik mata pencaharian lain adalah
perdagangan dengan mendirikan usaha dagang. Salah satunya
adalah usaha dagang di Desa Jumputrejo yang bergerak disektor
pangan yaitu kerupuk.
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Pertanyaan Penelitian (Rumusan Masalah)

1. Bagaimana peningkatan pemasaran produk kerupuk
desa jumputrejo melalui pembuatan logo dan

kemasan?

2. Bagaimana peningkatan identitas produk kerupuk
desa jumputrejo melalui pembuatan logo dan
kemasan?
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Metode yang digunakan adalah meftode deskriptif kualitafifyang
berfujuan unfuk memberikan penjelasan akan proses pembuatan
desain dan hasil dari logo yang dibuat berdasarkan hasil
pengamatan dan keinginan pemilik usaha dagang. Teknik
pendukung dalam kegiatan ini yakni studi pustaka dan observasi
lapangan (Adlini et al., 2022). Bahwa dengan melalui studi pustaka
dapat menamlbah referensi, baik dalam bentuk konsep kemasan
yang baik maupun teori praktis yang dapaf membanfu kegiatan
pelafihan ini. Kegiatan observasi lapangan dilakukan dengan cara
mengamafi produk serfa pengamatan tentang ciri khas terkait
kriteria yang sesuadi saat pembuatan logo. Pemecahan masalah
dari mitra adalah dengan pendampingan pembuatan desain logo
menggunakan aplikasi Coreldraw (Hidayatulloh et al., 2021).
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 Berdasarkan dari kegiatan pengabdian kepada masyarakat dengan
mitra usaha dagang kerupuk yaitu UD. Sari Agung dan UD. Dua
Putera di Desa Jumputrejo Kecamatan Sukodono Kabupaten
Sidoarjo. Dapat di jelaskan hasil daoan dampak perubahan dari
program vyang dilakukan untuk meningkatkan penjualan dan
identitas produk kerupuk dengan pendampingan pembuatan logo
dan kemasan mengalami peningkatan yang cukup signifikan dalam
penjualan produk. Dampak dari kegiatan pengabdian masyarkat
kepada produk kerupuk dari usaha dagang Desa Jumpuitrejo adalah
memiliki identitas tersendiri yang membedakan dengan produk lain.

* Program yang dilakukan meliputi observasi serta pengamatan
produk yang dilanjutkan dengan pembuatan logo serta kemasan
oduk kerupuk usaha dagang Desa Jumputrejo.
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« Logo Usaha Dagang

. =2

UD.SARI AGUNG UD. DUA PUTERA

. Logo dan kemoson




* |ogo dibuat dengan menggunkan aplikasi editing gambar yaitu Coreldraw
yang didesain berdasarkan hasil obesrvasi serta difungsikan sebagai
identitas dari Usaha dagang yang bernama “UD. SARI AGUNG". Oleh
karena itu penulis membuat desain dengan huruf S dan A sebagai
singkatan dari Sari AQung yang merupakan nama dari usaha dagang
kerupuk tersebut. Logo yang dibuat memiliki makna didalamnya sehingga
akan menambah image produk yang baik bagi konsumen (Munawaroh &
Rochmaniah, 2017). Gambar logo diatas memiliki makna yang meliputi :

1. Bentuk dasar lingkaran memiliki makna pergerakan yang dinamis.

2. }{\/omq gradasi biru memiliki arti langit yang berarti memiliki mimpi
iNgQi.
3. Huruf S memiliki arfi keseimbangan.

4. Huruf A memiliki arti satu tujuan dengan puncak huruf berbentuk
sudut lancip.




» logo dibuat juga dengan menggunkan aplikasi editing gamlbar
yaitu Coreldraw yang di desain berdasarkan hasil obesrvasi serta
difungsikan sebagai identitas dari Usaha dagang yang bernama
"UD. DUA PUTERA" dengan menonjolkan desain angka 2 dan P
sebagai singkatan dari Putera. Logo dibuat dengan memiliki
makna serta arti didalmnya meliputi :

1. Warna dominasi hitam memiliki makna kelarasan serta
ketenangan.

2. Angka 2 menjadi simbol keharmonisan.

3. Hurut P memiliki arti perjuangan bersama.

4. Garis horizontal bermakna daratan atau tanah.

QU garis vertikal bermakna penopang yang kuat.
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Temuan Penting Penelitian

Tidak semua pelaku usaha memiliki kemampuan dalam hal
digitalisasi produknya agar peningkatan pemasaran lebih meluas
dan memberikan suatu memori yang tertanam dalam pikiran
konsumen terhndap produknya.

pengusaha cenderung sudah nyaman terhdap cara yang
dijalani saat ini sehingga ada kesulitan tersendiri untuk mengubah
caranya dengan mengikuti kemajuan zaman.
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Manfaat Penelitian

1. Untuk mengetahui peningkatan pemasaran produk
kerupuk desa jumputrejo melalulr pembuatan logo
dan kemasan

2. Untuk mengetahui peningkatan identitas produk
kerupuk desa jumputrejo melalui pembuatan logo

dan kemasan
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