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Pendahuluan

Desa Kemangsen dikenal sebagai desa pembuat dan penjual
pot gerabah yang sudah membuat pot sejak 1998. Banyak 
warga nya yang menghasilkan nafkah dari memproduksi pot 
tersebut. Di desa kemangsen banyak produsen pot yang 
memproduksi pot dengan berbagai macam jenis dan bentuk. 
Pada tahun 2020 atau sejak pandemi covid-19 yang 
mengakibatkan penjualan produsen UMKM desa Kemangsen
menurun.
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Pendahuluan

Masyarakat sekarang sudah mulai mengenal social media dan 
juga banyak digunakan sebagai media jual beli online. Maka dari
itu pengabdian masyarakat ini berharap memajukan para 
produsen pot di desa Kemangsen agar tidak tertinggal di era 
modern sekarang. Sosialisasi ini memberikan inovasi dengan
berjualan di marketplace (pasar online) Facebook sebagai media 
promosi dan berjualan supaya produk dari desa kemangsen
dapat dikenal oleh masyarakat sekitar sekaligus masyarakat luar.
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Pertanyaan Penelitian (Rumusan Masalah)

UMKM desa Kemangsen tidak banyak diketahui oleh banyak
masyrakat,hal ini membuat produsen desa Kemangsen masih
menggunakan cara jual beli secara langsung. Serta tidak banyak
Masyarakat yang paham cara promosi online 
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Tujuan Penelitian

memberikan refrensi baru dan meningkatkan ekonomi UMKM 
dengan cara penjualan online melalui media sosial Facebook 
yang menggunakan fitur Marketplace. Semakin maju dalam
penjualan online yang di arahkan dan diharapkan menjadi hal
baru bagi desa Kemangsen dalam penjualan pot gerabah
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Metode
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Hasil dan Pembahasan

01.

02.

03.

Observasi dan Wawancara

Tahap Sosialisasi

Tahap Pelatihan
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Pembahasan
Observasi dan Wawancara

salah satu informan pengrajin pot gerabah yakni pak Wawan
dan pegawai yang bekerja di pembuatan pot tersebut. Hasil ini
menunjukkan bahwa kerajinan pot gerabah didesa kemangsen
sangat kurang dari segi promosi online dan kurangnya edukasi
marketing yang membuat perekonomian desa kemangsen
menurun. Karena sebagian masyarakat disana bekerja sebagai
pengrajin pot gerabah, maka dari itu pengabdian Masyarakat 
ini membantu dengan mengedukasi mengenai marketing.
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kunjungan melihat bahwa pot gerabah ini sangat 

mudah pecah jika dikirim jarak jauh, maka dari itu 

melakukan pengabdian masayarakat dengan

melakukan sosialisasi marketing dan promosi di 

marketplace facebook dengan memberi materi

pengemasan apabila melakukan pengiriman jarak 

jauh
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• Tahap Sosialisasi

Dengan sosialisasi ini memberikan edukasi tentang bagaimana
cara mempromosikan pot dan menjelaskan apa itu facebook, 
marketplace dan media sosial. Hal ini memberikan edukasi berupa
cara menggunakan market place facebook dengan membuat
judul penjualan yang kreatif dan semenarik mungkin.
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Sosialisasi pemberian materi mengenai apa
itu Facebook, sekaligus pelatihan

menggunakan Marketplace Facebook 
dalam media Marketing dan media promosi
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penggungahan produk yang akan dijual di 
marketplace sebagai media promosi dan 
marketing. Pengunggahan ini melakukan

promosi dengan bentuk fotoyang kreatif dan 
memberikan keterangan yang jelas dan 

menarik. dan membuat keterangan produk 
yaitu “ Dijual Pot Gerabah Dan Cor vas bunga 
sesuai dengan keinginan pembeli dari bentuk 

dan warnanya juga bisa dikirim didaerah
pulau jawa
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contoh pengemasan kayu yang bertujuan untuk 
melindungi pot agar tidak pecah pada saat 
pengiriman dan juga menghindari kerugian

produsen saat pengiriman karena pada saat pot
sudah sampai kepada konsumen
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Manfaat Penelitian

Memberikan manfaat bagi pelaku UMKM pot gerabah untuk
mempermudah dan memperluas penjualan melalui pasar 
online, selain itu juga memberikan manfaat bagi pelaku UMKM 
agar produknya lebih banyak diketahui Masyarakat pulau Jawa
maupun Luar pulau
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