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Pendahuluan
Perkembangan teknologi saat ini sudah termasuk maju serta mempunyai dampak positif untuk sebuah

bisnis terutama usaha dagang. Salah satunya dengan memanfaatkan lapak penjualan online
melalui media Instagram dengan mempunyai beberapa fungsi dan kegunaan yang
bermanfaat, namun umumnya para UMKM masih belum memanfaatkan penggunaan dari lapak
penjualan online tersebut. Dengan biasa digunakan untuk awal dari para pelaku usaha UMKM,
membuka dan membuat pengenalan pada produk yang terbilang baru.

Merujuk pada informasi yang telah dipaparkan pada kedua UMKM Telur Asin Pak Poh dan Nasi
Obong Mama Bagas ada beberapa permasalah yang sudah didapat oleh saya, yaitu para
owner UMKM belum mengusai untuk promosi lapak penjualan online melalui media Instagram
karena tidak dapat menggunakannya. Berdasarkan uraian diatas kegiatan pengabdian
masyarakat ini bertujuan akan membuat beberapa kegiatan terhadap kedua pelaku UMKM
Telur Asin Pak Poh dan Nasi Obong Mama Bagas guna peningkatan Brand Awareness dan sadar
pentingnya dampak penjualan online pada produk.
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Pertanyaan Penelitian (Rumusan Masalah)

1. Bagaimana Cara Kedua Pelaku UMKM Telur Asin Pak Poh dan Nasi 
Obong Mama Bagas Menjual Produk Secara Offline?

2. Kenapa Kedua Pelaku UMKM Telur Asin Pak Poh dan Nasi Obong Mama 
Bagas Tidak Mempunyai Logo? 
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Metode

KeteranganTanggal Pelaksanaan

Tahap observasi dalam proses wawancara, 
mengamati secara langsung dengan proses 
wawancara

31 Mei 2023

Tahap pelaksaan pelatihan dengan menggunakan
3 kegiatan dari metode praktik

7 – 15 Juni 2023

Tahap evaluasi dari hasil kegiatan20 – 26 Juni 2023
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Tahap Observasi

Pada 31 Juni 2023, di hari pertama kegiatan observasi dalam proses
wawancara untuk pelaksanaan terkait pelatihan kepada pemilik dari
kedua pelaku UMKM di Desa Balongdowo. Dengan permasalahan
yang diketahui bahwa kedua pelaku UMKM Telur Asin Pak Poh
dan Nasi Obong Mama Bagas masih belum mengetahui dan
paham akan pentingnya dampak yang ditimbulkan dari lapak
penjualan melalui Instagram. Yang lebih mengandalkan lewat
kenalan dari Purwanto dan Dewi Pasih selaku masing-masing owner
UMKM, dan belum mempunyai pemikiran untuk memperluas atau
meningkatkan dari Brand Awareness dikarenakan masih tidak
memahami memulai cara awal yang harus dilakukan.
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Pelatihan Editing Logo melalu Canva
Pada 7- 8 Juni 2023, di hari kedua dan ketiga diawali dengan melakukan pelatihan pembuatan logo
resmi untuk diletakan sebagai icon terutama pada foto profil Instagram. Dengan menggunakan
aplikasi Canva yang merupakan aplikasi edit dengan sudah menyediakan berbagai fitur editing untuk
memudahkan pengguna merancang berbagai jenis elemen secara online. Hal itu akan memudahkan
kedua peserta membuat logo dilengkapi oleh beberapa contact person untuk digunakan pada lapak
penjualan melalui media Instagram masing–masing UMKM.
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Pelatihan Pembuatan Foto Katalog
Pada 12 – 13 Juni 2023, di hari keempat dan kelima mulai pembuatan foto katalog
produk, dengan menggunakan kedua handphone masing-masing pelaku UMKM
untuk melakukan praktik langsung dalam foto produk dengan pendampingan
dari penulis dengan tujuan diunggah ke untuk feeds akun Instagram UMKM Telur Asin
Pak Poh dan Nasi Obong Mama Bagas.
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Pembuatan Akun Instagram

Pada 15 Juni 2023, di hari keenam kedua pelaku UMKM
melakukan kegiatan pelatihan melalui handphone
masing-masing guna memudahkan membuat postingan
feeds Instagram dari hasil editing melalui aplikasi Canva.
Kemudian membuat contact person serta alamat
lengkap untuk diletakan pada bio profil masing-masing
akun Instagram dari UMKM Telur Asin Pak Poh dan Nasi
Obong, kemudian tidak lupa mengatur menjadi Instagram
Bisnis.
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Hasil
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Evaluasi dari Hasil Kegiatan
Pada 20 Juni 2023, di hari ketujuh followers kedua akun UMKM Telur Asin Pak Poh dan Nasi

Obong Mama Bagas mencapai kenaikan 20% disertai jumlah penjualan yang meningkat
sebesar 30% dari sebelumnya. Capaian lain kedua pelaku dari UMKM Telur Asin Pak Poh
dan Nasi Obong Mama Bagas paham akan penggunaan cara kerja penjualan dari lapak
penjualan melalui media Instagram.

Pada 26 Juni 2023, seminggu setelah kegiatan pelatihan terselesaikan pada hari kedelapan,
saya memastikan kedua pelaku UMKM tidak mengalami kesulitan dalam memproses dari
hasil kegiatan dengan melakukan MONEV (Monitoring dan Evaluasi). Diketahui pada
kegiatan MONEV kedua pelaku UMKM ada beberapa hal yang belum dikuasai
seperti pemakaian hashtag dan pengambilan foto untuk katalog produk. Dengan itu
saya melakukan kegiatan ini untuk menjelaskan kembli dan memperbaiki guna
mempertegas dan menjadikan dari semua kegiatan ini berjalan dengan baik. Hasil yang
diperoleh, kedua pelaku UMKM Telur Asin Pak Poh dan Nasi Obong Mama Bagas dapat
menjalankan lapak penjualan mereka dengan baik untuk jangka panjang.
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Pembahasan
Dari kedua pelaku UMKM Telur Asin Pak Poh dan Nasi Obong Mama Bagas juga
memiliki beberapa peluang yang cukup besar untuk terjadi pada jangka waktu yang
lama, karena dalam telur asin sendiri memiliki beberapa manfaat bagi tubuh yaitu
menjaga kesehatan mata, otak, tulang dan otot, janin, dan menurunkan risiko
terkena penyakit jantung. Dengan itu sampai saat ini orang-orang menjadikan lauk
untuk sarapan maupun makan malam dan bisa dikonsumsi oleh semua usia.
Sedangkan nasi bakar sendiri, dengan diketahui di dalamnya terdapat kandungan
karbohidrat dari nasi, protein dari lauk yang ditambahkan, serat dan mineral dari
sayuran, serta lemak sehat dari santan yang digunakan. Dilihat dari bahan dasar nasi
yang menjadikan makanan wajib bagi semua orang dengan 100% masyarakat.
Dengan kegiatan pengabdian masyarakat akan membuka peluang semakin
besar untuk peningkatan Brand Awareness dalam media sosial Instagram.
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Manfaat Penelitian

1. Kedua pelaku UMKM mampu mengusai dan paham akan
pelaksanaan strategi penjualan secara online di Instagram.

2. Dapat Meningkatkan Brand Awarness pada produk UMKM 
Telur Asin Pak Poh dan Nasi Obong Mama Bagas.

3. Tetap menyeimbangkan penjualan produk secara online 
maupun offline.

4. Mengenalkan pentingnya menggunakan media digital guna
meningkatkan sebuah produk yang mempunyai peluang
besar yang akan bertahan lama.
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