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Pendahuluan
komunikasi pemasaran dikenal dalam bidang komunikasi. Komunikasi adalah suatu proses

penyampaian informasi (pesan, ide, dan gagasan) dari satu pihak ke pihak lain dengan tujuan
memengaruhi keduanya. Sebaliknya, pemasaran adalah sistem keseluruhan dari beberapa
kegiatan bisnis yang bertujuan untuk merencanakan, mendistribusikan, menentukan harga, dan
mempromosikan barang atau jasa yang dapat memenuhi kebutuhan konsumen atau calon
konsumen.

Vape semakin populer, pengganti rokok tradisional, alat modern dengan berbagai rasa, menciptakan
bisnis baru seperti toko vape. Dalam beberapa tahun, tren vape atau rokok elektrik booming
sebagai pengganti rokok tradisional karena mengandung nikotin dan tanpa efek buruk. Segalanya
saat ini serba instan, termasuk istilah 'rokok vape' atau 'rokok elektrik' untuk jenis rokok yang berbeda.
Dengan munculnya bisnis rokok elektrik atau vape, banyak peluang muncul, termasuk toko vape
yang menjadi sasaran utama millennial. Rokok elektrik atau vaporizer adalah rokok alternatif.
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Pertanyaan Penelitian (Rumusan Masalah)

Bagaimana Strategi Komunikasi Nimbus Vape 
dalam Komunikasi Bauran Pemasaran?
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Metode

• proses wawancara, observasi dan dokumentasi. Data yang 
didapatkan kemudian dianalisis dengan model miles dan 
huberman, yang meliputi mengurangi data, menyajikan data, 
dan menyimpulkan data
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Hasil
• Dalam penelitian ini, kami mengaplikasikan konsep pemasaran yang dikemukakan oleh Agus
Hermawan pada tahun 2012.Teori ini meliputi empat elemen penting, yaitu produk, harga, promosi,
dan lokasi. Dalam upaya itu, para peneliti telah mengolah data agar informasi yang mereka
kumpulkan dapat diakses dengan lebih mudah dan mencapai kesimpulan.
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Pembahasan
Produk

Nimbus vape sangat memperhatikan kualitas yang mencakup fitur pelayanan dan produk. Oleh 
karena itu, pola komunikasi yang digunakan dengan sistem edukasi dapat dioptimalkan untuk
menarik minat beli konsumen karena komunikasi ini tidak hanya dapat memenuhi kebutuhan
konsumen tetapi juga dapat memberi tahu konsumen tentang hal-hal yang baik untuk mereka beli. 

Price/ Harga

Dalam pemasaran, harga yang terjangkau tetapi kualitas tetap baik menambah nilai plus bagi
konsumen. Hal ini karena konsumen mempertimbangkan banyak hal sebelum membeli produk, 
termasuk harga Nimbus vape yang relatif sesuai dengan kualitasnya, seperti sertifikat keaslian
produk dan cukai. Karena itu, pelanggan puas dan layak.
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Pembahasan
Promosi

Media sosial kini penting dalam kehidupan, memfasilitasi bisnis, komunikasi, dan pencarian informasi
dari jarak jauh. Dalam era informasi digital ini, orang selalu mencari. Media sosial penting untuk
komunikasi, informasi, dan pemasaran usaha. Pemanfaatan media Nimbus Vape meningkatkan
ketertarikan beli konsumen dengan dua cara: pertama, pelanggan mempromosikan kepada orang 
lain. Dengan 4.175 pengikut di Instagram, gunakan media sosial @Nimbusvape_sda.

Place / Tempat

Komponen lokasi dalam bauran pemasaran meliputi tempat bisnis dan distribusi produk dari pabrik ke
pelanggan. Philip Kotler menyatakan bahwa bisnis berkomitmen untuk memastikan produk dapat
diakses dan tersedia bagi pelanggan. Mereka melakukan tindakan agar produk dapat diakses oleh 
pelanggan sasaran. Semakin banyak perangkat distribusi yang digunakan, semakin besar populasi
yang dapat dijangkau, dan semakin mudah mendapatkan produk. Selain itu, semakin banyak
perangkat yang digunakan, semakin baik distribusi dan penjualan. Penting bagi pemasar untuk
mempersiapkan dengan cermat strategi distribusi mereka. Distribusi adalah proses membuat barang
atau jasa mudah diperoleh oleh pelanggan. Nimbus Vape memiliki lokasi strategis yang dapat
diakses melalui berbagai jenis kendaraan. Agus Hermawan mencari metrik untuk mengoptimalkan
komunikasi pemasaran dan lokasi. Menurut survei dan wawancara peneliti, lokasi.



8

Temuan Penting Penelitian

Pentingnya Teori Komunikasi bauran pemasara. dalam meningkatkani minati konsumen, serta
kelemahan dan ancaman yang dihadapinya,
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Manfaat Penelitian
Analisis strategi komunikasi pemasaran vapestore Nimbus vape menunjukkan bahwa dimensi produk
mereka cukup optimal dengan kualitas produk unggul, variasi produk yang beragam, dan kualitas
layanan yang baik. Namun, dimensi harga mereka dinilai belum maksimal karena harga mereka
setara dengan kompetitor. Meskipun demikian, mereka memberikan penawaran khusus bagi anggota
komunitas Nimbus vape. Dimensi Promosi Strategi Komunikasi pemasaran Nimbus vape cukup optimal
dengan menggunakan media sosial instagram untuk menarik minat pelanggan. Selain itu, mereka
juga melakukan promosi hari besar seperti giveaway untuk memperluas jangkauan pasar. Dimensi
tempat strategi komunikasi pemasaran Nimbus vape juga optimal karena lokasi yang mudah diakses
oleh pelanggan, memungkinkan mereka untuk berkomunikasi dengan pelanggan dengan mudah.
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