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Pendahuluan

Alasan peneliti memilih perusahaan subsektor kosmetik sebagai objek penelitian yaitu 
selain sebagai keterbaruan, juga dikarenakan saham pada perusahaan tersebut merupakan 
saham yang lebih  tahan terhadap krisis ekonomi jika dibanding dengan sektor yang 
lainnya, dikarenakan pada kondisi krisis ekonomi ataupun tidak, sebagian besar perusahaan 
manufaktur selalu di butuhkan termasuk pada subsektor kosmetik. 

Penelitian ini merupakan pengembangan dari penelitian yang dilakukan oleh (Anjani dan Dillak, 2019) yang 

berjudul “Pengaruh Intellectual Capital dan Ukuran Perusahaan Terhadap Nilai Perusahaan”. Penelitian tersebut 

menggunakan objek perusahaan manufaktur barang konsumsi yang tercatat di BEI pada tahun 2014-2017. Hal 

yang membedakan dengan penelitian sebelumnya yaitu dengan menambahkan variabel independen yaitu struktur 

modal dan variabel moderasi good corporate governance, dan juga peneliti menggunakan objek pada perusahaan 

subsektor kosmetik yang tercatat di BEI pada tahun 2017-2022. Selain itu, pengujian data pada penelitian ini 

menggunakan PLS (Partial Lest Square) berbeda dengan penelitian terdahulu yang menggunakan SPSS.
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Grand Theory

Signaling Theory

Signaling Theory menjelaskan bahwa sinyal atau 
indikasi suatu perusahaan berjalan dengan baik 
adalah laporan keuangannya

Pihak pemilik informasi perusahaan dapat 
memberikan informasi yang relevan yang dapat 
dimanfaatkan oleh pihak penerima
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Pertanyaan Penelitian (Rumusan Masalah)
Perumusan masalah dalam penelitian ini adalah sebagai berikut :

1. Apakah intellectual capital berpengaruh terhadap nilai perusahaan ?

2. Apakah struktur modal berpengaruh terhadap nilai perusahaan?

3. Apakah ukuran perusahaan berpengaruh terhadap nilai perusahaan

4. Apakah good corporate governance mampu memoderasi hubuungan intellectual 
capital terhadap nilai perusahaan

5. Apakah good corporate governance mampu memoderasi hubungan struktur modal 
terhadap nilai perusahaan?

6. Apakah good corporate governance ampu memoderasi hubungan antara ukuran 
perusahaan terhadap nilai perusahaan?
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Kerangka Konseptual
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Metode

Pendekatan Penelitian 

Kuantitatif

Teknik 

Pengumpulan Data 

Dokumentasi

Teknik Analisis Data

• Analisis Outer Model

• Analisis Inner Model

• Uji Hipotesis

Populasi dan Sampel

Perusahaan yang bergerak di 

bidang manufaktur subsektor 

kosmetik yang terdaftar di BEI 

2017-2022
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Hasil
Evaluasi Model Pengukuran (Outer Model)

Tabel Disamping menunjukkan 
hasil

• Uji Reliabilitas pada hasil 
validitas konvergen 
menunjukkan bahwa nilai 
pada masing-masing konstruk 
memiliki nilai reliabilitas > 0.70 
sehingga masing-masing 
konstruk memiliki nilai validitas 
yang baik (Valid). 



8

Hasil

Uji Validitas pada hasil validitas diskriminan menunjukkan bahwa nilai pada 

masing-masing konstruk memiliki nilai validitas > 0.50 sehingga masing-masing 

konstruk memiliki nilai validitas yang baik (Valid). 
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Hasil
Pengujian Model Struktural (Inner Model)

Pengujian model R-Square

Berdasarkan tabel diatas maka nilai R-Square pada variabel nilai perusahaan 
sejumlah 0,924 sehingga dapat di simpulkan bahwa variabel nilai perusahaan 
(Y) dapat dinilai berdasarkan intellectual capital (X1), struktur modal (X2), 
ukuran perusahaan (X3) dan Proporsi komisaris independen (Z) sejumlah 92,4% 
dan sisanya sejumlah 7,6% yang disebutkan oleh variabel lainnya yang bukan 
termasuk dalam pembahasan pengujian ini
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Hasil

Hasil pengujian hipotesis dapat dilihat dari nilai T-Statistic dan P-Value. Jika nilai 
T-Statistic > 1.96 dan nilai P-Value < 0.05 maka hipotesis dinyatakan diterima. 
Sebaliknya jika nilai IT-Statistic < 1.96 dan nilai P-Value > 0.05 maka hipotesis 
dinyatakan ditolak

Hasil Uji  Hipotesis
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Temuan Penting Penelitian

• Intellectual Capital tidak berpengaruh terhadap Nilai Perusahaan

• Struktur Modal tidak berpengaruh terhadap Nilai Perusahaan

• Ukuran Perusahaan berpengaruh terhadap Nilai Perusahaan

• Good Corporate Governance tidak dapat memoderasi pengaruh 

Intellectual Capital terhadap Nilai Perusahaan

• Good Corporate Governance tidak dapat memoderasi pengaruh Struktur 

Modal terhadap Nilai Perusahaan

• Good Corporate Governance dapat memoderasi pengaruh Ukuran 

Perusahaan terhadap Nilai Perusahaan 
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Penelitian ini diharapkan dapat menjadi bahan pertimbangan bagi para investor 

dalam pengambilan keputusan investasi. Serta sebagai evaluasi bagi perusahaan 

manufaktur supaya mampu meningkatkan nilai perusahaan, sehingga dapat 

membuat investor semakin tertarik dalam berinvestasi terutama pada perusahaan 

subsektor kosmetik.

Manfaat Penelitian
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