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Pendahuluan

2

• Kemajuan teknologi komunikasi memudahkan manusia dalam berkomunikasi
satu dengan yang lain. Burhan Bungin dalam Febriadi (2013:163) Pesatnya
penyebaran teknologi informasi juga telah mengubah pola dan tatanan
masyarakat

• Fenomena penggunaan aplikasi Tik Tok banyak menimbulkan kecenderungan 
narsis di kalangan penggunanya.

• Di Desa Balongdowo hampir satu titik lokasi Ibu Rumah Tangga menggunakan 
dan memiliki akses Tik-Tok. Hal ini disebabkan Ibu-ibu di Desa Balongdowo 
berdagang atau berwirausaha.



Rumusan Masalah

1.Gambaran Ibu Rumah tangga di Desa Balongdowo dalam 

menggunakan media sosial aplikasi Tik-Tok?

2.Apa faktor yang mempengaruhi perilaku atau sikap Ibu Rumah 

tangga dalam menggunakan aplikasi Tik-Tok?
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Metode

•Kualitatif deskriptifMetode

•2 Ibu Rumah Tangga Di Desa BalongdowoSubjek

•Wawancara semi terstruktur dan dokumentasi
Teknik pengumpulan

data

•Triangulasi sumber, member checkUji kredibilitas data

•Model Miles dan Huberman:pengumpulan data, reduksi
data, penyajian data, dan penarikan kesimpulan

Teknikanalisisdata
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Hasil
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• Kedua subjek merasa dengan menggunakan Tik-Tok mereka bisa terhibur dengan postingan yang ada di 

dalamnya

• Kedua subjek merasa bisa memposting apa yang mereka inginkan seperti video pendek ataupun 

foto mereka

Faktor yang mempengaruhi:

• Otoritas 

• Self-sufficiency 

• Superiotritas 

• Eksibisionisme 

• Eksploitasi 

• Kesombongan 

• Hak 

• Penerimaan diri 

• Arogansi 

• Aktualisasi diri 

• Penghargaan 

• Aspek Sosial 

• Rasa aman 

• Fisiologi 



Pembahasan
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• Fenomena narsistik yang terjadi di media social TikTok khusus nya pada ibu ibu terjadi karena

motivasi berbagai hal untuk bertindak narsis, yang pada mulanya hanya mengisi kekosongan

bahkan kebosanan dalam rutinitas setiap hari sebagai ibu rumah tangga yang terus menerus

hanya kegiatan monoton yang dirasa membosankan.

• Pengaruh itu disebabkan karena otoritas, self sufficiency, superiotritas, eksivisionisme,

eksploitasi, kesombongan, hak, kepemimpinan, penerimaan diri, arogansi, aktualisasi diri,

penghargaan dan aspek social.

• Namun narsistik tersebut tidak selalu bernilai negative, lebih banyak positifnya karena

bisa menuangkan kreativitas meski sudah jadi ibu rumah tangga dan menambah

penghasilan dari uang endorse, barter value dan lainnya terlebih sering dapat sampel

gratis produk dari berbagai brand.



Manfaat Penelitian

Manfaat teoritis

• Memberikan kontribusi teoritis tentang gambaran dan faktor yang mempengaruhi

Ibu Rumah tangga di Desa Balongdowo dalam menggunakan media sosial aplikasi Tik-Tok

Manfaat praktis

• Memberikan wawasan bagi Ibu Rumah tangga di Desa Balongdowo dalam menggunakan 
media sosial aplikasi Tik-Tok
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