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Pertanyaan Penelitian (Rumusan Masalah)

Tujuan Penelitian
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Metode Penelitian

Jenis Penelitian Pengambilan Data Penyajian Data

Informan Analisis Data .
Kesimpulan

\\v
— -~: . . N . universitas :
UMS“DD @ www.umsida.ac.id umsidal912 3 umsida1912 f myhammadiyah © umsidal912




& www.umsida.ac.id umsida1912 3 umsida1912 § mibemmadver @ umsidal912

sidoarjo




embahasan

& www.umsida.ac.id umsida1912 3 umsida1912 § &Eﬁ}ﬁm;diyah @ umsida1912




embahasan

& www.umsida.ac.id umsida1912 3 umsida1912 § ﬁi’a}ﬁ%dayah @ umsida1912




Temuan Penting Penelitian

Peneliti dapat mengetahui bagaimana strategi pemasaran dan
sejauh mana bauran pemasaran yang dilakukan oleh M2M
sebagal media unfuk menarik minat konsumen dalam melakukan

pembelian produk makanan cepat sqij.
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Manfaat Penelitian

Penelitian ini diharapkan dapat menambah wawasan dan
pengetahuan tentang permasalahan yang dikgji yaitu pada
bidang pemasaran, serta dapat membantu perusahaan untuk
menyelesaikan masalah yang dihadapi dengan beberapa

rekomendasi perbbaikan pada penelitian ini.
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Kesimpulan dan Saran

Kesimpulan
® Dalam strategi pemasaran hal yang terkait adalah penentuan segmenting, targeting, dan positioning.

® Dalam penetrasi pasar dimana usaha ini menjual produk yang sudah ada saat ini untuk mendapat pangsa pasar, dengan
menyesuaikan harga merupakan pendekatan penetrasiyang banyak dilakukan dalam berbagai usaha.

Saran

® Sebaiknya M2M cabang sidoarjo menerapkan strategi pemasaran yang jelas dan lengkap agar bisa melaksanakan kegiatan
pemasaran secara efektif dan efisien.

® Sebaiknya restoran cepat saji M2M memperbaiki dalam promosi pemasaran melaui media yang tepat baik dari media
sosial yang akan mempengaruhi dalam penjualan.

® Strategi yang diterapkan restoran cepat saji M2M di perhatikan dan dikembangkan kembali serta inovasi yang berbeda dari
usaha lain untuk meningkatkan penjualan.
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