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Pertanyaan Penelitian (Rumusan Masalah)
1. Apa saja peran kepemimpinan Kepala Sekolah dalam penerapan

program sekolah, 
2. Bagaiamana strategi managerial Kepala Sekolah untuk

meningkatkan kinerja Guru, 
3. Bagaimana strategi branding sekolah untuk menarik minat

masyarakat kepada SMP Al Falah Deltasari, 
4. Bagaimana strategi atau cara memasarkan sekolah peningkatan

PPDB, 
5. Bagaimana strategi perbaikan dan peningkatan sarana prasarana

sekolah.
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Hasil
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Temuan Penting Penelitian
• SMP Al Falah Deltasari yang berlokasi di lingkungan perumahan

Deltasari Indah, Waru, Sidoarjo, merupakan salah satu sekolah yang 
saat ini sedang berusaha mencari peserta didik baru. Sejak tahun
2015 sampai tahun 2023, jumlah siswa di SMP Al Falah Deltasari
setiap tahun mengalami penurunan. Tahun ajaran 2015/2016, 
jumlah siswa SMP Al Falah Deltasari sebanyak 541 siswa. Tahun
ajaran 2023/2024, jumlah siswa menjadi 224 siswa. Setiap tahun
jumlah siswa mengalami penurunan rata rata sekitar 10%. 

• Perlu optimalisasi dalam plkasanaan program kegiatan.
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