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Pendahuluan
I.PENDAHULUAN

Di era yang serba modern seperti saat ini perkembangan bisnis di kota Sidoarjo sangat maju 
dan pesat, salah satu yang paling mencolok dan banyak diminati adalah bisnis kuliner. 
Jenis makanan yang digunakan sebagai bisnis juga bervarian, dimulai dari makanan 
tradisional, makan khas daerah, sampai dengan makanan kekinian hasil dari kreatifitas 
penjual. Hal ini dikarenakan bisnis kuliner memiliki hasil profit atau keuntungan yang cukup 
menjanjikan, disisi lain makanan juga memiliki potensi yang tidak ada habisnya untuk 
berkembang. Karena akan terus berkembang seiring dengan majunya zaman dan juga 
teknologi, ditambah dengan kreatifitas manusia yang tidak ada habisnya maka akan 
selalu tercipta makanan-makanan unik,menarik dan membuat konsumen berminat 
melakukan pembelian.

        Minat beli konsumen merupakan aspek yang wajib dipertibangkan secara matang 
oleh produsen. Hal ini direnakan minat beli merupakan hal dasar yang mempengaruhi 
seseorang untuk melakukan pembelian. Oleh sebab itu produsen harus memikirkan hal-hal 
yang dapat memicu konsumen untuk melakukan pembelian. minat beli merupakan 
perilaku yang timbul sebagai respon terhadap objek yang memperlihatkan konsumen 
untuk melakukan pembelian Selain minat beli konsumen ada juga hal penting yang harus 
dipikirkan oleh seorang produsen, yaitu variabel yang ada pada bisnis kuliner. Bisnis kuliner 
memiliki beberapa variabel penting yang dapat mempengaruhi minat beli konsumen 
yaitu cita rasa, harga, dan lokasi.
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Pertanyaan Penelitian (Rumusan Masalah)

Bagaimana pengaruh Cita rasa, Harga, dan Lokasi berpengaruh terhadap minat beli 
konsumen Kober Mie Setan Ponti Sidoarjo ?
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Metode
Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dan 
termasuk dalam kategori non probability sampling dengan 
metode accidental sampling sebagai Teknik pengambilan 
sampel.

  Lokasi penelitian bertempat di Kober Mie Setan Ponti sidoarjo di 
jalan raya Ponti nomor 8, Wismasarinadi, Magersari, Sidoarjo.
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Hasil
H1 : Cita Rasa berpengaruh terhadap Minat Beli Konsumen Kober Mie Setan Ponti Sidoarjo

Berdasarkan hasil pada analisis regresi liniear berganda menunjukkan bahwa cita rasa berpengaruh terhadap minat beli

konsumen.

Hal ini dapat dibuktikan dari indikator penelitian yang meliputi 1) Rasa, indikator ini membuktikan bahwa rasa merupakan

unsur terpenting dalam makanan karena rasa dapat memberikan rangsangan pada indra pengecap, sehingga dapat

mempengaruhi ketertarikan dan penilaian konsumen untuk membeli. 2) Penampilan, dengan memberikan penampilan menarik

pada makanan yang disajikan maka akan menjadi daya tambahan untuk menarik konsumen. 3) Suhu, indikator ini

membuktikan bahwa suhu dapat mempengaruhi rasa makanan, sehingga penting untuk memperhatikan suhu pada jenis

makanan atau minuman yang disajikan karena dapat mempengaruhi minat konsumen untuk membeli. 4) Aroma, indikator ini

membuktikan aroma makanan yang sedap dapat merangsang indra penciuman yang kemudian membangkitkan nafsu makan.

5) Tekstur, indikator ini membuktian bahwa tekstur yang sesuai dengan jenis makanan yang disajikan akan mempengaruhi

penilaian konsumen.

Hasil penelitian sesuai dengan teori yang menjelaskan bahwa cita rasa merupakan hasil kerja sama indera perasa
manusia berdasarkan atribut makanan berupa rasa, aroma, suhu, penampilan, tekstur, suhu. Sehingga akan meningkatkan minat

beli konsumen apabila atribut tersebut memiliki nilai yang tinggi. Didukung oleh penelitian yang membuktikan bahwa cita

rasa berpengaruh terhadap minat beli konsumen. Penelitian lain yang juga membuktikan cita rasa berpengaruh terhadap minat

beli konsumen.
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Hasil
H2 : Harga Berpengaruh Terhadap Minat Beli Konsumen Kober Mie Setan Ponti Sidoarjo

Berdasarkan hasil pada analisis regresi liniear berganda menunjukkan bahwa harga berpengaruh terhadap minat beli

konsumen.

Hal ini dapat dibuktikan dari indikator penelitian yang meliputi 1) Kesesuaian harga dengan kualitas produk, indikator ini

membuktikan apabila harga yang ditawarkan produsen sesuai terhadap kualitas produk diberikan maka akan memberikan

pengaruh terhadap minat konsumen untuk membeli. 2) Keterjangkauan harga, indikator ini membuktikan bahwa semakin

murah dan terjangkau harga produk dapat memberikan pengaruh yang tinggi terhadap minat konsumen untuk membeli. 3)

Daya saing harga, indikator ini membuktikan bahwa konsumen cenderung akan membandingkan harga produk dengan produk

lain yang sejenis. Sehingga penting bagi produsen untuk memperhatikan harga yang ditawarkan karena dapat memberikan

pengaruh terhadap minat konsumen untuk membeli.

Hasil penelitian ini sesuai dengan teori yang menjelaskan bahwa harga merupakan nilai tukar dalam kegiatan transaksi

jual beli yang didbebankan atas sebuah produk atau jasa, sehingga akan mempengaruhi minat konsumen dalam melakukan

pembelian. Didukung oleh penelitian yang membuktikan bahwa harga berpengaruh positif terhadap minat beli konsumen.

Selaras dengan hasil penelitian yang membuktikan bahwa harga berpengaruh terhadap minat beli konsumen.
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Hasil
H3 : Lokasi Berpengaruh Terhadap Minat Beli Konsumen Kober Mie Setan Ponti Sidoarjo

Berdasarkan hasil pada analisis regresi liniear berganda menunjukkan bahwa lokasi berpengaruh terhadap minat beli

konsumen.

Hal ini dapat dibuktikan dari indikator penelitian yang meliputi 1) Visibilitas, indikator ini membuktikan bahwa lokasi yang

mudah dicari dan dapat dilihat dari jarak pandang yang normal dapat memberikan pengaruh terhadap minat konsumen untuk

membeli. 2) Akses, indikator ini membuktikan bahwa akses yang mudah untuk dijangkau oleh konsumen dapat memberikan

pengaruh terhadap minat konsumen untuk membeli. 3) Tempat parker yang luas, indikator ini membuktikan apabila konsumen

bisa dengan mudah memarkiran kendaraanya tanpa perlu berdesakan dapat mempengaruhi minat konsumen untuk datang dan

membeli. 4) Ekspansi, indikator ini membuktikan bahwa pentingnya bagi produsen untuk memiliki lahan kosong untuk

perluasan. Hal ini dikarenakan semakin luas lahan yang digunakan maka konsumen tidak perlu berdesakan.

Hasil penelitian ini sesuai dengan teori yang menjelashkan bahwa lokasi merupakan tempat bertemunya pejual dan

pembeli guna melakukan kegiatan jual beli. Penjual akan memasarkan barang yang dijualnya sementara pembeli akan melihat

dan mempertimbangkan untuk membeli atau tidak barang yang dijual oleh penjual. Didukung oleh penelitian yang

membuktikan bahwa lokasi berpengaruh positif terhadap minat beli konsumen. Selaras dengan hasil penelitian lain yang

membuktikan bahwa lokasi berpengaruh terhadap minat beli konsumen .
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Pembahasan
1. Cita rasa berpengaruh terhadap minat beli konsumen Kober Mie Setan Ponti Sidoarjo. Dengan ini menunjukan bahwa cita 

rasa merupakan faktor penting yang dapat mempengaruhi minat konsumen dalam melakukan pembelian. Hasil penelitian
ini didukung oleh penelitian terdahulu yang membuktikan bahwa cita rasa tidak berpengaruh terhadap minat beli
konsumen.

2. Harga berpengaruh terhadap minat beli konsumen Kober Mie Setan Ponti Sidoarjo. Dengan ini menunjukan bahwa
kesesuaian harga yang ditawarkan terhadap kualitas produk yang diberikan dapat membentuk minat beli yang tinggi. Hasil
penelitian ini didukung oleh penelitian terdahulu yang membuktikan bahwa harga berpengaruh terhadap minat beli
konsumen.

3. Lokasi berpengaruh terhadap minat beli konsumen Kober Mie Setan Ponti Sidoarjo. Dengan ini menunjukan bahwa lokasi
merupakan salah satu faktor penting yang mempengaruhi minat beli konsumen, karena lokasi yang nyaman dan juga aman
menjadi nilai tersendiri bagi konsumen. Hasil penelitian ini didukung oleh penelitian terdahulu yang membuktikan bahwa
lokasi berpengaruh terhadap minat beli konsumen.
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