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Pendahuluan

➢ Konsep Corporate Social Responsibility merupakan salah satu istilah tanggung jawab

perusahaan terhadap lingkungan masyarakat. Sesuai dengan regulasi pemerintah yakni yang

tertuang pada Undang-undang No 40 Tahun 2007 yang sudah mengalami perubahan menjadi

Bagian Kelima Pasal 1 ayat 3 UU No 11 Tahun 2020 tentang Cipta Kerja tentang ketentuan

perseoran terbatas atas Tanggung Jawab Sosial dan Lingkungan. Hal ini sejalan dengan adanya

keresahan masayarakat yang mengeluhkan sering terjadinya kelalaian perusahaan terhadap

lingkungan akibat dari limbah produksi perusahaan. Pemilihan sektor Food and Baverage

dikarenakan industri ini merupakan salah satu perusahaan yang mengamai peningkatan yang

baik sehingga diindikasikan memiliki dampak yang sangat banyak terhadap lingkungannya.
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Pertanyaan Penelitian (Rumusan Masalah)

H1 : Apakah Media Exposure berpengaruh terhadap Pengungkapan Corporate  

Social Responsibility

H2 : Apakah Sensitivitas Perusahaan berpengaruh terhadap Pengungkapan

Corporate Social Responsibility

H3 : Apakah Ukuran Perusahaan berpengaruh terhadap Pengungkapan Corporate 

Social Responsibility
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Metode

Jenis Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif. Dengan mengambil sampel 12 perusahaan

dari 30 perusahaan terdaftar yang memenuhi kriteria sebagai berikut :

1. Perusahaan yang melaporkan laporan keuangan secara berkelanjutan dalam periode 2017-2021 

di BEI

2. Perusahaan yang mengungkapkan CSR secara berturut-turut dalam periode 2017-2021 di BEI

3. Perusahaan yang mengungkapkan CSR melalui website secara berturut-turut dalam periode

2017-2021.
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Identifikasi Variabel
VARIABEL DEFINISI INDIKATOR SKALA

Media Exposure (X1)

Memberikan Nilai 1 untuk perusahaan yang mengungkapkan

CSR di website resmi perusahaan dan 0 untuk yang tidak

mengungkapkan

1 = mengungkapkan

0 = tidak mengungkapkan

Skala Nominal

Sensitivitas Peusahaan

(X2)

Memberikan nilai 1 untuk perusahaan kategori high Profil dan

memberikan nilai 0 untuk perusahaan kategori low profil

1 =  Perusahaan Kategori High 

Profile

0 = Perusahaan Kategori Low 

Profile

Skala Nominal

Ukuran Perusahaan (X3) Dikukur dengan menggunakan logaritma natural total asset Size = Ln (Total Asset) Rasio

Corporate Social 

Responsibility (Y1)

Menurut GRI indikator untuk mengurkur CSR meliputi

Ekonomi lingkungan, sosial, praktek ketenagakerjaan dan

kenyamanan bekerja, HAM, masayarakat dan

tanggungjawab atas produk.

Rasio
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Metode Analisis Data
Statistik Deskriptif

Pengujian yang digunakan

untuk menjelaskan deskripsi

data dari banyaknya variabel

Uji Normalitas

Pengujian yang 

mengambarkan apakah

variabel bebas terikat dalam

model regresi variabel.

Uji Multikolinearitas

Menguji apakah model regresi

linear terdapat kolerasi antar

variabel.

Uji Autokolerasi

Bertujuan untuk menuji apakah

regresi linear ada kolerasi

antara kesalahan pada periode

t-1.

Uji Heteroskedastistas

Bertujuan untuk menguji apakah

dalam model regresi terjadi

ketidaksamaan variance dari

residual satu pengamatan ke

pengamatan yang lain.

Uji Regresi Berganda

Y = a + b1X1 + b2X2 + b3X3 + e

Pengujian Hipotesis

Untuk menguji ketetapan fungsi

regresi sampel dalam

menaksirkan nilai aktual secara

stastik.
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Pembahasan

UJI PARSIAL (t)

Sumber : Data Olahan SPSS V.26
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Temuan Penting Penelitian

1. Media Exposure berpengaruh terhadap Pengungkapan Corporate Social Responsibility pada perusahaan

manufaktur yang terdaftar di BEI yang terdaftar di BEI subsektor perusahaan yang bergerak dalam bidang Food

and Baverage dari tahun 2017 sampai dengan tahun 2021.

2. Sensitivitas Perusahaan berpengaruh positif signifikan terhadap Pengungkapan Corporate Social Responsibility

pada perusahaan manufaktur yang terdaftar di BEI yang terdaftar di BEI subsektor perusahaan yang bergerak

dalam bidang Food and Baverage dari tahun 2017 sampai dengan tahun 2021.

3. Ukuran Perusahaan berpengaruh positif signifikan terhadap Pengungkapan Corporate Social Responsibility pada

perusahaan manufaktur yang terdaftar di BEI yang terdaftar di BEI subsektor perusahaan yang bergerak dalam

bidang Food and Baverage dari tahun 2017 sampai dengan tahun 2021.
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KESIMPULAN

▪ Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan diatas, maka dapat ditarik kesimpulan

dari penelitian ini adalah Media Exposure, Sensitivitas Perusahaan dan Ukuran

Perusahaan sama sama berpengaruh terhadap pengungkapan Corporate Social

Responsibility.
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