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Pendahuluan

Local brand didefinisikan sebagai suatu produk yang diproduksi, dipasarkan, dan berasal
dari dalam negeri. Local brand sendiri tidak hanya mengenai makanan namun juga
termasuk dari fashion hingga peralatan rumah tangga.

Survey dilakukan oleh kadata tahun 2020 terdapat 59,6% masyarakat mengikuti local brand
dalam dunia fashion Indonesia. Lalu adapun 88,8% masyarakat lebih bangga
menggunakan local brand daripada brand asing.

Flickabags dan Prior merupakan local brand yang sama sama bergerak dibidang Fashion
Tas di wilayah Sidoarjo. Kedua brand tersebut harus bisa lebih kreatif memasarkan
produknya di era digital, agar mudah diterima di kalangan masyarakat.
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Penelitian Terdahulu

LailatulIMaghfirah (2021) “Niat Beli Sepatu Merek Lokal oleh Generasi Muda : Pengaruh
Consumer Ethnocentrism, Perceived Quality, Perceived Price, dan Perceived Brand
Image”. Menyimpulkan consumer ethnocentrism, perceived quality, perceived price
terbukti berpengaruh secara signifikan terhadap niat beli, & perceived brand image tidak
berpengaruh secara signifikan pada niat beli.

Puspitarini (2019) “Pemanfaatan Media Sosial sebagai Media Promosi pada instagram
‘Happy Go Lucky House'”. Menyimpulkan masyarakat berfikir konten yang menarik
dengan memiliki jumlah like terbanyak. @hglhouse tetap menggunakan instagram
sebagai media promosi, dikarenakan lebih mengutamakan tersampaikannya informasi
dan karakter produk kepada target pasar.

Muhammad llham Alamsyah (2021) “Pengaruh Inovasi produk dan Media Sosial Terhadap
Brand Awarnes pada Merek Lokal Sepatu Kulit di Bandung”. Menyimpulkan diantara
Inovasi Produk dan Media Sosial yang memiliki pengaruh yang lebih dominan terhadap
Brand Awareness yaitu Inovasi Produk.
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Landasan Teori

Teori yang digunakan pada penelitian ini adalah teori Resepsi yang merupakan Penerimaan
& pemaknaan khalayak terhadap suatu pesan mengenai produk yang dipasarkan.

Hall, S (1993) menyatakan bahwa teori resepsi berfokus pada individu yakni dalam proses
memaknai pesan media. dengan 4 indikator: pemikiran, persepsi, preferensi, dan sikap.
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Metode Penelitian

* Metode kuantitatif
* populasi: prior 652 | flickabags 684 sampel : 173
* Teknik sampling : random sampling dianalisis dengan rumus regeresi linear sederhana

* Teknik pengumpulan data dihimpun melalui kuesioner lalu disebarkan kepada followers
kedua instagram local brand.
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Hasil & Pembahasan

No Variabel Kosfisen t  Sig REGRESI LINEAR SEDERHANA | RESEPSI MASYARAKAT TERHADAP INSTAGRAM
Regresi hitupe FLICKABAGS

1 Kgnstan 18165 5235 .000

Instagram
el a3 15052 000 Hasil uji F pada tabel 5 menunjukkan bahwa instagram flickabags
Flickohaes berpengaruh positif terhadap penerimaan masyarakat dengan signifikansi
Table 5. Brsensi Masyarakat Terbadan F count (0,000), yaitu kurang dari (0,05). Koefisien R pengaruh Instagram
e Ridkahass Flickabags terhadap penerimaan masyarakat adalah (0,775). Sedangkan

W’*‘* . kontribusi instagram berdasarkan R Square adalah 60,1 persen dan sisanya
N QGJ??S 39,9 persen dipengaruhi faktor lain.
R square : 0,601 [60%)
F hitung : 257,671
df:1sigF: 0,000
Sig o : 0,05
Durbin Wat=zon 16,891
Persamaan model : Y = 18,165 + (X)

1,332,
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Hasil & Pembahasan

No Varabel Kpefisen t  Sig
Regresi  hitung REGRESI LINEAR SEDERHANA | RESEPSI MASYARAKAT TERHADAP INSTAGRAM
PRIOR.ID

1  Kppstap 14212 5241 000

Instagram
Local
Brand
Prior

1445 21,842 000

“able 6. Resens Masyarskat Tahadap Inctasram Hasil uji F pada tabel 6 menunjukkan bahwa Instagram prior memiliki

Priorid pengaruh positif terhadap penerimaan masyarakat dengan signifikansi F
Keterangan: count (0,000), yaitu kurang dari (0,05). Pengaruh instagram prior.id
N . 87 terhadap resepsi masyarakat mempunyai koefisien R sebesar 0,858.
R kosfisien 0,858 Kontribusi instagram prior.id terhadap resepsi masyarakat, berdasarkan R
R square 0,736 (73,6%) Square sebesar 73,6 persen dan sisanya 26,4 persen dipengaruhi faktor lain.
Eﬁmm 477056 Perhitungan statistik menunjukkan terdapat pengaruh instagram local brand

terhadap resepsi masyarakat, baik Flickabags maupun Prior.id. Kedua

Sig o : 0,05 . - . . .
_ _ instfagram mendapatkan penilaian sangat baik dari segi content,
Durbin Watson :1.912 . . . . o . . . .
del Y= 182120 00 communication, collaboration dan connection. Penilaian ini kemudian
Eg;:ﬁa;]@a;; maoae ] = ) + . . o
s mempengaruhi resepsi masyarakat tentang local brand Flickabags dan

Prior.id.
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Kesimpulan

1) Instagram Flickabags termasuk kategori baik dengan nilai rerata total 92%. (2) Instagram
Prior.id termasuk katgeori baik dengan nilai rerata total 90%. (3) resepsi masyarakat tentang
Instagram local brand Flickabags termasuk kategori baik dengan rerata sebesar 91%. (4)
resepsi masyarakat tentang Instagram local brand prior.id termasuk kategori baik dengan
rerata sebesar 21%. (5) Instagram Flickabags mempengaruhi penerimaan masyarakat
dengan nilai Koefisien R sebesar 0,775 ATAU 77,5%. (6) Instagram prior.id mempengaruhi
penerimaan masyarakat dengan nilai Koefisien R sebesar 0,858 atau 85,5%. (7) Terdapat
pengaruh instagram local brand Flickabags dan Prior.id terhadap resepsi masyarakat.
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