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Pendahuluan

Pada era
aktual, mud
memandang
balk tua dan
bernama apli
elektronik se
Digital meru

digital sekarang, semua informasi bisa kita dapatkan dengan
ah, dan akurat hanya dengan melalui media digital. Tak
usia, semua kalangan umur dapat menggunakan media digital
muda. Di Era sekarang ada salah satu sebuah teknologi yang
kasi digital. Aplikasi digital sendiri dapat diakses melewati media
perti handphone (telepon genggam), laptop, tablet, dil. Aplikasi
pakan pihak penyediaan informasi yang menggunakan beberapa

metode untuk memenuhi kebutuhan informasi setiap individu yang nantinya
Informasi tersebut diunggah ke aplikasi digital yang bersangkutan.
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Rumusan Masalah

1. Seberapa penting aplikasi digital Weverse bagi para pengguna aplikasi
tersebut?

2. Seberapa efektif aplikasi digital Weverse dalam memberikan pemenuhan
Informasi bagi para pengguna aplikasi tersebut?

3. Apa saja efek yang ditimbulkan dari penggunaan aplikasi digital Weverse
tersebut bagi para pengguna?
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Dalam penelitian ini  menggunakan metode penelitian kualitatif. Dengan cara

melakukan penyebaran angket dan pengisian kuisoner yang berisikan beberapa pertanyaan
yang berkaitan dengan penelitian ini kepada para responden.

Penelitian ini mengacu pada Teori Ketergantungan Media. Apabila seseorang atau
khalayak tergantung dengan suatu media demi memenuhi kebutuhannya dalam menggali
sebuah Iinformasi, maka media tersebut nantinya akan dianggap penting bagi khalayak
tersebut. Jadi semakin tinggi media memberikan pemenuhan informasi, maka semakin
tinggi pula ketergantungan audiens terhadap media tersebut (Rokeach & Defleur, 1976)




Hasil dan Pembahasan

Target utama peneliti dalam menentukan responden yakni pada K-Popers terutama

pengguna aplikasi digital Weverse. Proses penyebaran kuisoner ini melalui aplikasi Twitter
dan aplikasi Whatsapp. Penyebaran kuisoner dilakukan selama 2 hari pada tanggal 19 dan
20 Desember 2021 dengan perolehan sebanyak 102 responden.




Hasil dan Pembahasan

 Weverse

Weverse merupakan aplikasi digital berasal dari Korea Selatan yang diciptakan oleh agensi
hiburan ternama yakni HYBE Corporation.

Gambar 1. Logo Aplikasi Weverse

Sumber : hasil olahan peneliti
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Hasil dan Pembahasan

Jenis Kelamin
102 jawaban

Diagram 1. Jenis Kelamin para Responden

Sumber : hasil olahan peneliti

Dari hasil analisis data dengan pemberian
kuisoner kepada responden, dapat dilihat pada
diagram 1 bahwa pengguna aplikasi digital
Weverse mayoritas berjenis kelamin perempuan
dengan jumlah presentase 91,7% yakni sebanyak
99 orang responden, sedangkan laki-laki sebesar
2,9% yakni sebanyak 3 orang responden
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Diagram 2. Usia para Responden

Sumber : hasil olahan peneliti

Kemudian dapat dilihat pada diagram 2, para
responden berada direntang usia antara 14 tahun
sampai 32 tahun. Dan kebanyakan yang
menggunakan aplikasi digital Weverse rata-rata
berusia 17 tahun.
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Hasil dan Pembahasan

Pendidikan Pendidikan
102 jawaban Jamak

HHHHHH

LA A R N BN N J
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Diagram 3. Pendidikan para Responden

Sumber : hasil olahan peneliti

®* Rata-rata pengguna aplikasi digital Weverse ini kebanyakan berstatus masih
berkuliah yakni sebanyak 48 orang responden, sisanya sebanyak 54 responden
berstatus pelajar SMP dan SMA/SMK, Bekerja, Gapyear, serta Fresh
Graduate.

— :5 r - universitas .
' MSIDQ @ www.umsida.ac.id umsidal912 3 umsida1912 (Bl © umsidal912 8




Hasil dan Pembahasan

Seberapa penting aplikasi "WEVERSE" ini dalam mengals sebuah informasi idol k-pop bagi dif

anda?
02 jae
B3 (81 8%
20 [FEAN)
1{1%) =
2 3 4 &

Diagram 4. Tingkat kepentingan Aplikasi Digital Weverse menurut para
Responden

Sumber : hasil olahan peneliti

Kemudian dilihat dari diagram diatas (diagram 4) sebagian besar dari mereka yakni dengan
presentase sebesar 61,8% pada tingkat 5 yakni sebanyak 63 responden, sebesar 28,4% pada tingkat 4
yakni sebanyak 29 responden, sebesar 8,8% pada tingkat 3 yakni sebanyak 9 responden, dan 1% pada

tingkat 2 sebanyak 1 responden, mereka menganggap aplikasi digital Weverse itu sangat penting
sebagai media sumber informasi artis/idol k-pop.
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Hasil dan Pembahasan

Apakah aplikasi "WEVERSE™ memberikan informasi yang akurat {update) mengenai idal k-pop yang
kalian germari?

Diagram 5. Presentase Tingkat Akurasi Aplikasi Digital Weverse

Sumber : hasil olahan peneliti

® Pada diagram 5 menunjukkan bahwa hampir keseluruhan responden pengguna
aplikasi digital Weverse menilai aplikasi tersebut dinilai sangat akurat dan
informatif sebagai media sumber pemenuhan informasi bagi para pengguna
aplikasi digital tersebut.
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Hasil dan Pembahasan

@ 1+1 L & 4 20.20 ® 59% 4
Efe k Kog n I tl f < Weverse Announcements

Apakah aplikasi ini menyebabkan Efek Kognitif pada diri anda? seperti : semula yang anda tidak Hello,

tahu, menjadi tahu.

102 jawaban This is BIGHIT MUSIC.
®va
® Tk BTS members RM and Jin were diagnosed with
COVID-19 on the evening of Saturday, December
25

After returning on Friday the 17th from the
United States following his personal schedule as
part of his official vacation period, RM
. . immediately underwent PCR testing, was found
Diagram 6. Presentase Jumlah Responden yang mengalami negative and entered into self-quarantine in his
Efek dari Media Aplikasi Weverse (Efek Kognitif) SORERG RGN By LOVID- 12 voncs
procedures. However, he underwent PCR testing
today before his scheduled release from
Sumber : hasil olahan peneliti quarantine and was found to be positive for
COVID-19; he is currently exhibiting no particular
symptoms.

S
s g § S ——
Share this announcement

Pada diagram 6 menunjukkan presentase sebesar

96,1% yakm sebanyak 98 orang responden mengalam! Gambar 2. Contoh Pengumuman (Announcement) dari
efek kognitif dan presentase sebesar 3,9% yakni Aplikasi Digital Weverse
sebanyak 4 orang responden tidak mengalami adanya Sumber : hasil olahan penelit

efek kognitif tersebut.
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Hasil dan Pembahasan

* Efek Afektif

Apakah aplikasi ini menyebabkan Efek Afektif pada dirl anda? seperti : turut merasakan bahagia
apabila mendapatkan informasifkabar bahagia dari aplikasi "WEVERSE" atau sebaliknya.

Hello, this is BIGHIT Music Q UM <33

Alhamdulliah Yoongs udah sembuhhh & &9

102 jawaban We would like to inform you that BTS member SUGA has tingga namjin semoga cepet sembuh yaa gy
made & full recovery rom COVID-5% and his guaranting
®va has conchuded as of 1oday at noon, Janusy 3
@ Tidak
SUGA who had been recelving treatment
SUGA who had been recendng treatment from homae for from home for the past ten days from Friday,
the padt ten days From Friday, December 24 B now able December 24 is now able 10 return to his
e returms to his daily activities. dally activities
SUGA did not exhitet 3y parctioular symptoms during his SUGA did not exhibit any particular
quarantine and is cumently requperating while resting at symptoms during his quarantine and is
homa currently recuperating while resting at home

Diagram 7. Presentase Jumlah Responden yang mengalami
Efek dari Media Aplikasi Weverse (Efek Afektif) YHE SN I o PR 8 A1 i s e
or the artist’s health a5 well as those in the medical field
who are doing their best to owvercome COVID-19

Sumber : hasil olahan peneliti 0 Agust:}~ A

W will continue to plice the health of the artists as our

yoongl oppal!! akhienya kamu sembuh!t &y & @ !!!
top priarity, and 10 vigilantly follow the healthcare g o B
Buiddiras, tinggal nunggu namjini!! semangat namgn!!! ¢ @
Thank you.

Diagram 7 menunjukkan presentase sebesar 99% yakni
sebanyak 101 orang responden mengalami efek media . -

) Gambar 2. Contoh Efek Afektif yang dialami oleh Pengguna
tersebut dan presentase sebesar 1% yakni sebanyak 1 orang Aplikasi Digital Weverse
responden tidak merasakan efek afektif tersebut. Sumber : weverse.io
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Hasil dan Pembahasan

* Efek Behavioral

ol Tsel-PakaMasker T 16.59 @a.

< DellaPuspitasari

Apakah aplikasi inl menyebablkan Efek Behavioral atau perubahan perilabu terhadap diri anda? 0 DellaPuspitasari

102 jawaban

i va
& ras Tebak siapa yang saya gambar?

Belum selesai hahaha

Diagram 7. Presentase Jumlah Responden yang mengalami
Efek dari Media Aplikasi Weverse (Efek Behavioral)

Sumber : hasil olahan peneliti

0 DellaPuspitasari @
ara vins tabtans

Diagram 8 menunjukkan bahwa tak hampir semua responden atau

khalayak mengalami efek dari penggunakan media aplikasi digital - zambar 3 dan 4. Pengguna Aplikasi Digital Weverse
Weverse tersebut. Angka presentase khalayak yang mengalami efek

behavioral adalah sebesar 44,1% yakni sebanyak 45 orang responden.
Dan angka peresntase khalayak yang tidak mengalami efek tersebut
sebesar 55,9% yakni sebanyak 57 orang responden.

Sumber : weverse.io
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Berdasarkan dari hasil penelitian menunjukkan bahwa aplikasi digital Weverse sangatlah
Informatif dalam memberikan sebuah informasi terbaru (seputar artis/idol K-Pop) yang
disampaikan kepada khalayak (pengguna aplikasi digital Weverse). Hal tersebut membuat para
pengguna menganggap aplikasi digital Weverse sangat penting dalam pemenuhan kebutuhan
sebuah informasi. Serta hampir keseluruhan pengguna aplikasi digital Weverse merasakan
efek dari penggunaan sebuah media tersebut, yakni Efek Afektif, Efek Kognitif, dan Efek
Behavioral.
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