artikel ilmiah khofifah.pdf

y

Submission date: 24-Aug-2023 04:56PM (UTC+0700)
Submission ID: 2150439106

File name: artikel ilmiah khofifah.pdf (523.49K)
Word count: 11324

Character count: 58260



Page |l

GreenProductasa Faktor in Increasing Purchasing Decisions For Helti Instant Noodle Product
Green Produk Sebagai Faktor Peningkatan Keputusan Pembelian Produk Mie Instan Helti
Khofifah Nuraini" ,Rifdah Abadiyah®, Misti Hariasih®,Rita Ambarwati Sukmono
""Ma hasiswa Program Studi M anajemen, Universitas Muhammadiyah Sidoarjo, Indone sia
JDosen Program Studi Manajemen, Universitas Muhammadiyah Sidoarjo, Indonesia
“Dosen Program Studi Manajemen, Universitas Muhammadiyah Sidoarjo, Indonesia
“Dosen Program Studi Manajemen, Universitas Muhammadiyah Sidoarjo, Indonesia

nurainifia5@email com, rifdahabadivah@umasida.ac id, mistih ariasih@ umsida .ac.id, ritaambarwati@ umsida .ac.id

Abstract. The purpose of this study is to find out that Green Product and Halal Labeling have a significant effect on
purchasing decisions throught Brand Image. The research used the Deca quantitative method, sampling using random
sampling technique . There were 100 maponden involved inthis study. Data collection used a questionnaire distributed
via Google Form,as well as data processing using the SPSS Statistics version25 pro gram, has a sanitized effect on
purchasing decisions Green Producthave a unique has a significantinfluence on charg ing decisions through Brand
Image.

Keywords. Green Product, Halal Labeling, purchasing Decisions, Brand Image

Abstrak. Tujuanpenelitian iniuntuk mengetahuibahwa Green Produk dan LabelisasiHalal berpengaruh secara signifikan
terhadap keputusan pembelian melalui brand image. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif. Dengan
pengambilan sampel dengan teknik random sampling. Terdapat responden berjumlah 100 orang yang terlibat pada
penelitian ini. Pengumpulan data dengan menyebarkan kuisioner yang disebarkan melalui google form, seita dalam
pengolahan datanya menggunakan program SPSS Statistik versi 25. Penelitian ini membuktikan hasil bahwa Green
Produk memilikipengaruhyang signifikan terhadap Keputusan Pembelian, Labelisasi Halal memiliki pengaruh yang
signifikan terhadap Keputusan Pembelian, Green Produk hal ini berdampak signifikan terhadap Brand Image,
Labelisasi Halal memiliki pengaruh yang signifikan terhadap Brand Image, Brand Image memiliki pengaruh yang
signifikan terhadap Keputusan Pembelian, Green Produk memiliki pengaruh yang signifikan terhadap Keputusan
Pembelian melalui Brand Image , Labelisasi Halal memiliki pengamuh yang signifikanterhadap Keputsan Pembelan
melaluiBrand Image.

Kata Kunci. Green Produk, Labelisasi Halal, Keputusan Pembelian, Brandimage

I. PENDAHULUAN

Pada era modem saat ini, perkembangan industi makanan di Indonesia berkembang pesat ditandai dengan
beragam produk atau merek makanan cepat saji. Secara umum orang yang memiliki banyak aktivitas atau rutinitas
sehari-hari sudah terbiasa dengan sega la sesuatu yang seba cepatdan mudah. Hal ini meningkatkan pemintaan
masyarakat terhadap makanan cepat saji. Produk mie instan merupakan salah satu makanan cepat saji yang digemari
oleh kalangan masyarakatkarena penyajiannya yang praktis, harga terjangkau dan ketersediaannya yang mudah
didapat [1]. Namun, mie instan dikenal sebagai makanan yang rendah nutrisi dan tinggi ka lori, sehin gga tidak baik

jika dikonsumsi terlalu sering dalam aktivitas atau rutinitas sehari-hari. Konsumsi mie instan yang cukup tingg
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meningkatkan persaingan perusahaan mie isntan. Adanya berbagai produk dan merek di pasaran membuktkan hal
tersebut. Salah satunya adalah produk mie helti.

Mie helti adalah mie mocaf singkong sebagai pengganti tepungterigu rendah protein , tinggi karbohidrat, rendah
kalori, rendah lemak, rendah garam dan rendah gula [2]. Produk mie instan helti hadir di kalangan masyarakat
memilikikhasiat yang berbeda, terdiri dari bahan-bahan alamitanpa bahan pengawet dan tidak membahayakan
kesehatan. Terutama yang paling terpenting dalam produk ini sudah terlabelisasi halal atau syariah dalhm
pembuatannya. Pada proses produksinya mie heltidibuatdengan cara yang lebih ramah lin gkungan atau green product,
menerapkan gaya hidupsehat yang menawarkan berbagai produk alamidenganharga yang terjangkau danbebas dari
bahan sintetis berbahaya. Promosi produk mie helti yang menganjurkan gaya hidup sehat dengan mengkonsumsi
bahan makanan ﬁlmj dapat mendorong keputusan pembelian. Keputusan pembelian adalah perilaku atau tindakan
konsumenuntuk mgghutuskanalternative pilihan yangakan dipilih dan keputusan tentang apa yang akan dibel, apakah
akan membeli atau tidak, kapanmembeli,di mana membeli,dan bagaimanacara membayarnya [3]. Pembelan adalh
serangkaian suatu sistem kegiatan dalam aktivitas bisnis yang berkaitan dengan pembelian dan pembayaran atas
barang dan jasa[4].Pada dasarnya dapat dikatakan bahwa konsumen mie instan helti memilikicara tersendiridalam
menentukan pembelianprodukd an brand.

Brand ima ge merupakan pemahaman dan persepsi konsumen terhadap merek produk tertentu [5]. Nama yang
diberikan pada produk dapat menentukan citra produk, brand yang menarik dapat menciptakan image yang baik di
masyarakat dan menjadi salah satu keunggulan produk serta memengamhi minatbeli konsumen. Green product
merupakan produk yang amanbagilingkungan, merencanakan pengembangan produk agartidak berdampak negatif
terhadap lingkungan, serta memproduksi, mengik lankan, mengemas, dan meminta produk dengan cara yang lebih
sadar lingkungan [6]. Labelisasi halal mempakan pencantuman tulisan atau symbol halal pada kemasan produk
menunjukkan bahwa produk tersebut memunyaistatus produk halal diIndonesia prosessertifikasihalal yangdisahkan
oleh pemerintah Majelis Ulama Indonesia (MUI) [7]. Pada kemasan produk mie heltisudah terdapat labelisasihahl
untuk menunjukkan bahwa produk tersebut memperhatikan kualitas produk menjadikannya senjata strategis yang
potensialuntuk mengalahkan pesaing [8].

Pada penelitian sebelumnya, penulis Priscillia Angela Gunawan, Yohanes Sondang Kunto menunjukkan adanya
pengaruh posistif dan signifikan oleh brand image dan nutrion label terhadap minat beli produk mie lemonib. Hal
tersebut ditunjang beberapa alat pemasaran yang dapat digunakan untuk menciptakan citra merek adalah kemasan
atau label produk itu sendiri. Melaluialatpemasaman Lemonilo inida pat menciptakan citra merek yang baik dibenak
konsumendanmempengaruhi konsumen dalammengambil keputusan pembelian,dan label nutrisi dapatmembenkan
informasi kepada konsumen mengenai kualitas produk sehingga konsumen tidak salah memilih merek untuk produk
yangdinginkan, informasilabelnutrisiyangbaik dan kejujuran dapat mempengaruhi keputusan pembelian konsumen
terhadap produk mie instan lemonilo [1]. Berbeda dengan penelitianyang dilakukan oleh Priscillia Angela Gunawan,
Yohanes Sondang Kunto, penelitian yang dilakukan oleh Rokhmatullaeli, Maslicha, Junaidi menemukn bahwa
labelisasi halal berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, green produk tidak berpengaruh
terhadap keputusan pembelian, sedangkan reputasi merek berpengaruh positif dan signifikan tethadap keputusan
pembelian produk mie instan lemonilo [9].

Fenomena pada Mie helti menurut saya setidaknya setiap orang Indonesia mengkonsumsi sebungkus mie mstan

dalam seminggu. Oleh sebab itu, masyarakat tahu bahwa me instan sendiri mengandung banyak bahan sintets atau
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berbahaya yang memberi dampak buruk unwk tubuh jika dikonsumsi rutin. Maka tingkat konsumsi mie instan di
Indonesia yang besar ini da pat memberikan damak negatif dalam jangka Panjang. Oleh karena itu, fakta peneliti ini
mie instan menjadi salah sat produk yang saya perlu di-disrupt terlebih dahulu dengan mie helti yang saya hamap
dapatmenjadi pilihan masyarakat. Peneliti perlu menemukan cara tercepat untuk memperkenalkan mie helti sebagai
pionir healthy lifestyle. Mie helti yangterbuat dari mocaf atau tepung singlkong dan bebas bahan berbahaya mempakan
jawaban mie instanhelti atas fenomena konssumsimie instan yang ada dilndonesia [10]. Mie helti adalah mie yang
berasal dari singkong merupakan pengganti tepung terigu rendah protein namun tinggi karbohidmat, rendah kalori,
rendah garam, gula dan lemak serta dibuat tanpa bahan berbahaya seperti MSG dan 3P (Pewama, Pengawet, dan
Perisa). Tidak membuat perut bermasalah, sehingga cocok untuk program diet, anak autis, penderita diabet dan
kolesteroltinggi. Mie heltimembedakan produk mie instannya dengan memasarkannya sebagaimakananyang bergizi
dan sehat, sehingga aman untuk dikonsumsi terutama untuk penderita diabet dan kolestrol, anak autis dan program
diet. Produk mie helti sudah dipasarkan di seluruh jawa timur, terutama di Kabupaten Sidoarjo. Mie helti send i
diproduksioleh lazizmu wilayah Jawa Timur melalui koperasi Bamalnya yang bekerjasama dengan CV. Lumintu
Dharma Sejahtera menghadirkan mie instan helti atau mie mocaf. Darisegibisnis, mie heltisangatmenjanjikankarena
padamasa mendatang produk sehat akan selalu dicarikonsumen.

Berdasarkan latar belakang yang telah dijabarkan diatas maka identifikasi ini peneliti berharap dapat membantu
produk mie instan heltiuntuk faktor peningkatan green product sebagai faktor peningkatan keputusan pembelian
produk mie instan heltiyang lebih ba ik la gi. Penelitian ini berfokus pada mie helti.dalam analisis ini menggunakan
tiga kriteria pemasaran sebagaikata kunci penarikan data. Kata kuncipertamaa dalah greenproduct, kedualabelisasi
halal dan ketiga brand image . Jika dalam penelitan terdahulu membandingkan pemetaan gambar produk dan label
nutrisi Mie [nstan Lemonilo, berbeda dengananalisis inimembahas tentang green product sebagaifaktor penngkatan

keputusan pembelianmie helti sebagai pembeda dan pembaharnan.

1.1 Pertanyaan Penelitian
Apakah green roduct dan labelisasihalal berpengaruh sebagai faktor peningkatan keputusan pembelian

melalui brand image sebagaivariabelintervening pada produk mie instanhelti?

1.2 RumusanMasalah

1. Apakah green produk berpengaruh tﬁladap keputusan pembelian produk mie instanhelti?
Apakah labelisasi halal berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk mie instanhelti?
Apakah green produk berpengaruh terhadap brand image?
Apakah labelisasihalal berpengaruh terhadap brand image?
Apakah brand image B‘pengaruh terhadapkeputusan pembelian produk mie instan helti?

= B T L 7 I S ]

Apakah green produk berpengaruhterhadap keputusan pembelian produk mie instan helti melalui brand
nage?
7. Apakah labelisasi halal berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk mie instan helti melalui

brand image?
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1.3 Kategori SDGs
Berdasarkan pada pemaparan pendahuluan dan rumusan masalah yang telah diuraikan, maka analisis ini
termasuk dalam kategori SDGs no 8 yaitu Promote Sustained, Inclusive and Sustainble economic Growth,
Full and Productive Employment and Decent Work for All. https//sdgsun.org/soals.

II.LITERATURE REVIEW
1. Greenproduct
Definisi operasional variabel green product yaitu produk yang menerapkan gaya hidup sehatatau tdak
berbahaya bagilingkungan, baik pada saat proses produksinya atau saat mengkonsumsinya|l1]. Faktor yang
mendorong green product pada mie instan helti mampu berkembang membangkitkan minat beli konsumen
terhadap produk [6]. Dalam penelitianini yangdimaksud dengan green produk,ramah terhadap lingkungan yang
dialami oleh konsumen dan diakibatkan oleh lingkungan. Menurut Rath (2013), indicator green product dibagi
menjadi4, yaitu:
1) Tingkat bahaya produk. Konsumen menganggap produk ramah lingkungan sebagai produk yang
tidak berbahaya bagi manusia danlingkungan.
2) Kemasan yang ditimbulkan produk. Kemasan yang ditimbulkan tidak dambak buruknya tethadap
lingkungansekitar.
3) Material bahan baku. Klaim a tas bahan baku produk ramah lingkungan yang tidak berbahaya bagi
manusiadan lingkungan.
4) Sertifikat label ekologi/sertifikat ekologi. Logo atau pernyataan yang menunjukkan aspek
lingkungandari suatu produkatau jasa.
2. Labelisasihalal
Definisi operasional variabel labelisasi halala dalahpenambahan label halal yang menginformasikan bahwa
produknya benar halal dan mengetahui bahan apa saja yang digunakan dalam produk tersebut yang akan dijual
dariprodusenke konsumen [9]. Faktor yang mendorong labelisasi halal pada mie instan helti mampu membuat
konsumen memilih produk yang sudah terlabelisasi halal dibandingankan produk yang belum ada lebelhahl
Dalam penelitian ini yang dimaksud dengan labelisasi halal, sertifikat halal yang dialamioleh konsumen dan
diakibatkanoleh MUI. Adapunindik ator menurut Kamilah (2017) adalah:
1) Gambarterkait sertifikasi halal
2) Tulisan terkait sertifikasi halal
3) Kombinasigambardan tulisan terkait sertifikasi halal
4)  Senifikasi halal menempel padakemasan
3. Brand image
Definisi operasional variabelbrand image adalah identitas produk yang melekat dibenak konsumen. Brand
image dapatberupa logo,nama brand ,motoa tauslogan perusahaan pemasaran produk ataujasa [9]. Faktor yang
mendorong brand image pada mie instan helti mampu memperkuat dan positif bagi pemasaran untuk menark
calon pelanggan maupun mempertahankan konsumen yang sudah ada. Dalam penelitianini, y ang manadimaksud
dengan ba'ld image, menarik perhatian yang dialamioleh konsumen dan diakibatkan oleh penjual[12]. Adapun
indika tor menurut Amrulloh (2016) adalah:
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1) Produk yang mudah diingat

2) Terkesanhebatdan modem

3) Memilikiarti (dalam arti positif)

4) Menarik perhatian
4. Keputusan pembelian

Definisi operasional variabel keputusan pembelian adalah kegiatan atau tindakan mendapatkanbarang yang

diinginkan atau dibutuhkan dengan menukar nang dengan barang [13]. Faktor yang mendorong keputusan
pembelian pada mie instan helti untuk mengetahui produk apa yang diinginkan konsumen dengan cam
mengevaluasi berbagai merek yang jadi pilihan dan kemungkinan akan membeli merek yang disukai. Dalam
penelitianiniyang dimaksud dengan keputusan pembelian, ke puasan konsumen yang dialamioleh konsumen dan
diakibatkan oleh pesaing. Menurut Kotler (2002:204), terdapat beberapa indikator dalam keputusan pembelian,
diantaranyaadalah:

1) kebutuhan yang dirasakan,

2) kegiatansebelummembeli,

3) perilaku waktu memakai,

4) perilaku pasca pembelian.

ITI. METODE PENELITIAN

a. Jenisdan SumberData

Jenis data metode digunakan dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif. Penelitian kuantitatif adalh
suatumetode dengan menelitihubungan antar variabel atau sebab akibat dalam fenomena penelitian [14]. Sumber
data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer, yakni data yang diambil secam langsung mehlui
kuesioner disebarkan menggunakan Google form yang disebarkan secara online melalui Whatsapp dengan
pengukuran menggunakanskala likert interval 1 sampai dengan 5.
b. Subjek Penelitian

Subjek dalam penelitianiniialah masyarakat Sidoarjodengankualif ikasi yang sudah menggkonsumsi produk
mie instan helti. Subjek penelitian inidiperoleh menggunakan teknik random sampling karena dipilih langsung
sesuaikriteria dari penelitian yangsudah ditetapkan.
c. Desain Penelitian

Jenis penelitian yang digunakan pada penelitian ini adalah penelitian dengan jenis deskriptif, dengan
pendekatan yang digunakan ialah pendekatan kuantitatif karena penulis ingin mendeskripsikan green product
sebagaifaktor peningkatan keputusan pembelian produk mie instan helti. Metode deskriptif a dalahmetode yang
peneliti gunakan untuk membuat sistematika, nyata dan deskripsi rincian fakta yang berkaitan dengan green
product terhadap keputusan pembelian [15]. Peneliti menentukan objek penelitian yang menjadi varnbel
independen (X) adalah green product, la beliasihalal, variabel dependennya (Y) adalah keputusan pembelian mie
instan helti. Sedangkan, variabel intervening (Z) adalah brand image.
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d. LokasiPenelitian

Penelitian ini dilakukan di lingkungan masyarakat Sidoarjo, Kec. Sidoarjo, Kabupaten Sidoarjo, Jawa
Timur.
e. ldentiffikasi Variabel Penelitian

Dalam penelitian ini terdapat tiga variabel penelitian yaitu, variabel independen adalah variabel bebas
menurut Hair yang mempengaruhivariabel lainnya dan me mpengaruhinilaidari variabel lainnya [16].Didalam
penelitian yang dilakukan peneliti, yang termasuk kedalam variabel independen adalah green produk dan
labelisasihalal. Variabel dependen adalah varia bel terikat yang berhubungan yang di pengaruhi, mempakan suatu
hasil respon yang di pengaruhioleh variabel bebas. Variabel terikatnya adalah variabel yang bergantung, dan
dipengaruhinilainya oleh variabel lainnya [17]. Didalam penelitian ini variabel dependen adalah keputusan
pembelian dan brand image sebagai variabel mediasinya (mediator variable), dan variabel mediasi atau
intervening adalah variabel yang secam teoritis dapat mempengaruhi hubungan kausal antara variabel bebas
terhadap variabel terikat. Variabel ini terletak di antara variabel independen dan variabel dependen, sehngga
variabel independen tidak secara langsung mempengaruhi variabel dependen. Model penelitian tanpa

menggunakan variabel mediasi [17].

X

A 4

Y

b
Gambar 1 model penelitian tanpa variabel mediasi

Gambar 1 di atasmenunjukkanpengaruh langsung variabelbebas (X) tetha dap variabel terikat (Y). Huruf b

merupakan koefisien regresi dari pengaruh variabel bebas (X) terhadap varabel terikat (Y) secara langsung.

Modelpenelitiandengan menngunakan varia bel mediasi.
zZ

X > Y
a

Gambr 2 model penelitian variabel mediasi

Gambar2 di atas menunjukkan jika (c)dan (d) signifikan dan(a) tidak signifikan, maka brand image dikatan
sebagai variabel mediasi sempurna (meditsi sempurna). Jika (c) dan (d) signifikan dan (a) juga signifikan,
koefisien (a)lebih kecildarikoefisien (b) maka brand imagedikatakan sebagaivariabelmediasi sebagai (meditasi
parsial). Jika (c)dan (d) signifikan dan (a)juga signifikan, dimana koefisien (a) hampir sama dengan (b), maka
citra merek dikatakan tidak menjadi variabel mediasi. Apabila salah satu atau kedua-duanya (c) dan (d) tidak
signifikan makadikatakan tidak merupakan variabel mediasi.
f. Populasidan Sampel

Populasi dalam penelitian iniad alah seluruhkonsumen produk mie instan heltidiwilayah Sidoarjo. Teknik
pengambilan sampel penelitian ini men ggunakan teknik random sampling artinya berarti pengambilan anggota
sampel dari populasi yang dilakukan secara acak, tanpa mempertimbangkan strata penduduknya [18], Alsan

peneliti menggunakan teknik random sampling adalah karena tidak semua responden memenuhi kritera yang
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relevan. Kriteria yang digunakan dalam penelitian ini konsumennya adalah konsumen yang membeli dan
menggunakan mie instanhelti[19].
g. Teknik Pengumpulan Data

Penelitian ini dilakukan melalui beberapa tahapan. Tahapan pertama adalah pengambilan sampel dengan
menggunakan teknik random sampling. Tahap selanjutnya dengan teknik pengumpulan data pada peneliian
menggunakan kuisioner dengan pengukuran menggunakan skala likert ya ng kemudian akan dilanjutkandengan
mela kukanbeberapa ujiyaitu:ujiinstrumendata (uji validitas dan ujireabilitas), ujiasumsiklasik (ujinormaltas,
uji multik olonearitas dan ujiheteroskedastisitas). Pengujian hipotesis (ujiregresi linearsederhana,ujit (parsial)
dan uji analisis jalur (path analysis)). Uji variabel yang menggunakan uji parsilt digunakan untuk menguji
pengaruh variabel bebas secara bersama-sama terhadap variabel terikat[20].

Pengujian melalui uji variabel yang menggunakan uji parsial t untuk mengetahui pengaruh variabel
independen bersifat parsial terhadap variabel dependen. Pengujian menggunakan uji t untuk membandingkan t-
hitungdengan t-tabel padasignifikansi9 5% (a=0.,05). Kemudian padatahap selanjutnya ialah pengumpulandata
yang dilakukan melalui penyebaran kuesioner dengan diukur menggunakan skala likert 1-5 kepada reponden
yakni dikalanganmasyarakat Sidoarjo dengan beberapa pernyataanterkait sumberdata yaitu mie helti[21].

h. Teknik Analisis Data

Teknik analisis data pada penelitian inidiolah menggunakan analisis re gresi linier sederhana dan jalur (path)
untuk menguji hipotesis penelitian. Data Pada penelitian ini diolah dengan menggunakan bantuan progam
aplikasi SPSS (Stastistical Productand Service Solutions) versi25 untuk selanjutnya dilakukan tahapan analisis
data yakni dari hasil penyebaran kuisioner yang telah dila kukan, dapat diperoleh hasildengan ujivaliditas dan uji
reliabilitas.

i. KerangkaKonseptual

Green Product
(X1)

Keputusan
Pembelian
(Y)

Labelisasi Halal
(X2)

(Gambar 1.1 Kerangka Konseptual)

j.  Hipotesis
H1.Pengaruh Green product(X1) terhadap Keputusan Pembelian (Y)
H2.Pengaruh Labelisasi halal (X2) terhadap Keputusan Pembelian (Y)
H3.Pengaruh Green product(X1) terthadap Brand Image (Z)
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H4.Pengaruh Labelisasi Halal(X2) terhadap Brand Image(7)

H5.Pengarvh Brand Image (Z)terthadap Keputusan Pembelian (Y)

Ho6.Pengaruh Green Produk (X1) terhadap Keputusan Pembelian (Y)melalui Brand Image (7)
H7.Pengaruh Labelisasi Halal (X2) terhadap Keputusan Pembelian(Y) melalui Brand Image (Z)

IV. HASIL DAN PEMBAHAS AN

a. Ana lisis Dekriptif Responden
Uji Analisis deskriptif digunakan untuk mendeskripsikan hasil temuan peneliti di lapanngan. Dalam
penelitianinidiperoleh 100 responden dengan karakteristik berikut.
Tabel 1
Uji Statistik Deskriptif

N Minimum | Maximum Mean Std. Deviaton

JenisKelamin 100 1 2 1,76 0,429
Umur 100 1 5 2,40 1,326
Pekerjaan 100 1 3 2,08 0,837
Masyarakat 100 1 1 1,00 0,000
Jumlah Pembelian 100 1 4 2,15 1,170
PenggunaProduk 100 1 1 1,00 0,000
Mie Instan Helti

Valid N (listwise) 100

Sumber: data diolah menggunakan SPSS

Padahasilanalisis deskriptif pada tabelujistatistik diatas diperoleh nilai meanuntuk karakteristik re sponden
berdasar jenis kelamin sebesar 1,76 dan standar deviasi 0 429 dengan persentase responden yang berjenis kelamin
laki-lakisebesar24 0% dan76 0% merupakan responden perempuan. Pada k arakteristik resp onden berdasarkan
umur nilaimean didapat ini adalah 1 326 dengan standar deviasi 2 40 dengan persentase pilihan rentang umur
31 0% responden berusia 16-19 tahun, 34 0% responden berusia 20-25 tahun, 7 0% responden berusia 26-30
tahun,20 0% responden berusia 31-40tahun,dansisanya sebesar 8 0% merupakan responden berusia dintas 41
tahun. Karakteristik responden berdasarkan pekerjaannya memiliki nilai mean sebesar 2 08 dan standar deviasi
0,837 denganresponden 31,09% merupakan mahasiswa/pelajar, kemudian sebesar 30 0% dari kalangan pegawai
swasta 39 0% responden berasal dari wiraswata. karakterikstik responden berdasarkan masyarakat, didapatkan
nilai mean sebesar 1.00 dan besar standart deviation 0 000 dengan persentase responden masyarakat sidoarjo
sebesar 100.0%, Dan karakterikstik responden berdasarkan jumlah pembelian terhadap produk mie instan heli,
didapatkannilaimean sebesar 2,15dan besar standart deviation 1,1 70dengan persentase responden yang sudah
pernah membelisebanyak 1 kali pembelian sebesar 21 9%, membeli sebanyak 2 kalipembelian sebesar 104%,
membeli sebanyak 3 kali pembelian sebesar 28,1%, dan membeli lebih dari 3 kali sebesar 39.6%. Dan
karakteristik terakhir responden berdasarkan pengguna produk mie instan helti, didapatkan nilai mean sebesar
1 .00% dan besar standartd evisiation 0,000 dengan presentase responden sebagai k onsumen yang pemah membeli

ataumengkonsumsiproduk mie instan helti sebesar 100,0%.
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Tabel 2
Penilaian Responden Terhadap Green Produk

No. indikator | STS TS N S SS Total
F % F % F % F % F %
1. X11 3 3% | 4 4% | 9 9% 51 | 51% | 33 | 33% | 100 | 100%
2. X1.2 0 0% | 1 1% | 11 11% | 57 57% | 31 31% | 100
3. X13 1 1% | 3 3% | 13 [ 13% | 57 | 57% | 26 | 26% | 100
4 X14 0 0% | 4 4% | 10 | 10% [ 51 | 51% | 35 | 35% | 100

.Sumber: data diolahmenggunakan SPSS

Berda sarkan tabel2 diatas menunjukkan bahwa jawaban responden dengan nilai tertinggi berkaitan dengan
variabel green produk pada pernyataan ketiga yaitu mengetahui bahan baku produk mie instan helti tidak
berbahaya (X1.3), responden menanggapi SS (Sangat Setuju) sebanyak 26 orang dengan presentase 26%,
respondenmenanggapi S (Setuju) 57 orang dengan presentase 57% responden menanggapiN (Netral) sebanyak
13 orang dengan presentase 13%, responden menanggapi TS (Tidak Setuju) hingga 3 orang dengan presentasi
3%, respondenmenanggapiSTS (Sangat Tidak Setuju) hingga 1 orang dengan presentasi 1 %. Dari data tersebut
disim pulkan bahwa produk mie instanheltiselalu memberikan inf ormasi kepadakonsumen bahwa padakemasan

produk tersebutsudah terdapat cara pembuatan bahan baku produk tidak berbahaya.

2 Tabel3
Penilaian RespondenTerhadap Labelisasi Halal
No. indikator | STS 15 N S S5 Total
F % F % F % F % F %
il X2.1 2 2% | 0 0% | 6 6% |37 | 37% |55 55% | 100 | 100%
2. X2.2 1 1% | 3 3% | 4 4% | 23 23% | 69 69% | 100
3. X2.3 0 0% |2 2% | 9 9% |21 | 21% | 68 68% | 100
4. X2.4 0 0% |0 0% | 4 4% | 32 | 32% | 62 62% | 100

Sumber: data diolahmenggunakan SPSS

Berdasarkan tabel 3 diatas menunjukkan bahwa tanggapan responden dengan nilai terbesar terkait variabel
labelisasihalal pada pernyataan kedua yaitu mengetahuiciri-iri produk mie instan helti yang telah mendapatkan
label halal (X2.2), responden menanggapi SS (Sangat Setuju) sebanyak 69 orang dengan presentase 69%,
responden menanggapi S (Setuju) 23 orang dengan pemaparan tersebut 23%, responden menanggapi N (Netral)
sebanyak 4 orang dengan presentase 4%, responden menanggapi TS (Tidak Setuju) hingga 3 orang dengan
presentasi3 %, respondenmenanggapi STS (Sangat Tidak Setuju) hingga 1 orang denganpresentasi 1%. Daridata
tersebut disimpulkan bahwa produk mie instan helti sudah menggunakan labelisasi halal pada kemasan produk

untuk membuat konsumen mengetahui produk tersebut telah mendapatkan label halal

Tabel4
Penilaian Responden Terhadap Keputusan Pembelian
No. | indikator | STS TS N S S5 Total
F % F % F % F % F %

1. Y1 2 2% | 3 3% |11 | 11% |47 | 47% |37 | 37% | 100 | 100%
2. Y2 1 1% [0 0% | 12 | 12% |42 | 42% |45 | 45% | 100

3. Y3 2 2% | 0 0% |7 7% |53 | 53% |38 | 38% | 100

4. Y4 1 1% [ 1 1% |8 8% |45 | 45% |45 | 45% | 100
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Sumber: data diolahmenggunakan SPSS

Berdasarkan tabel 4 diatas menunjukkan bahwa variabel keputusan pembelia n pemyataan ketiga dikaitkan
denganjawabanrespondenyang mempunyainilaitertinggi yaitu mengetahuibanyak manfaat jika mengkonsumsi
produk mie instan helti (Y3), responden menanggapi SS (Sangat Setuju) sebanyak 38 orang dengan presentase
38 %, responden menanggapi S (Setuju) 53 orang dengan presentase 53%,responden menanggapi N (Netral)
sebanyak 7 orang dengan presentase 7%, responden menanggapi TS (Tidak Setuju) sebanyak 0 orang dengan
presentase 0%, responden menanggapi STS (Sangat Tidak Setuju) hingga 2 orangdengan presentasi2%. Daridata
tersebut disimpulkan bahwa produk mie instan helti mampu memberikan manfaat kepada konsumen saat
mengkonsumsimie instan helti.

Tabel5

Penilaian Responden Terhadap Brand Image

8

No. indikator | STS 15 N S S5 Total

F % F % F % F % F %
1. Z1 il 1% | 0 0% | 8 8% 49 | 49% |42 [ 42% | 100 | 100%
2. Z2 2 2% | 2 2% | 8 8% 50 | 50% |38 | 38% | 100
3. i) 3 3% |0 0% | 11 | 11% | 43 | 43% | 43 | 43% | 100
4. 24 2 2% | 3 3% | 7 7% 47 | 47% | 41 | 41% | 100

Sumber: data diolah menggunakan SPSS

Berda sarkan tabel 3 diatas menunjuk kan bahwa jawabanresponden dengannilaitertinggi berkaitan varabel
brand image pada pemyataan kedua yaitu mengetahui kemasan produk mie instan heltimudah diingat konsumen
(£2), responden menanggapi SS (Sangat Setuju) sebanyak 38 orang dengan presentase 38%, responden
menanggapi S (Setuju) 50 orang dengan presentase 50%;, responden menanggapi N (Netral) sebanyak 8 omang
denganpresentase 8%, responden menanggapiTS (Tidak Setuju ) hingga 2 orang dengan presentasi 2%, responden
menanggapi STS (Sangat Tidak Setuju) hingga 2 orang dengan presentasi 2%. Dari data tersebut disimpulkan
ba hwa konsumen mampu mengenali serta memahami produk mie instan heltihanya dengan melihat kemasanme
instan helti berbeda dengan kemasan lainnya mampu memudahkan konsumen mengingat kemasan produk mie

instan heltitersebut.

Copyri ght@ Uni versitas Muhammadiyah Sidoarjo_ This is an open-access article distributed under the terms of the Creative Commons A tribution License (CCBY ).
The use,distribution or reproduction in other forums is permitted, prov ided the original autho r(s) and the copyright owner(s ) are cred ied and that the ori ginal
publicationinthis joumal is cited, in acoordance with accepled acalemic practice. No wse, distribu tion or reproduction is permitted whichdoesnat comply
with these terms.




b. PengujianInstrumen Data

Page I 11

Uji Validitas
Tabell
Uji Validitas

Variabel ItemVariabel Correlation (r-hitung) | r-Tabel Keterangan
X1.1 0,865 1966 Valid

(X1) X12 0,709 0,1966 Valid
X13 0,795 0,1966 Valid
X1.4 0,791 0,1966 Valid
X2.1 0,608 0,1966 Valid

(X2) X2.2 0,810 0,1966 Valid
X2.3 0,740 0,1966 Valid
X2.4 0,772 0,1966 Valid
Y1 0,854 0,1966 Valid

Y) Y2 0,835 0,1966 Valid
\E] 0,847 0,1966 Valid
Y4 0,844 0,1966 Valid
Z1 0,725 0,1966 Valid

@) 72 0,894 0,1966 Valid
Z3 0,913 0,1966 Valid
24 0,924 0,1966 Valid

Sumber : data diolah menggunakan SPSS

Pada tabel 1 diatas, dapat dilihat dari hasiluji validitas menunjukkan bahwa seluruh kalimat digunakan untuk

mengukur variabel green produk (X1),labelisasihalal (X2), keputusan pembelian(Y) dan brand image (Z) memiliki

nilair-hitung> r-tabel (0,1966) dinyatakan valid. Sehingga darihasil pengujian inimenunjukkan bahwa setiapbutr

pernyataan yang digunakan untuk mengukur variabel masing-masing sudah valid dan layak digunakan untuk

penelitiansela njutnya.
Uji Reliabilitas

Tabel2

Uji Reliabilitas

Variabel Cronbach’salpha Nilai kritis keterangan
Green Produk (X1) 0,800 0,6 Reliabel
Labelisasi Halal (X2) 0,702 0,6 Reliabel
Keputusan pe mbelian (Y) | 0,865 0,6 Reliabel
Brand Image (Z) 0,891 0,6 Reliabel

Sumber: data diolah menggunakan SPSS
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Pada tabel 2 hal diatas, dapat diperoleh dengan realibilitas Cronbach’s Alpha lebih besar dari 0,6. Dapat
disimpulkan bahwa seluruh instrumen dalam penelitianinidapatdikatakan reliabeluntuk semua variabel.
Uji AsumsiKlasik
Uji Normalitas
Tabel3
Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized
Residual
N 100
Normal Parameters™® Mean 0000000
Std.Deviation  1.18854730
Most Extreme Differences Absolute 153
Positive 153
Negative -080
Test Statistic 153
Asymp.Sig. (2-tailed) 000

Sumber : data diolah menggunakanSPSS
Pada tabel 3 diatas,dapatdilihatbahwa data yang diolah biasanyamermpakandata yangberdistribusinormalhal
ini dibuktikan dengan nilai Asymp. Sig (2-tailed) 0 000 > 0,005 maka data tersebut berdistribusi nommal. Sehingga
apat disimpulkan bahwa data dalamujinormalitas terpenuhi.

Nermal PP Piot of Regreasion Standardized Residusl
. Depandant Variabie: Keputusan Pamoskan

Expected Cum Pron

Obwarvad Cum Prob

(Gambar 1.2)

Berdasarkan hasil uji normalitas menunjukkan bahwa penandaan titik-titik pivot mengikuti arah pergetkan

diagonal. Maka dapat dikatanbahwa data tersebutberdistribusisecara normal.
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Uji Multikolinieritas

Tabel4
Uji Multikolinieritas
Model Collinearity statistic
tolerance VIF
X1 0,458 2.185
X2 0,557 1.796
Z 0,471 2.122

Sumber: data diolah menggunakan SPSS
Berdasarkan hasil pengujian multikolinieritas pada tabel 4 diatas, nilai tolerance menunjukkan tidak memiliki
variabelindependent yang nilai rolerance<0,10 mis tidak ada korelasi antar variabel independen. Da lam perhitungan
Variance Inflaction Faktor (VIF). Variabel green produk memperoleh nilai 2,185 <0,10, variabel labelisasi halal
sebesar 1,796 <0,10 dan variabel brand image sebesar 2,122 < (0,10 maka tidak terjadi multikolinieritas. Sehingga
hasil tersebutmenunjukkan bahwa tidak terjadi multikolinieritas pada penelitianini.

Uji Heteroskedastisitas

Scamwrplot
Depandent Variabie: Keputusan Pembeiian

Feegression Studentized Residusl
F
&
o

Regression Standardized Predicted Vakis

(Gambar1.2)
Berdasarkan gambar diatas, maka dapat disimpulkan bahwa data pada penelitian ini tidak terjadi gejala
heteroskedastisitas. Dengan demikian, dapat dikatakan tidak ada gejala heteroskedastisitas jika tidak ada pola skor
yangjelas. Selain titik-titik yang menyebar diatas dan dibawah0 padasumbu Y atau sumbu vertikal,model regresinya

homogen atau tidak menunjukan gejala heteroskedastisitas.
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Pengujian Hipotesis
Uji RegresiLinier Sedethana

Tabel5
Uji Regresi Linier Sederhana

model Unstandardized Standardized | t Sig.

coefficients coefficients

B std. error beta
1 (constant) 4.291 1.240 3.462 .001
Green Produk 0,773 0,074 0,724 10.376 .000
1 (constant) 2.470 1744 1416 160
LabelisasiHalal | 0,803 0,096 0,647 8.393 .000
1 (constant) 3.938 1.389 2.835 .006
GreenProduk | 0,791 0,083 0,692 9.480 .000
1 (constant) 2.400 1951 1.230 222
LabelisasiHalal | 0,804 0,107 0,605 7.515 .000
1 (constant) 3.176 0,789 4.025 .000
BrandImage | 0,816 0,046 0,874 17.773 000

Sumber: data diolah menggunakan SPSS

Pengaruh Green Produk (X1) terhadap Keputusan Pembelian (Y) berdasarkan hasil perhitungan tabel5 diatas,
diketahuibahwa persamaanregresisederhana yaitu Y =4.291 +0.773 X1. Halini berartijika variabel greenproduk
memilikinilainol(0)dalamhalininilaivariabel keputusan pembelian sebesar4.291. Jikanilaikoefisien greenproduk
menurut keputusan pembelian sama dengan0,773 . Sehingga dapat disimpulkan bahwa setiapkenaikan green produk
maka akan menaikkan variabel keputusan pembelian (Y). Pengaruh Labelisasi Halal (X2) terhadap Keputusan
Pembelian (Y) diketahuibahwa persamaan regresisederhana yaitu Y =2 470 40,803 X2.Haliniberanijik a variabel
labelisasi halal memiliki nilai nol (0) maka nilai variabel keputusan pembelian sebesar 2.470. Sedangkan nihi
koefisien labelisasi halal untuk keputusan pembelian sebesar 0 803. Sehingga dapat disimpulkan bahwa setiap
kenaikan labelisasi halal maka akan menaikkan variabel keputusan pembelian (Y). Pengaruh Green Produk (X1)
terthadap Brand Image (Z) diketahuibahwa persamaan regresisederhana yaitu Y=3938 +0,791 X1.Haliniberani
jika variabel green produk memilikinilai nol (0) maka nilai variabel brand image sebesar 3.938. Sedangkan nilai
koefisien green produk untuk brand image sebesar(0,791.Sehingga dapat disimpulkan bahwa setiap kenaikan green
produk maka akanmenaikkan v ariabel brand image (Z).

PengaruhLabelisasi Halal(X2) terhadap Brand Image (Z) berdasarkan hasil dari perhitungantabel 8 diatas,diketahui
bahwa persamaan regresi sederhananya adalah Y = 2400 + 0,804 X2. Artinya variabel penanda labelisasi halal
memilikinilainol (0) makanilai variabel brand image sebesar 2 400. Sedangkan nilai koefisien labelisasihalal untuk
brand image sebesar 0.840. Sehingga dapat disimpulkan bahwa setiap kenaikan labelisasihalal maka akan menaikkan
variabel brand image (Z). Pengaruh Brand Image (Z) terhadap Keputusan Pembelian (Y) berdasarkan hasil dari
perhitungan tabel9 diatas,diketahui bahwa persamaan regresisederhana yaituY =3.176 +0.810 Z. Artinya varabel
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penandabrand image memilikinilainol (0) makanilaivariabelkeputusan pembelian sebesar 3.176. Sedangkan nilai
koefisien brand image untuk ke putusan pembelian sebesar (0.8 16. Sehingga dapat disimpulkan bahwa setiap kenaikan
brand image maka akan menaikkan variabel keputusan pembelian (Y).

Uji Analisis Jalur (Path Analysis)

(Gambar Jalur Path)

Berdasarkan gambar diatas besar kecilnya pengaruh langsung dan tidak langsung variabel inependen tethadap
variabel dependen kemudian dijelaskan pada Tabel 6 di bawah ini.
Tabel6
Hasil Analisis Jalur

pengaruh Efeklangsung Efek tidak langsung Efek total
X1-¥ (0.524) 0 (0.524)
X2-Y (0.322) 0 (0.322)
X1-Z (0.113) 0 (0.113)
X2-7 (0.039) 0 (0.039)
Z-Y (0.767) 0 (0.767)
X1-Z-Y 0 0.401 0.401
X2-Z-Y 0 0.246 0.246

Sumber : data diolah menggunakan SPSS

Berdasarkan hasil analisis jalur (path) yang telah dilakukan, pengaruh langsung didapatkan dari nilai k oefisen
beta (variabel X terhadap Z),sedangkan pengaruhtid ak langsung did apatkan dari hasil erkalian antaranila i koefisien
beta darinilaivariabel (X terhadap Y dengannilai koefisienbeta darinilaivariabel Z terhadap Y) [22].
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Tabel 7

Dirrect Effect, Indirect Effectdan Total Effect Green Produk dan Labelisasi Halal terhadap Keputusan Pembelian

melalui Brand Image

Pengaruh Variabel

Pengaruh Langsung

Pengaruh Tidak Langsung | Pengaruh Total

Green Produk
(X1) —» Keputusan

Pembelian (Y)

Green produk

(X1) —» Keputusan
Pembelian

(Y) —®»Brand

Image (Z)

(0.524)

(0.524)+(0,767) =
1.291

(0.524)x(0.767)=0.401

Labelisasi Halal
(X2) —» Keputusan
Pembelian(Y)

Labelisasi Halal

(X2) —» Keputusan
Pembelian

(Y) —®Brand

Image (2)

(0.322)

(0.322)+(0,767) =
1.089

(0.322)x(0.767)=0.246

Sumber : data diolah menggunakan SPSS

Dari perhitungan analisis jalur (path) yang telah dilakukan diatas,d apatdiketahui bahwa pengaruhlangsung dan

green produk (X1)terhadap keputusan pembelian (Y) adalah sebesar(.524. Sedangkan, pengaruh tidak langsung dari

green produk (X1)tethadapkeputusan pembelian (Y)melaluibrandimage (Z)adalah sebesar 0 401. Makapengamuh

total yangdiberikan dapat dihitung dari pengaruh langsung ditambah dengan pengaruhtidak langsung yaitu (0 524) +

(0.767)=1.291. Dari perhitungan analisis jalur (path) dar apa yang telah dilakukan di atas, dapat diketahui dmpak

langsung dari labelisasi halal (X2) terhadap keputusan pembelian (Y) adalah sebesar 0.322. Sedangkan, pengamih

tida k langsung dari labelisasi halal (X2) terhadap keputusan pembelian (Y) melalui brand image (Z) adalah sebesar

0.246. Maka pengaruh total yang diberikan dapat dihitung dari pengaruh langsung ditambah dengan pengaruh tdak
langsungyaitu(0.322)+(0.767)=1.089.
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Ujit (Parsial)

Dilihatdarihasilujit padatabelujianalisis regresisederhana dana nalisis jalur bagian signifikan diatas. Sehingga
dapatdisimpulkansebagaiberikut:

Hipotesis 1 : Pengaruh Green Produk (X1)terhadap Keputusan Pembelian (Y)

Pada pengujian hipotesis uji t (parsial) menunjukkan besarnya tingkat signifikansi sebesar, 0,000 <005.Dan
memperoleh nilai t-hitung 10.376 >nilai t-tabel yaitu diperoleh sebesar 1,986 maka HO ditolak serta Ha diterima.
Sehingga berdasarkan perhitungan tersebut dapat disimpulkan bahwa hipotesis pertama valid “green produk
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian” ter bukti.

Hipotesis 2 : Pengaruh Labelisasi Halal (X 2) terhadap Keputusan Pembelian (Y)

Pada pengujian hipotesis uji t (parsial) menunjukkan bahwa besamya tingkat signifikansi sebesar, 0,000 < 005.
Dan memperoleh nilait-hitung 8.393>nilait-tabel yaitu diperoleh sebesar 1 986 makaHO ditolak serta Ha diterima.
Sehingga berdasarkan perhitungan tersebut, dapat disimpulkan bahwa hipotesis kedua valid “labelisasi halal
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian” terbukti.

Hipotesis 3 : Pengaruh Green Produk (X1)terhadap Brand Image (7))

Pada pengujian hipotesis uji t (parsial) menunjukkan bahwa besamya tingkat signifikansi sebesar, 0 000 < 0,05.
Dan memperoleh nilait-hitung 9 480> nilait-tabel yaitu diperoleh sebesar 1 986 makaHO ditolak serta Ha diterima.
Sehingga berdasarkan perhitungan tersebut, dapat disimpulkan bahwa hipotesis ketiga valid “green produk
berpengaruh signifikan terhadap brand image” terbukti.

Hipotesis4 : Pengaruh Labelisasi Halal (X2) terhadap Brand Image (Z)

Pada pengujian hipotesis uji t (parsial) menunjukkan bahwa besamya tingkat signifikansi sebesar, 0,000 < 005.
Dan memperoleh nilait-hitung 7.515>nilait-tabel yaitu diperoleh sebesar 1 986 makaHO ditolak serta Ha diterima.
Sehingga berdasarkan perhitungan tersebut, dapat disimpulkan bahwa hipotesis keempat valid “labelisasi halal
berpengaruh signifikan terhadap brand image” terbukti.

Hipotesis 5 : Pengaruh BrandImage (£) terhadap Keputusan Pembelian (Y)

Pada pengujian hipotesis uji t (parsial) menunjukkan bahwa besamya tingkat signifikansi sebesar, 0.000 < 005.
Dan memperolehnilait-hitung 17.773 >nilai t-tabel yaitu diperoleh sebesar 1,986 maka HO ditolak serta Ha diterima.
Sehingga berdasarkan perhitungan tersebut, dapat disimpulkan bahwa hipotesis kelima valid “brand image
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian” terbukti.

Hipotesis 6 : Pengaruh Green Produk (X1)terhadap Keputusan Pembelian (Y) melalavi BrandI'mage (Z)

Berdasarkan perhitungan tersebut diketahui pengaruh langsung greenproduk (X1)terhadap keputusan pembelian
(Y) lebih kecil daripada pengaruh tidak langsung lebih besar(0.524 <0.401).Dapat disimpulkanb ahwa secara tidak
langsung greenproduk berpengaruh terhadap kep utusan pembelian melaluibrandimage. Sehingga hipotess ke enam
yangberbunyi“Green Produk terhadap Keputusan Pembelian melalaui Brand Image” terbukti.

Hipotesis 7 : Pengaruh Labelisasi Halal(X2) terhadap Keputusan Pembelian (Y) melalaui Brand Image (Z)

Berdasarkan dari hasil perhitungan tersebut dapat diketahui bahwa pengaruh langsung labelisasi halal (X2)
terhadap keputusan pembelian(Y) lebih kecil daripada pengaruhtidak langsung lebih besar((0.322 <0.246). Dapat
disimpulkan bahwa secaratidak langsung labelisasihalalberpengaruh terhadap keputusanpembelian melalui b rand
image. Sehingga hipotesis ke tujuh yang berbunyi “Labelisasi Halal terhadap Keputusan Pembelian melalaui Brand
Image " terbukti.
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a. Pembahasan

Berdasarkan hasilanalisis diatas menunjukkan bahwa seberapa besar pengaruh green produk danlabelisasi
halalterhadap keputusan pembelian melalui brand image diolah denganaplikasidata SPSS statistic versi25.0.
Hipotesis 1: Pengaruh Green Produk (X1) terhadap Keputusan Pembelian (Y)

Darihasilanalisis membuktikan bahwa green produk berpengaruh signifikanterhadap keputusanpembelian.
Pengujian ini tetbukt dengan adanya data emperis pada uji statistik deskriptif yang diperoleh dari penilaian
respondenterhadap pemyataan variabel green produkbahwa produk mie instan heltiramah terhadap lingkungan,
serta bahan baku produk yang tidak berbahaya. Green produk sendiri merupakan produk yang menguntungkan
masyarakat dan juga meﬁiki manfaat sosial yang dirasakan masyarakat, seperti ramah lingkungan. Produk
ramah lingkungan adalah produk yang memberikan manfaatbagi konsumen serta manfaatsosial yang dirasakan
konsumen, seperti ramah terhadap lingkungan [9]. Hal ini dapat membuktikan bahwa masyarakat mengetahui
bahan produk mie instan helti. Sehingga semakin tinggi nilai green produk maka semakin tinggi juga nihi
keputusan pembelian, dan sebaliknya semakin rendah nilai green produk maka semakin rendah juga nilai
keputusan pembelian.

Hipotesis 2 : Pengaruh Labelisasi Halal (X2) terhadap Keputusan Pembelian (Y)

Dari hasil analisis membuktikan bahwa labelisasi halal berpengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian. Pengujian terbukti dengan adanya data emperis pada ujistatistik deskriptif yang diperoleh dan
penilaian responden terhadap pernyataan variabel la belisasi halal bahwa produk mie instan helti sudah terdapat
sertifikat halal pada kemasan. Hal ini dapat membuktikan bahwa masyarakat mengetahui penilaan tethadap
labelisasi halal pada produk mie instan helti. Sehin gga masyarakat percaya bahwa label halal pada mie instan
helti mencerminkan produk yang halal dan aman untuk dikonsumsi. Pemberian label halal dapat
menginformasikan kepada masyarakat mengenai kualitas produk agar masyamakat tidak melakukan kesalahan
dalammemilih merek yang tepat dengan preferensi mereka. Label halal pada kemasan dapat me nginformasikan
kepada konsumen mengenaikualitas produk agarmasyarakat tidak melakukankesalahan dalam memilih merek
yangtepat [1].demik ianmengenaiinfomasi labelisasihalal yang baik dan jujur dapat mempengaruhi keputusan
pembelian konsumen terhadap produk mie instan heltitersebut.

Hipotesis 3 : Pengaruh Green Produk (X1) terhadap Brand Image (Z)

Dari hasil analisis membuktikan bahwa green produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap brand
image. Pengujian inidibuktikan dengan data emperis pada uji statistik deskriptif yang diperoleh dari penilaian
respondenterhadap pemyataan variabel green produkbahwa produk mie instan helti memilik produk yangaman
akan menjadi kepuasan masyarakat. Hal ini dapat membuktikan bahwa masyarakat mengetahui produk yang
aman bagikesehatan mampumembuat masyarakat melakukan pembelia nsecara berulang pada produk mie mstan
helti tersebut. Maka pada pengujian ini menunjukkan bahwa semakin baik green produk, semakin rendah
keputusan konsumenuntuk berpindah merek. Pada peneitian inimenunjukan bahwa semakin baik produk ramah
lingkungan, maka semakinrendah keputusan konsumenuntuk berpindah merek [23].

Hipotesis 4 : Pengaruh Labelisasi Halal (X2) terhadap BrandImage(Z)

Dari hasil analisis membuktikan bahwa labelisasi halal berpenganh signifikan terhadap brand image.

Pengujian dibuktikan adanya data emperis pada uji statistik deskriptif yang diperoleh dari penila ian responden

terhadap pernyataan variabel labelisasi halal bahwa produk mie instan helti sudah terdapat label hakl pada
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kemasan. Label ini bisa diandalkan masyarakat saat membeli produk mie instan helti. Jika masyamkat puas
dengan informasi pada label halal maka peluang membeli mie instan helti akan semakin besar atau meningkat.
Saat mencari informasi tentang label halal pada produk tersebut, masyarakat melakukan perbandin gan dengan
produk lain dan mengarah pada keputusan pembelian. Dengan mencari informasi mengenai produk sasaran,
konsumen melakukan perbandingan denganproduk lain dan mengarah evaluasi yang mengarah pada keputusan
pembelian[24].

Hipotesis 5 : Pengaruh Brand Image (Z)terhadap Keputusan Pembelian (Y)

Darihasilanalisis membuktikan bahwa brand imageberpengaruhsignifikan terhadapkeputusanpembelian.
Pengujian dibuktikan adanya data emperis pada uji statistik deskriptif yang diperoleh dari penila ian responden
terhadap pernyataan variabel brand image bahwa produk mie instan helti memiliki kemasan lebih modem
sehingga menarik perhatian masyarmakat untuk membeli produk tersebut. Hal ini dapat membuktikan bahwa
ma syarakat mengetahuikelebihan yang dimiliki produk mie instan heltitidak dapat ditemukan pada merek lain.
Brand citra yang kuat membuktikan bahwa masyarakat mengenali kebutuhan yang memuaskan dan biasanya
memilih produk tersebut sebagai kepumsan pembelian [25].

Hipotesis 6 : Pengaruh Green Produk (X1) terhadap Keputusan Pembelian (Y) melalauvi Brand Image (Z)

Darihasilanalisis jalur (parh) dan berdasarkan analisis diatas menyatakan bahwa brandimage dapatmenjadi
varia bel mediasiantara greenproduk dan labelisasihalal terhadapkeputuan pembelian produk mie instan helti.
Haliniditunjukkan bahwa green produk dengan variabel brand image (variabel mediasi) danvariabel mediasi ke
keputusan pembelian memiliki hubungan yang positif dan signifikan, termasuk hubungan green produk secara
langsung terhadap brand image. Dariha sil perhitungantersebut dapat diketahui bahwa pengaruh langsung green
produkterhadap keputusan pembelian lebih kecil daripada pengaruh tidak langsung lebih besar (0.524 <0.401).
Hasilanalisis tersebut membuktikan bahwa greenproduk dapat berpengaruh tidak langsung terhadap keputusan
pembelian melalui brand image.

Hipotesis 7 : Pengaruh Labelisasi Halal (X2) terhadap Keputusan Pembelian (Y) melalaui Brand Image
@)

Halitu ditunjukkan bahwa labelisasi halal dengan variabel brand image (variabel mediasi) dan varabel
mediasi ke keputusan pembelian memiliki hubungan yang positif dan signifikan, termasuk hubungan labelisasi
halal secara langsung terhadap brand image. Dari hasil perhitungan tersebut dapat diketahui bahwa pengaruh
langsung labelisasihalalterhadap ke putusan pembelian lebih kecil daripada pengaruh tidak langsung lebih besar
(0.322 < 0.246). Hasil analisis tersebut membuktikan bahwa green produk dapat berpengaruh tidak langsung

terhadap keputusan pembelianmelalui brand image.

V. SIMPULAN

Berdasarkan penilitian yang telah dilakukan, maka kesimpulanyang dapat diambil da 1i hasil penelitian ini bahwa

variabel green produk mempunyai pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. sehingga dapat

dibuktikan bahwa masyarakat mengetahui bahan produk mie instan heltiramah terhadap lin gkungan. Berdasatkan

penelitian, membuktikan bahwa variabel labelisasi halal berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan

pembelian. Sehingga dapat dibuktikan bahwa masyarakat mengetahuipenila ian terhadap labelisasihalal pada produk

mie instan helti. Berdasarkan penelitian, membuktikan bahwa variabel green produk berpengaruh positif dan
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signifikan terhadap brand image. Halini da pat membuktikan bah wa masyarakatmengetahui produk yang amanbagi
kesehatanmampumembuat masyarakat melakukan pembelian secara berulangpada produk mie instanhelti tersebut.
Berdasarkan penelitian, membuktikan bahwa variabel labelisasi halal berpengaruh positif dan signifikan tethadap
brand image .Jadi dapatmembuktikan bahwa prod uk mie instanheltisudah terdapat labelhalal pada kemasan. Label
ini bisa menjadi bahan pertimbangan masyarakat untuk membeli produk mie instan helti. berdasarkan penelitian,
membuktikan bahwa variabel brand image berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian.
Demikiandapat dibuktikan bahwa masyarakat mengetahui kelebihan yang dimiliki produk mie instanhelti tidakdapat
ditemukan pada merek lain. Berdasarkan hasil penelitian,bahwa variabel greenproduk dengan variabel brand image
(variabel mediasi) dan variabel mediasi ke keputusan pembelian memiliki hubungan yang positif dan signifikan,
termasuk hubungan green produk secara langsung terhadap brand image. Berdasarkan hasil penelitia n, bahwa varabel
labelisasihalaldengan variabel brand image (variabel mediasi) dan variabel mediasi ke keputusan pembe lian memiliki
hubunganyang positif dan signifikan, termasuk hubunganlabelisasi halal secara langsung terhadap brandimage . Dan
hasil penelitian dapat disimpulkan bahwa keputusan pembelian produk mie instan heltidipengaruhi oleh greenproduk,
labelisasihalaldan brandimage.

Keterbatasan dalam penelitin ini yaitu hanya menggunakan beberapa variabel independent seperti green produk
dan labelisasi halal serta keputusan pembelian sebagai variabel depnenden dan brand image sebagai varnbel
intervening. Sean itu terdapat juga keterbatasan lain dalam penelitian ini yaitu kurangnya penelitian terdahu bt yang
spesifik terkait pengaruh brand imageterhadap keputusan pembelian pada produk mie instan helti.

Adapun saran yang bisa diberikan oleh peneliti yaitu pada produk mie instan helti agar selalu memperiuas
pemasaran untuk menarik calonk onsumen lainnya yang ingin membeli ataumengkonsumsi produk mie instan helti.
Kemudian saran untuk perelitiselanjumya yaitu dengan menambah variabel lain yangjarang ataupun belum pemah
diteliti dari peneliti lain yang mempengamhi keputusan pembelian pada produk mie instan helti. Dengan harapan

supaya penelitiselanjutn ya mendapatkan hasil penelitian yang lebih sempurna.
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