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Pendahuluan

Fenomena Umum

Dalam perkembangan sebuah bisnis saat ini tidak terlepas dari [
[ manajemen pemasaran untuk memasarkan suatu produk atau jasa |
| dalam suatu perusahaan. Persaingan yang semakin ketat dalam I

sebuah bisnis menjadi strategi para perusahaan untuk memasarkan

produknya.
I-------------------J

Pada mie kering yang berjenis mie burung dara ini berbeda dengan mie instan. Biasanya mie
instan dilengkapi oleh bumbu siap saji di dalam kemasannya. Rasa yang ditawarkan oleh
mie instan juga beragam. Rasa yang tawarkan juga dianggap enak karena banyak
mengandung penyedap rasa. Namun, meski secara rasa menggiurkan, banyak orang yang
menghindari mie bumbu. Penyebabnya, penggunaan penyedap rasa dalam bumbu instan
yang dianggap merugikan kesehatan. Berbeda dengan mie instan, mie kering memiliki proses

memasak yang lebih lama yaitu sekitar empat hingga lima menit. Mie kering tidak dilengkapi
oleh bumbu siap saji, namun biasanya hanya ditambahkan bumbu dan rempah alami, seperti
garam, lada, bawang putih dan sayur-sayuran. Oleh karena itu, terjadinya persaingan pasar
membuat perusahaan semakin menciptakan keunggulan produknya agar masyarakat
menyukai produk tersebut.
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Pendahuluan

MIE BURUNG DARA

Berbagai cara yang dilakukan perusahaan melakukan promosi seperti
melalui iklan, seperti yang diketahui iklan merupakan komunikasi yang
efektif untuk meningkatkan minat beli konsumen sehingga konsumen
tertarik produk mie kering ini melalui iklan.

Mie kering ini mengutamakan kualitas produknya dan menggunakan
bahan-bahan pilihan sehinggan aman untuk dikonsumsi.

Selain keunggulan produk yang dimiliki mie kering, faktor lain yang
mempengaruhi minat beli pada konsumen yaitu harga produk yang

ekonomis.
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Pendahuluan

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan membuktikan bahwa iklan berpengaruh positif
lklan (X1) ternadap minat beli konsumen [16]. Penelitian yang lain juga membuktikan bahwa iklan
terhadap minat berpengaruh negatif terhadap minat beli konsumen [17]. Hal ini juga bertolak belakang dengan
beli (Y) penelitian lain yang membuktikan bahwa iklan memiliki pengaruh secara simultan terhnadap minat
beli konsumen [18]. Berdasarkan ketiga penelitian tersebut menunjukkan bahwa terdapat adanya
ketidak-konsisten antara iklan terhadap minat beli konsumen.

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan membuktikan bahwa kualitas produk berpengaruh
Kualitas produk positif terhadap minat beli konsumen [19]. Penelitian yang lain juga membuktikan bahwa kualias
(X2) terhadap produk berpengaruh negatif terhadap minat beli konsumen [20]. Hal ini juga bertolak belakang
minat beli (Y) dengan penelitian lain yang membuktikan bahwa kualitas produk memiliki pengaruh secara
simultan terhadap minat beli konsumen [21]. Berdasarkan ketiga penelitian tersebut menunjukkan
bahwa terdapat adanya ketidak-konsisten antara kualitas produk terhadap minat beli konsumen.
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Pendahuluan

Research GAP

Harga (X3)
terhadap minat
beli (Y)

Novelty

Lalu untuk celah atau gap penelitian ini menggunakan jenis Evidence gap. Evidence gap merupakan kesenjangan
yang terjadi dari hasil penelitian terdahulu [24]. Peneliti menemukan adanya kesenjangan dan ketidak-konsitenan

hasil penelitian terdahulu tentang lklan, Kualitas Produk, dan Harga Untuk Meningkatkan Minat Beli Produk Mie
Kering. Penelitian ini bertujuan untuk membuktikan lebih jelas dari penelitian terdahulu mengenai “Strategi lklan,
Kualitas Produk, dan Harga Untuk Meningkatkan Minat Beli Produk Mie Kering di Sidoarjo”.
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Pertanyaan Penelitian (Rumusan Masalah)

Bagaimana pengaruh pada strategi iklan, kualitas produk,

Rumusan Masalah : > dan harga dalam meningkatkan minat beli pada produk
mie kering di Sidoarjo?

o

Pertanyaan Penelitian :>

Sesuai dengan kategori SDGs ke 12. Menumbuhkan
. budaya pola konsumsi dan produksi yang tidak
berkelanjutan melalui mobilisasi dan penerapan ilmu

pengetahuan, teknologi dan inovasi agar menuju pola
konsumsi dan produksi yang lebih berkelanjutan.
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Metode Penelitian

Jenis Penelitian

Metode pada penelitian ini menggunakan metode deskriptif dengan pendekatan kuantitatif. Pada jenis peneletian ini
yang dimaksudkan untuk menguiji strategi iklan, kualitas produk, dan harga untuk meningkatkan minat beli produk mie
kering.

Lokasi Penelitian
Masyarakat Sidoarjo

Populasi Penelitian
Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen yang membeli produk mie kering di Sidoarjo.

Sampel Penelitian
Sampel penelitian ini menggunakan nonprobability sampling dengan teknik accidental sampling dengan kriteria

pernah melakukan pembelian mie kering di Sidoarjo. Selama ini belum ada data pasti mengenai berapa jumlah
konsumen yang membeli produk mie kering di Sidoarjo jadi untuk menentukan jumlah sampel dalam penelitian

ini menggunakan rumus Lemeshow. Berdasarkan rumus tersebut maka jumlah sampel yang didapatkan yaitu
96,04. Sehingga penelitian ini menetapkan sampel sebanyak 96 responden.

Sumber Data

Sumber data yang diperoleh yaitu data primer dari data responden dan data sekunder yaitu dari penelitian
terdahulu.
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Metodologi Analisis Data

Outer Model

(Convergent Validity, Average
Variance Extrcted, Discriminant
Validity, Composite Reability dan

Cronbach’s Alpha). 9

Olah Data

Data diolah dengan menggunakan SmartPLS
(Partial Least Square), model spesifikasi PLS
menganilis outer model dan inner model.

Inner Model

(R-square, F-square dan Patch
Coeficient)
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Hasil dan Pembahasan

Pengukuran Outer Model
Convergent Validity

Convergent Validity berfungsi untuk menilai sejauh mana indikator dapat menjelaskan variabel laten [29]. Semakin tinggi nilai yang dihasilkan maka
dapat dikatakan semakin tinggi pula kemampuan indikator dalam menjelaskan variabel laten. Nilai outer loading yang dianggap signifikan harus <0,7.
Pada tabel dibawah hasil pengukuran nilai outer loading atau kolerasi antar konstruk dengan variabel sudah lebih dari >0,70 sehingga memenubhi
nilai convergen validity.

Harga Iklan Kualitas Produk Minat Bel:
> < B | 0,823
D e 0,823
X1.3 0.824
xX2.1 0,857
xX2.2 0,853
xX2.3 0.800
xX3.1 0.874
xX3.3 0.886
1.1 0. 772
Y 1.2 0.883
Y13 0.876
Y1.4 0,789
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Hasil dan Pembahasan

Average Varian Extracted

Kriteria model yang dapat dikatakan baik jika setiap konstruk memiliki nilai AVE >0,5 [31]. Berdasarkan
tabel diatas dapat diketahui bahwa nilai AVE masing-masing variabel berada diatas >0,5 sehingga konstruk
dalam penelitian ini dapat dikatakan memiliki variabel deskriminan yang baik.

Rata-rata varian diestrak (AVE)

Iklan 0,672
Kualitas Produk 0,701
Harga 0,774
Minat Beli 0.692
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Hasil dan Pembahasan

Discriminant Validity

Nilai discriminant validity merupakan korelasi antar indikator masing-masing variabel dengan variabel lainnya. Pengujian ini dapat
dilihat dari hasil cross loading. Nilai cross loading dari masing-masing kelompok harus lebih besar dari variabel laten yang terukur agar
bisa dinyatakan memenuhi uji [29]. Berdasarkan analisis pada tabel dibawah nilai cross loading pada semua indikator sudah sesuai
dan memenubhi nilai Discriminant Validity.

Iklan Kualitas Produk Harga Minat Beli
X1.1 0.823 % 0.427 0.463 0.515
X1.2 0.823 0.532 0.526 0.489
X1.3 0.814 0471 0.500 0,587
X2.1 0.408 0.857 0.648 0.636
X2.2 0.528 0.853 0,598 0.642
X2.3 0.519 0.800 0.627 0.647
X3.1 0,471 0,684 0.874 0.603
X3.3 0.592 0.631 0.886 0.631
Y1.1 0.427 0.616 0.564 0,772
Y12 0.573 0.662 0.631 0.883
Y13 0.568 0.708 0.576 0.876
Y1.4 0.592 0.560 0.561 0,789
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Hasil dan Pembahasan

Composite Reability

Composite reability adalah pengujian yang dilakukan untuk
menunjukkan akurasi dan konsisten instrumen saat mengukur
konstruk. Jika nilai composite reability >0,7 maka konstruk tersebut
bisa dikatakan riabel [29]. Pada tabel dibawah dapat dilihat nilai
composte reability >0,7 maka dapat dikatakan bahwa semua
variabel laten reliable.

Cronbach’s Alpha
Cronbach’s alpha adalah pengujian yang dilakukan untuk menunjukkan

Composite Reability akurasi dan konsisten instrumen saat mengukur konstruk. Jika nilai
[klan 0.860 cronbach’s alpha >0,7 maka konstruk tersebut bisa dikaitkan riabel [29].
Kualitas Produk 0;875 Pada tabel dibawah dapat dilihat nilai cronbach’s alpha >0,7 maka dapat
Harga 0,873 dikatakan bahwa semua variabel laten reliable.
Minat Beli 7 0,899
Cronbach’s Alpha

Iklan 0,758

Kualitas Produk 0,786

Harga 0,709

Minat Beli | 0850
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Hasil dan Pembahasan

Pengujian Inner Model
Uji R-Square

Nilai R-Square digunakan untuk menilai seberapa besar variabel laten eksogen terhadap variabel laten endogen. R-Square dapat dikatakan kuat
apabila melebihi >0,67, dikatakan moderat apabila >0,33 dan dikatakan lemah apabila <0,33 [30]. Tabel dibawah menunjukkan hasil R-Square

dalam penelitian ini.

R-Square

Minat Beli 0.667

Uji F-Square

Uji F-Square digunakan untuk menilai besarnya pengaruh antar variabel dengan effect size. Dari hasil uji f~square yang dilakukan peneliti ini
tidak memiliki nilai effect yang moderat yaitu = 0,122 dan 0,281 dimiliki pengaruh antara variabel X1 dengan Y dan pengaruh variabel X2
dengan Y. Lalu sisanya variabel X3 dengan Y = 0,043 memiliki effcet yang kecil karena berada diantara nilai f-square 0,02 dan 0,15.

Minat Beli

Iklan 0,122
~ Kualitas Produk 0,281
Harga 0,043
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Hasil dan Pembahasan

Patch Coeficient (Uji Koefisien Jalur)

Nilai Patch Coeficient digunakan untuk menjelaskan taraf nyata pada saat pengajuan hipotesis. Uji koefisien jalur dapat dilihat dari nilai original
sampel, nilai t-statistics dan nilai p value. Pada tabel dibawah diperoleh hasil Original Sampel, T-Statistics dan P Value dari bootstrapping dapat
disimpulkan bahwa variabel Iklan (X1), Kualitas Produk (X2) berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap Minat Beli produk Mie Kering.
Sedangkan variabel Harga (X3) berpengaruh secara positif dan tidak signifikan terhadap Minat Beli produk Mie Kering karena nilai t-statistics
kurang dari 1,96 yaitu sebesar 1,702 dan nilai p value lebih dari 0,05 yaitu sebsar 0,089.

Original Sample Mean Standard T Statistics P Values
Sample (0) (M) Deviation ((O/STDEYV)
(STDEYV)
[klan 0,262 0,268 0,073 3,565 0,000
Kualitas 0474 0.466 0.095 4 999 0.000
Produk
Harga 0,189 0,196 0,111 1,702 0,089
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Simpulan

Berdasarkan pada hasil penelitian dan pembahasan yang telah dijelaskan pada bab sebelumnya dapat
diperoleh kesimupulan dalam penelitian ini yang dapat dijelaskan sebagai berikut :

1. Variabel Iklan menunjukkan pengaruh positif dan signifikan terhnadap minat beli pada produk mi kering.
Sehingga mampu membuktikan bahwa konsumen membutuhkan iklan yang baik untuk mendapatkan
informasi sebagia bahan pertimbangan dalam membeli produk mie kering.

2. Variabel Kualitas Produk menunjukkan pengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli pada produk mie
kering. Sehingga mampu membuktikan bahwa konsumen membutuhkan kualitas produk yang baik sebagai
bahan pertimbangan dalam membeli produk mie kering.

3. Variabel Harga.menunjukkan pengaruh positif dan tidak signifikan terhadap minat beli pada produk mie
kering. Sehingga mampu membuktikan bahwa konsumen membutuhkan harga yanmg terjangkau
mengenai produk sebagai bahan pertimbangan dalam membeli produk mie kering.
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