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Pendahuluan

Melihat banyaknya persaingan antar kompetitor dalam bidang
kecantikan membuat perusahaan melakukan strategi pemasaran
vang bisa menarik target pasar yang besar. Melihat besarnya pangsa
pasar korean wave vyang menyebar di Indonesia membuat para
perusahaan berbondong bondong menggunakan peluang tersebut
dengan menjadikan salah satu strategi dalam pemasaran dengan
menjadikan sejumlah selebritis korea, boy group atau girl group
sebagai face of the brand atau duta merek untuk melakukan kegiatan
pemasaran.
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Metode vang digunakan dalam penelitian ini vyaitu metode
kuantitatif dengan jumlah sampel sebanyak 100 orang vyang
diperoleh dari seluruh fans Red Velvet yang merupakan followers
dari akun Twitter fanbase Red Velvet Indonesia vaitu
@ReVeluvNESIA. Pengumpulan data dengan menyebar kuesioner
secara online melalui g-form. Teknik analisis data yang digunakan
adalah regresi linear sederhana.
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Hasil dan Pembahasan

 Uji Regresi Linear Sederhana

Coefficients?

StandardizedC
UnstandardizedCoefficients  oefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 3.683 2.204 1.671 .098

Brand Ambassador
.619 .031 896 19.945 .000

a. DependentVariable: Minat Beli

Variabel Brand Ambassador terhadap Minat Beli menunjukkan nilai
konstanta sebesar 3.683 dan koefisien regresi sebesar 0,619.
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Hasil Analisis Koefisien Determinasi

Model Summary

Std.
Model R R Square Adjusted R Square ErroroftheEstimate

1

.8962 .802 .800 1.688

a. Predictors: (Constant), Brand Ambassador

Variabel Brand Ambassador terhadap Minat Beli menunjukkan
nilai R square sebesar 0,802
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Hasil Uji T

Coefficients?

UnstandardizedCoefficient StandardizedC

S oefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 3.683 2.204 1.671 .098
Brand Ambassador
619 .031 896  19.945 .000

a. DependentVariable: Minat Beli

Variabel Brand Ambassador terhadap Minat Beli menunjukkan t
hitung sebesar 19,945
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Variabel brand ambassador diukur dengan empat dimensi vyaitu
visibility, credibility, attractiveness, dan power. Berdasarkan
keempat dimensi tersebut, hal yang paling mempengaruhi adalah
dimensi credibility dan attraction yang mana konsumen tertarik
karena Red Velvet karena visual dari ambassador dan rasa percaya
konsumen dengan produk dari Azarine Cosmetic sebagai brand
vang bagus karena yang menyampaikan informasi tersebut adalah
Red Velvet. Hal ini menyiratkan bahwa seorang ambassador
mampu mendorong sisi psikologis konsumen, yang mana hal ini
menjadi salah satu faktor yang membawa pengaruh terhadap
keputusan konsumen untuk melakukan pembelian.
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Dari hasil perhitungan menggunakan SPSS dan pembahasan, korelasi
determinasi menunjukkan bahwa Red velvet sebagai brand
ambassador memiliki pengaruh sebesar 80,2% terhadap minat beli,
sedangkan 19,8% sisanya dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak
diteliti dalam penelitian.

Sehingga variabel brand ambassador berpengaruh secara positif dan
signifikan terhadap minat beli produk make up Azarine Cosmetic. Jadi,
dapat disimpulkan bahwa konsep strategi komunikasi pemasaran
dengan meggunakan brand ambassador dapat mempengaruhi minat
para konsumen untuk membeli produk kolaborasi make up series
terbaru AzarineXRedVelvet.
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