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Pendahuluan
• Globalisasi adalah suatu fenomena khusus dalam peradaban manusia

yang bergerak terus dalam masyarakat global dan merupakan bagian
dari proses manusia global itu. Globalisasi itu sendiri memiliki dampak 
yang sangat besar terhadap kemajuan teknologi, karena salah satu 
dampak dari terjadinya globalisasi adalah semakin majunya teknologi 
dan terus berkembang menjadi lebih canggih.

• Media sosial yang sedang trending ialah aplikasi TikTok. Aplikasi TikTok 
sendiri sangatlah banyak digunakan oleh kalangan remaja. Kalangan 
remaja sendiri lebih banyak menggunakan aplikasi ini dalam mengisi 
kegiatan kosong mereka karena aplikasi tersebut dalam golongan audio 
visual yang berarti media sosial ini berisikan gambar dan audio.
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Pertanyaan Penelit ian (Rum usan Masalah)

• Bagaimana sikap dan perilaku remaja dalam penggunaan
aplikasi TikTok dalam kehidupan sehari–hari ? 
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Manfaat Penelit ian

Manfaat dari penelitian ini adalah dapat mengetahui kehidupan
remaja yang berada di desa Kejapanan dalam penggunaan
media sosial, salah satunya yaitu aplikasi TikTok.



5

Metode Penelit ian
Jenis penelitian yang dipakai ialah penelitian kualitatif. Alasan memilih 

penelitian kualitatif ini karena penelitian ini bersifat kompleks, dinamis, dan 
penuh makna, sehingga peneliti memiliki maksud melihat kondisi yang ada 
secara mendalam. Tipe penelitian ini berupa natural setting, peneliti
melakukan pengumpulan data lapangan yang ada di lokasi dimana para 
partisipan mengalami kondisi yang akan diteliti. Informasi yang akan
dikumpulkan dengan cara berkomunikasi langsung kepada orang–orang 
dalam konteks natural atau alami
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Hasil Penelit ian
Pengguna aplikasi TikTok ini banyak digunakan oleh kebanyakan remaja. 

Dari hasil dan pembahasan dengan para remaja di desa Kejapanan, 
peneliti mendapatkan jawaban dari beberapa pertanyaan yang 
ditanyakan kepada informan mengenai aplikasi TikTok dalam perubahan-
perubahan perilaku. Diantaranya yakni perilaku konsumtif, mengikuti tren
yang sedang viral, menambah literasi yang bermanfaat, mudah menilai
dan menghakimi orang.
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Pembahasan
• Komunikasi massa adalah komunikasi yang menggunakan media dan di bagi menjadi 

dua yaitu media elektronik dan media cetak sebagai saluran dalam penyampaian 
pesan komunikasi kepada khalayak umum. Dapat diartikan bahwasanya komunikasi 
massa ialah komunikasi yang dilakukan untuk saling berbagi kepada masyarakat umum 
dan komunikasi massa ini memiliki jangkauan yang sangat luas dan mudah di jangkau.

• Media sosial merupakan situs dimana semua orang bisa web page pribadi dan dapat 
terhubung dengan orang lain yang tergabung dengan media sosial yang sama untuk
berbagi informasi dan saling berkomunikasi satu sama lain[10]. Dan media sosial juga 
dapat menjadi wadah untuk menampung seluruh informasi dari semua khalayak, 
pengguna sosial media dapat berupa berbagi wawasan, menyalurkan hobi, dan
menambah teman. 
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Empat perilaku rem aja dalam m enggunakan
aplikas i TikTok

• Perilaku konsumtif
• Mengikuti tren yang sedang viral
• Literasi digital yang bermanfaat
• Mudah menilai dan menghakimi
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Kesimpulan
• Dari keempat poin di atas dapat ditarik kesimpulan bahwa

sebagai pengguna sosial media seharusnya dapat
menggunakannya dengan bijak dalam artian mengetahui apa
yang harus dilakukan dalam berkehidupan sosial melalui media 
massa, apabila tidak menggunakannya dengan bijak maka
efek yang timbul akan mempengaruhi kehidupan pada diri
sendiri dan para pengguna media sosial lainnya.
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