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Pendahuluan

Gempol terdapat sebuah desa yang dijuluki sebagai Kampung Pia 

yang terletak di desa Warurejo yang memiliki banyak pengusaha 

yang memproduksi dan menjual produk sejenis yaitu kue pia .

Faktor – faktor yang mempengaruhi keputusan pembelian 

yaitu produk, harga, tempat dan promosi (Andrenata, 2022)

Pia Mahen Gempol bukan perintis di Kampung Pia tersebut Namun 

Pia Mahen mampu tumbuh secara cepat dibandingkan 

kompetitor lainnya.
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Pertanyaan Penelitian (Rumusan Masalah)

 Apakah faktor produk, harga, lokasi dan promosi 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian di 

UMKM Pia Mahen Gempol?
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Metode

LOKASI
PIA MAHEN yang 
terletak pada Jln. 

SMPN 1 GEMPOL Desa 
Kejapanan Kecamatan 

Gempol Kabupaten 
Pasuruan

Teknik nonprobability sampling dengan 

convenience sampling menggunakan rumus 

lemeshow. Jumlah sampel yang diteliti 96 

responden.

Sumber Data 
Primer dan Sekunder. 

PENDEKATAN 

KUANTITATIF 

POPULASI
Konsumen yang melakukan 

keputusan pembelian pada Pia 

Mahen di Gempol

TEKNIK ANALISIS DATA TEKNIK PENGAMBILAN SAMPEL 

Observasi -

Wawancara –

Kuisioner -

TEKNIK 

PENGUMPULAN 

DATA 

Uji Validitas dan Reabilitas, Analisis 

Regresi Berganda, Uji Hipotesis, Uji 

Asumsi Klasik
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Hasil

Model

Collinearity Statistics

Sig. Tolerance VIF

1 PRODUK .000 .927 1.079

HARGA .000 .933 1.072

LOKASI .040 .935 1.070

PROMOSI .000 .856 1.169

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN

• Uji validitas R hitung diatas R tabel (0,3610)

• nilai Cronbach’s Alpha melebihi 0,6 

• Uji Normalitas nilai sig > 0,05

• 1,7546 < 2,012 < 2,4205 

• Bebas Hereroskedas

• Uji multikolorieritas nilai VIF dibawah nilai 10 
• Y = = 0,775 + 0,221 + 0,293 + 0,116 + 0,303

• Uji T Signifikan

• F hitung 43,152

• R = 0,809 atau (80,9%) 

• R square = 0,655 (65,5%) 
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Pembahasan

Produk, Harga, Lokasi dan Promosi berpengaruh secara simultan terhadap keputusan 
pembelian pada UMKM Pia Mahen Gempol. 

Penelitian ini mendukung penelitian A. Andrenata dan N. Qomariah (2023)

VARIABEL PRODUK

Berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

pada UMKM Pia Mahen Gempol

• Hasil penelitian ini sejalan dengan Pranita, Bernadeta Wahyu 

Asri dkk., (2018)

VARIABEL HARGA 

Berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian pada UMKM Pia Mahen Gempol

• Hasil penelitian ini sejalan dengan Andrenata, Alfany dkk., (2022)

VARIABEL LOKASI 

Berpengaruh secara positif dan signifika terhadap keputusan 

pembelian pada UMKM Pia Mahen Gempol

• Hasil penelitian ini sejalan dengan penelitian Safrida dkk., (2020)

VARIABEL PROMOSI 

Berpengaruh secara posiif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian pada UMKM Pia Mahen Gempol

• Hasil penelitian ini sejalan dengan penelitian terdahuli yaitu 

Enggal, Tria Wangsa (2019) 
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Temuan Penting Penelitian

1) Pengaruh positif dan signifikan produk, harga, lokasi dan 
promosi secara parsial terhadap keputusan pembelian, 

2) Pengaruh produk, harga, lokasi dan promosi secara simultan 
terhadap keputusan pembelian. 

3) Variabel promosi yang paling dominan dalam mempengaruhi 
keputusan pembelian.
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Manfaat Penelitian

 Pelaku usaha UMKM Pia Mahen Gempol 

Bahan evaluasi dan penambahan wawasan sehingga mencapai 
laba yang maksimal.

 Pemasar / masyarakat 

Pandangan dalam memasarkan produk kepada konsumen

 Akademik

Penambah literasi mengenai faktor keputusan pembelian
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