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Pendahuluan 
Penelitian ini dilakukan di toko tas dan koper intako. salah satu toko 

penjualan tas dan koper yang beralamatkan di Jl. Utama kedensari NO.27 
Ngodomg, kedensari, kecamatan tanggulangin, kabupaten sidoarjo jawa 
timur. 

Toko di Daerah tersebut bermula sejak tahun 1939 ketika masih beberapa 
pengerajin memulai pembuatan tas dan koper secara rumahan. Hingga 
pada tahun 1976 didirikanlah Koperasi Industri Tas dan Koper (INTAKO). 
Yang pada awalnya hanya beranggotakan 27 orang saja. Dan modal 
koperasi tersebut diperoleh dari simpanan pokok anggota. Hingga sampai 
sekrang perkembangan koperasi tersebut sangatlah cepat hingga aset 
koperasi tersebut mencapai Rp.10 Milyar. Kesuksesan tersebut tidak 
dicapai dengan instan, akan tetapi intako juga mengalami kenaikan maupun 
penurunan dalam perjalanannya seperti pada saat terjadinya bencana 
lumpur lapindo pada tahun 2006,  
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Pertanyaan Penelitian (Rumusan Masalah) 

Apakah brand image, brand trust dan promosi berpengaruh secara parsial 

terhadap keputusan pembelian? 

Apakah brand image,brand trust dan promosi berpengaruh secara simultan 

terhadap keputusan pembelian? 
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Metode 
Pendekatan Penelitian : 
 Menggunakan metode kuantitatif  

Populaces dan Sampel 

 Populasi : semua populasi menjadi semple.  

 Sampel : menggunakan teknik regresi linier 

          berganda dengan 100 responden. 

 

Jenis dan Sumber Data : 

 Jenis Data: Kuantitatif 

 Sumber Data: Data primer dan data sekunder  

edensari, kecamatan tanggulangin, kabupaten sidoarjo jawa timur. 
.27 Ngodomg, kedensari, kecamatan tanLokasi 

Penelitian : 

 Di Jl. Utama kedensari NO.27 Ngodomg, 

kedensari, kecamatan tanggulangin, kabupaten 

sidoarjo jawa timur. 

ggulangin, kabupaten sidoarjo jawa timur. 

Teknik dan Pengumpulan Data 

 Menggunakan Kuisioner  
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Hasil 

 

 
Berdasarkan Gambar 4.2 di atas menunjukan 

bahwa sebaran data membentuk titik-titik yang 

mendekati garis diagonal, maka dapat disimpulkan 

bahwa data tersebut berdistribusi normal 
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Pembahasan 

Dari keempat variabel tersebut diketahui nilai koefisien reliabilitas 
cronbach alpha variabel Brand image, Brand trust, Promosi,  
dan Keputusan Pembelian lebih dari 0,6 maka dapat 
disimpulkan bahwa kuesioner yang digunakan reliabel. 

 
diketahui bahwa semua pertanyaan pada indikator variabel Brand Trust, Citra 

Merek, Promosi, dan Keputusan Pembelian menghasilkan nilai rhitung > 0,30, 

dengan demikian pernyataan kuesioner yang mengukur variabel penelitian 

dinyatakan valid dan dapat digunakan untuk mengukur variabel yang diteliti.  
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Temuan Penting Penelitian 
Yang pada awalnya hanya beranggotakan 27 orang saja. Dan modal 
koperasi tersebut diperoleh dari simpanan pokok anggota. Hingga 
sampai sekrang perkembangan koperasi tersebut sangatlah cepat 
hingga aset koperasi tersebut mencapai Rp.10 Miliar 
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Manfaat Penelitian 
• Bagi Peneliti 

• Untuk memperoleh gambaran tentang pokok masalah yang ada diobjek  penelitian dan 
membandingkan dengan teori yang diperoleh selama mengikuti perkuliahan. Sebagai 
bekal dalam menerapkan ilmu yang telah diperoleh dibangku kuliah dalam dunia kerja 
yang  sesungguhnya. 

• Bagi Perusahaan 

• Diharapkan hasil penelitian ini dapat memeberikan informasi yang berharga bagi pemilik 
usaha dalam mengolah usahanya agar lebih baik lagi 

• Bagi Universitas 

• Sebagai bahan referensi mahasiswa dalam memecahkan persoalan yang sama dalam 
dunia penulisan karya ilmiah serta dapat digunakan sebagai wawasan dan tambahan 
koleksi wacana ilmiah bagi akademisi, sehingga nantinya dapat dijadikan bahan rujukan 
bagi rekan – rekan mahasiswa Universitas Muhammadiyah Sidoarjo 

• Bagi masyarakat 

• Hasil dari penelitian ini diharapkan dapat digunakan sebagai tambahan pengetahuan 
bagi masyarakat bagaimana pengaruh brand image, brand trust dan promosi terhadap 
keputusan pembelian 
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