UNIVERSITAS
MUHAMMADIYAH
SIDOARJO

UMSI[’)%

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE

Strategi Marketing Mix Band
Underground di Kota Mojokerto.

(Studi kasus pada band Rulls dan The

Sun Goes Down)
Oleh :

Faisal Ichsan Darmawan
Poppy Febriana
lImu Komunikasi
Universitas Muhammadiyah Sidoarjo
Mei, 2023

sssssss



Pendahuluan

« Musik underground adalah aliran musik yang berkembang di bawah tanah dan tidak diketahui oleh banyak kalangan
umum. Namun, banyak kalangan penggemar musik underground yang tertarik dan memilih genre musik ini. Menurut
Todorovic [1] Musik underground adalah genre musik yang tidak dianggap sebagai musik arus utama atau sering
disebut juga musik mainstream dan berbeda dengan musik populer di kalangan orang banyak. Hal ini mencakup
seperti genre musik punk, indie, metal dan lain-lain. Dalam perkembangannya musik underground mulai memiliki
banyak peminat di sebagian kalangan masyarakat, termasuk di kota Mojokerto. Terdapat beberapa band underground
di kota Mojokerto yang mencoba mempromosikan diri dan musik mereka, namun masih terbatas dalam penggunaan
media promosi tradisional yang memiliki harga cukup mahal. Oleh karena itu, di perluhkan alternatif penggunaan
media promosi yang lebih efektif dan terjangkau.

« Dengan adanya era digital seperti saat ini, media sosial menjadi salah satu alternatif untuk menjadi media promosi
yang lebih efektif dan terjangkau. Menurut McQuail [2] menjelaskan bahwa terdapat ciri utama dari media sosial
yaitu: saling terhubung, memiliki akses yang mudah, memiliki interaktivitas, kegunaan yang sangat beragam dan
dapat digunakan di mana-mana. Sedangkan Menurut Philip Kotler dan Kevin Keller [3] media sosial adalah sarana
untuk berbagi informasi teks, gambar, audio,dan video dengan satu sama lain. Salah satu media sosial yang digunakan
sebagai alternatif untuk melakukan promosi adalah instagram.
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Pendahuluan

« Dalam penelitian ini selaras dengan teori sosial media marketing, dalam teori sosial media marketing pemasaran yang
efektif adalah menggunakan media sosial sebagai alat untuk memasarkan. Karena media sosial dapat menyediakan
konten yang relevan dan menarik, memperhatikan interaksi dengan konsumen, serta media sosial dapat menciptakan
komunitas yang loyal dan terlibat dengan merek. Dengan adanya konsep dari teori ini digunakan Instagram, seperti
melalui komentar ataupun Direct Massage, dapat membantu membuat hubungan antara band dan penggemar semakin
dekat.

« Menurut Kotler [8] Bauran Pemasaran Atau Marketing Mix adalah seperangkat alat pemasaran yang digunakan
perusahaan untuk mencapai tujuan pemasarannya di pasar sasaran. Mc Carthy dalam Kotler dan Keller [9]
mengklasifikasikan aktivitas-aktivitas ini sebagai sarana atau alat bauran pemasaran dari empat jenis yang luas disebut
dengan 4P dari pemasaran yaitu: Produk (Product), Harga (Price), Promosi (Promotion), dan Tempat/Distribusi (Place/
Distribution). Sedangkan menurut Menurut Sudaryono [10] pemasaran adalah proses manajemen yang berupaya
memaksimumkan laba (returns) bagi pemegang saham dengan menjalin relasi dengan pelanggan utama (valued
customer) dan menciptakan keunggulan kompetitif. Oleh karena itu, penelitian ini bertujuan untuk menganalisis
strategi pemasaran marketing mix yang dilakukan oleh band underground di kota Mojokerto yang bernama The Sun
Goes Down dan Rulls.
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Metode Penelitian

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif, dengan pendekatam studi kasus untuk menjelaskan suatu fenomena
yang ada pada objek penelitian.

Sumber informasi utama anggota band Rulls dan The Sun Goes Down yang bernama Juniarto dan Winaldy,

Teknik pengumpulan data penelitian memanfaatkan pengumpulan data observasi wawancara dan dokumentasi

Dalam penelitian ini menggunakan paradigama konstruktivisme. Tujuan dari paradigma ini adalah mendapatkan
sebuah pemahaman, rekonstruksi melahirkan penelitian kualitatif yang mencari sebuah pemahaman makna mendalam
dari individu ataupun dari masyarakat luas. Kualitatif deskriptif dijadikan metode dalam penelitian ini untuk mencari
fakta dengan mengumpulkan data berupa kata-kata, gambar dan bukan bukan angka. Dengan demikian, penelitian ini
berisi beberapa kutipan data untuk membangun sebuah gambaran dalam penyajian data tersebut. Data tersebut
diperoleh dari kegiatan wawancara yang dilangsungkan kepada kedua admin media sosial tersebut dan dokumentasi
yang telah di abadikan didalam feed Instagram kedua akun tersebut mulai pada bulan desember tahun 2022 sampai
sekarang.
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Hasil dan Pembahasan

« Dalam era digitalisasi kemajuan teknologi dan informasi sangat berkembang dengan cepat. Hal ini di pengaruhi
dengan munculnya media baru seperti media sosial. Dengan adanya media sosial ini sangat mempengaruhi di
bidang apa pun termasuk dalam bidang musik khususnya dalam bidang pemasaran musik underground. Para
pelaku musik underground memanfaatkan kemajuan media ini untuk memasarkan karya mereka dan di padukan
dengan metode pemasaran marketing mix.

* Menurut Kotler [14] marketing mix mendeskripsikan suatu kumpulan alat-alat yang dapat digunakan oleh
manajemen untuk mempengaruhi penjualan. Mc Carthy dalam Kotler dan Keller [8] mengklasifikasikan aktivitas-
aktivitas ini sebagai sarana atau alat bauran pemasaran dari empat jenis yang luas disebut dengan 4P dari pemsaran
yaitu: Produk (Product), Harga (Price), Promosi (Promotion), dan Tempat/Distribusi (Place/ Distribution). Dengan
adanya metode ini maka band undergound yang berada di kota Mojokerto khususnya band Rulls dan The Sun
Goes Down juga ikut melakukan metode pemasaran marketing mix dalam pemasaran karya mereka.
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Hasil dan Pembahasan

Bagaimana strategi pemasaran yang dilakukan oleh band rulls menurut 4p?

1. Dalam strategi promo mereka menggunakan platform media sosial Instagram untuk mempromosikan karya
yang telah mereka rilis dan memberitahukan seputar kegiatan mereka melalui Instagram.

2. Dalam strategi pemasaran produk selain menciptakan karya musik mereka juga membuat merchandise
berupa baju dan album fisik untuk para penggemar band ini.

3. Dalam strategi pemasaran place / distribusi band ini mendistribusikan karya musik yang mereka ciptakan
melalui platform youtube,spotify dan website bandcamp.

4. Dalam strategi pemasaran price band rulls menjual beberapa merchandise dengan metode bundling dan
satuan. Dalam metode bundling konsumen mendapatkan baju + album fisik sedangkan untuk satuan
mereka menjual baju dan album fisik mereka dengan harga berbeda
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Berikut adalah contoh gambar strategi pemasaran yang mereka lakukan:
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Hasil dan Pembahasan

fck.the.rulls Following v Message  +2

38posts 1133 followers 289 following

RULLS HARDCORE
Fuck the rulls, love the rules.
rullshc0321. h gs-p

Followed by isalrajintraweh, ftlsxhc, mojokertohardcore_+ 22 more

8 POSTS ™ REELS TAGGED

57
2

RULLS riis 3 lagu promo di bandcamp,
pertanda menuju Album / EP baru ?

music community

Three Songs Promo
by RULLS

> AS MORNING FALLS 00:00/02:53
< |

Digital Album
Streaming + Download

Includes unlimited streaming via the free Bandcamp app, plus high-
quality download in MP3, FLAC and more.

Buy Digital Album $3 usp ormore
Send as Gift

» 1. SUBTERFUGE 02:18
» 2. AS MORNING FALLS 02:53
» 3. GIMME 99 01:43

released May 15, 2023

Recorded, Mixed and Mastered by Tremendous Records
Music & Lyrics by Rulls

Artwork by Maxie Satrio

Sample Track by Raisa "Kali Kedua"

(©) all rights reserved
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discography

Wishlist

Three Songs Promo
May 2023
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Hasil dan Pembahasan

Bagaimana strategi pemasaran yang dilakukan oleh band The Sun Goes Down menurut 4p?

1. Dalam strategi promo mereka menggunakan platform media sosial Instagram untuk mempromosikan karya
yang telah mereka rilis dan memberitahukan seputar kegiatan mereka melalui Instagram.

2. Dalam strategi pemasaran produk selain menciptakan karya musik mereka juga berkolaborasi dengan

production house yang bernama koala picture untuk membuat sebuah film pendek yang menceritakan makna
dari musik yang mereka buat.

3. Dalam strategi pemasaran place / distribusi band ini mendistribusikan karya musik yang mereka ciptakan
melalui platform youtube dan spotify. Selain mendistribusikan secara online band ini mendistribusikan karya
musik mereka dengan offline pada event gigs yang berlangsung.

4. Dalam strategi pemasaran price band band ini memiliki cara dengan menjual tiket konser yang mereka gelar.
Pada tahapan ini mereka menjual tiket dengan harga yang telah di sepakati dengan pihak Event Organizer
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Hasil dan Pembahasan

Berikut adalah contoh gambar strategi pemasaran yang dilakukan oleh band The Sun Goes Down:

FILM BY THE SUN GOES DOWN & KOALA FILM
BASED ON THE SUN GOES DOWN'S MUSIC ALBUM *“;

semsicolon

“STAY ALIVE, YOU WILL FIND YOUR HOME”

THE SUN GOES DOWN pneses # KOALA FILH prooucrion wirh CHANTAL DERDAA ALDI DUASWADI BAGOES PHMUNGKAS RERE 5K SEMCOLON
AT KRISHD SUNONO  ADKD PRASETIAWAN NADTA RIZQI *55 WINHLOY "5 WIALDY SEANA FFISHO SUNORO [OBAL NURVIN SANSLL KHORUL
orcars ASHI REDL "S55 MAULANA SUGENG ™S 2 [HE SUN GOES 00NN
it > - [HE SUN GOES OOWA ™" L HUAFAN

COMING SOON

12 FEBRUARY ON ({3 YouTube
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Simpulan
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Dari penelitian ini dapat di
simpulkan bahwa strategi
pemasaran marketing mix
yang dilakukan oleh kedua
band ini dapat dikatakan
berhasil dikarenakan
mencapai dan melampaui
target yang mereka tentukan
pada platform dan pada event
offline.
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