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Pendahuluan

Kehadiran Bilcar.id di Surabaya menjadi momentum pesaing baru dikalangan mobil bekas di Indonesia, dan diambil
dari data penjualan dari Gabungan Penjualan Kendaraan Bermotor Indonesia (GAIKINDO) di tahun 2021, Bilcar.id
menempati posisi pesaing baru yang cukup besar.

Perlu diketahui untuk konsumen adalah titik sentral dalam perhatian untuk pemasaran, dan sehingga bisa
mempelajari untuk apa aja yanng dibutuhkan dalam disukai oleh konsumen.

Pemasaran adalah suatu sarana keseluruhan dari kegiatan-kegiatan bisnis yang ditujuk kepada untuk merencanakan,
menentukan harga, mempromosikan, dan mendistribusikan barang dan jasa yang memuaskan kebutuhan yang sangat baik
kepada pembeli yang ada maupun pembeli potensial (Swastha dan Irawan 2008, 5).
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Pendahuluan

® Dan dengan adanya strategi komunikasi pemasaran ini agar mengetahui pasar penjualan melaui pemasaran
online maupun pemasaran offline dan bagaimana kita melihat peluang yang ada dengan produk yang kita
punya dan bagaimana cara mengatasi penjualan tersebut
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Pendahuluan

PENELITIAN TERAKHIR TUJUAN JURNAL
(Gupta dalam Farahdiba, Jurnal ini bertujuan agar
2020). Mohir, Webb, dan Harris, pemasaran komunikasi disini
(2001), menyebutkan bahwa sebagai sarana bentuk
sebuah pertanyaan yang perusahaan dalam

sangat utama yaitu untuk menginformasikan tentang
bisnis secara historis adalah membujuk konsumen dan
unfuk pembuat keputusan mengingatkan konsumen

perusahaan harus peduli
dengan adanya masalah
dalam keunfungan
perusahaan saja
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Metode Penelitian

® Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah kualitatif

® Pengumpulan data yang dilakukan menggunakan wawancara dan observasi untuk mengembangkan

penelitian terdahulu ‘\‘mﬁ ¥y /)
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Pembahasan dan Hasil

PEMBAHASAN

Penggunaan media di jejaring sosial yang rata rata hampir sudah menjadi bagian dari kehidupan
masyarakat dan minimbulkan peluang yang sangat bagus dan mengembangkan sistem penjualan berbasis web

atau online bisa untuk menjangkau bagi kebutuhan calon konsumen tanpa batasan apapun.

® Bisa melalui situs web
® Strategi komunikasi pemasaran
® Rekomendasi

® Digital Marketing sebagai Strategi Pemasaran
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Pembahasan dan Hasil

Hasil

¢ Bilcar.id adalah sebuah marketing dan brand image yang berhungan dengan
mendukung pemasaran yang jelas dimana disuatu strategi komunikasi
pemasaran ini meyakinkan atau mendukung komunikasi terhadap konsumen dan
mengatur strategi untung mencapai keberhasilan menjual satu brand terhadap
masing masing konsumen dan membantu kemajuan memutarkannya citra brand
image yang positif dan bagaimana diterima kepada banyak pihak
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Kesimpulan dan Saran

Kesimpulan

Strategi komunikasi pemasaran ini melalaui online atau offline

itu sangat penting untuk Bilcar.id karena agar bisa diterimah

oleh banyak masyarakat luas dan terutama oleh calon pembeli

atau konsumen Saran

Saran untuk penelitian selanjutnya, diharapkan dapat
memaksimalkan proses pengumpulan data, tidak hanya
denganmenggunakan analisis konten akan tetapi, data
diperoleh denganmenggunakan observasi, wawancara dan
BILCAR.ID membagikan kuisioner terhadap pembuat konten agar data
- yang didapat lebih menyeluruh. Diharapakan dengan adanya
promosi dengan menggunakan teknik digital marketing, dapat
meningkatkan engagement yang berdampak pada pelaku
usaha fotografi danvideografi.

Pusat Jual beli Mobil Bekas
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